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RESUMO

A pandemia causada pela COVID-19 deixou marcas profundas na sociedade e sera
lembrada por todos, principalmente por aqueles que vivenciaram momentos de dor,
perdas e desafios. Ao propor esta pesquisa sobre a metafora cognitivo-discursiva e a
argumentacdo em textos relacionados a COVID-19 no ambiente digital, busca-se
compreender, ao menos em parte, como esse fendbmeno afeta a linguagem humana.
Partindo da hip6tese de que os individuos, de modo geral, utilizam mecanismos
cognitivos e argumentativos para compartilhar visbes de mundo, crencas e,
consequentemente, defendé-las, esta pesquisa tem como objetivo principal analisar
metaforas conceituais empregadas como estratégias argumentativas para se referir a
COVID-19 em manchetes de noticias publicadas em sites da web e blogs entre os
anos de 2020 e 2021. De maneira mais especifica, pretende-se identificar as
ocorréncias metaforicas nessas manchetes e destacar as construgdes que contribuem
para a argumentatividade no ambiente digital. Para alcancar tais objetivos,
fundamentamo-nos nos pressupostos teéricos de Lakoff e Johnson (2002) sobre a
Teoria da Metafora Conceptual e nas teorias de Amossy (2018) a respeito da
Argumentacdo no Discurso. Além desses autores, 0s estudos de Perelman e
Olbrechts-Tyteca (2005), Sontag (1984, 2007), Vereza (2007; 2013; 2020), Abreu
(2009; 2010), Ferrari (2014) e Sperandio (2021) também fundamentam a realizacé@o
deste trabalho. Esta pesquisa caracteriza-se por uma abordagem qualitativa e
descritiva, ja que busca explicar e descrever fendmenos, por meio de caracteristicas
ou padrdes observados em um determinado contexto, hesse caso nos textos sobre a
COVID-19, no ambiente digital. Quanto ao objetivo, trata-se de uma pesquisa
explicativa e de natureza bibliogréfica, cujo corpus € composto por manchetes de sites
de noticias e blogs, encontrados por meio da ferramenta de busca Google. Essas
manchetes constroem sua argumentacdo por meio das metaforas COVID-19 E
GUERRA, COVID-19 E FENOMENO DA NATUREZA e COVID-19 E MONSTRO.
Com base nas andlises, foi possivel observar, em cada manchete, como o orador
constroi sua argumentacao diante de um auditério, utilizando metaforas conceptuais,
mecanismos verbais e esquemas argumentativos.

Palavras-chave: Metaforas. Argumentacdo. COVID-19.



ABSTRACT

The pandemic caused by COVID-19 left deep marks on society and will be
remembered by all those who experienced moments of pain, loss, and challenges. By
proposing this research on cognitive-discursive metaphor and argumentation in texts
related to COVID-19 in the digital environment, the aim is to understand, at least in
part, how this phenomenon affects human language. Based on the hypothesis that
individuals, in general, use cognitive and argumentative mechanisms to share and
defend worldviews and beliefs, this research primarily aims to analyze conceptual
metaphors employed as argumentative strategies to refer to COVID-19 in news
headlines published on websites between the years 2020 and 2021. More specifically,
it aims to identify metaphorical occurrences in these headlines and highlight
constructions that contribute to argumentativity in the digital environment. To achieve
these objectives, we rely on the theoretical assumptions of Lakoff and Johnson (2002)
on Conceptual Metaphor Theory and the theories of Amossy (2018) regarding
Argumentation in Discourse. In addition to these authors, the studies of Perelman and
Olbrechts-Tyteca (2005), Sontag (1984, 2007), Vereza (2007; 2013; 2020), Abreu
(2009; 2010), Ferrari (2014) and Sperandio (2021) also support this research. This
study is characterized by a qualitative and descriptive approach, as it seeks to explain
and describe phenomena, through characteristics or patterns observed in each
context, in this case in texts about COVID-19, in the digital environment. Regarding
the objective, it is explanatory research of a bibliographic nature, whose corpus
consists of headlines from news websites and blogs found through the Google search
tool. These headlines construct their argumentation through the metaphors COVID-19
IS WAR, COVID-19 IS A NATURAL PHENOMENON, and COVID-19 IS A MONSTER.
Based on the analyses, it was possible to observe how, in each headline, the speaker
builds their argument before an audience using conceptual metaphors, verbal
mechanisms, and argumentative schemes.

Keywords: Metaphors. Argumentation. COVID-19.
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1 INTRODUCAO

Em dezembro de 2019, a populacdo de Wuhan, na China, enfrentava uma
epidemia causada por um virus suspeito. Cerca de uma semana depois, 0 governo
chinés anunciou a identificagcdo de um novo tipo de coronavirus, o SARS-CoV-2. De
acordo com o Instituto Butantan!, produtor de imunolégicos no Brasil, esse virus
pertence a familia dos coronavirus e causa a doenga COVID-19 ao entrar em contato
com seres humanos. No inicio da pandemia, por ser um microrganismo que nao era
anteriormente transmitido entre humanos, passou a ser denominado como “novo
coronavirus”. E importante situar o leitor sobre esses termos, visto que, por se tratar
de uma doenca incomum, principalmente no cenario brasileiro, isso pode resultar em
alguns desentendimentos.

Portanto, no ano seguinte, em 2020, ndo s6 a populacdo da China, mas
também diversos paises do mundo vivenciavam um novo cenario pandémico. Desse
modo, a Organizacdo Mundial da Saude (OMS)? declarou, em 11 de marco de 2020,
gue a COVID-19 era caracterizada, naguele momento, como uma pandemia. Em seu
pronunciamento, o diretor-geral da OMS, Tedros Adhanom Ghebreyesus, enfatizou:
“Pandemia ndo é uma palavra a ser usada de forma leviana ou descuidada. E uma
palavra que, se mal utilizada, pode causar medo irracional ou aceitacdo injustificada
de que a luta acabou, levando a sofrimento e morte desnecessarios.”

Com isso, evidenciava-se que se iniciava uma guerra: 0s paises atingidos pela
doenca tinham a missdo de adotar medidas para prevenir infeccées e a disseminacao
do virus. Instaurava-se, a partir daquele momento, uma luta para evitar a
contaminacgao da populacgéo e, sobretudo, a morte de mais de 118 mil pessoas que ja
haviam sido infectadas e que grande parte desse nimero ja estava internada em leitos
de hospitais.

Por conseguinte, a pandemia causada pela COVID-19, cuja emergéncia foi
declarada encerrada pela OMS® em 5 de maio de 2023, ndo gerou apenas impactos
negativos na saude. A sociedade, de modo geral, foi afetada também nos ambitos

1 Disponivel em: https://butantan.gov.br/covid/butantan-tira-duvida/tira-duvida-noticias/qual-a-
diferenca-entre-sars-cov-2-e-covid-19-prevalencia-e-incidencia-sao-a-mesma-coisa-e-mortalidade-e-
letalidade. Acesso em 10 fev. 2023.

2 Disponivel em: https://www.paho.org/pt/news/11-3-2020-who-characterizes-covid-19-pandemic.
Acesso em 10 fev. 2023.

3 Disponivel em: https://www.paho.org/pt/noticias/5-5-2023-oms-declara-fim-da-emergencia-saude-
publica-importancia-internacional-referente. Acesso em 10 maio 2023.
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econdmico, politico e cultural. Esse fenbmeno, ao atingir diferentes esferas, repercutiu
na linguagem. Por esse motivo, surge o interesse em estudar as metaforas cognitivo-
discursivas e a argumentacdao, foco principal deste trabalho.

Observa-se que o uso da doenca como metafora ndo € um fenémeno inédito,
visto que a AIDS, a tuberculose, o cancer e outras enfermidades também sao tratadas
metaforicamente pela sociedade. Sontag (2007 [1984]), por meio das obras Doenca
como Metafora e AIDS e Suas Metaforas, revela como determinadas doencas sdo
imaginadas pelos seres humanos. A tuberculose, por exemplo, € geralmente
metaforizada como uma doenca associada a pobreza, a corpos fisicamente magros,
a higiene precaria ou a alimentacdo inadequada. Por outro lado, o cancer é
metaforizado como uma doenca da classe média, vinculada ao excesso de uma
alimentacao rica em gorduras e as emissfes de substancias toxicas provenientes das
industrias.

Apds o desencadeamento da pandemia causada pela COVID-19, algumas
pesquisas vém sendo desenvolvidas para investigar as influéncias da pandemia no
ambito da linguagem, principalmente no que diz respeito ao uso de metéaforas para se
referir ao virus (Almeida, 2020; Carvalho; Luz; Paulino; Ferreira, 2020; Fossile, 2021;
Sperandio, 2021; Vereza, 2020).

Cabe destacar que a concepcédo de metéfora adotada nesta pesquisa advém
da Linguistica Cognitiva, campo de estudo em que se destacam estudiosos como
George Lakoff, Ronald Langacker, Gilles Fauconnier, entre outros. Nesse paradigma,
a relacdo entre palavra e mundo é mediada pela cognicao, visto que as palavras nao
possuem significados em si mesmas; ao contrario, conduzem a construcao de
sentidos (Ferrari, 2014). Nessa perspectiva, a linguagem nédo é uma faculdade
autdbnoma, principio basico da Linguistica Cognitiva. Diferentemente dos animais, o
ser humano, por meio da linguagem e da imaginagdo, possui consciéncia de seu
préprio eu, sendo capaz de explorar ideias relacionadas ao passado e ao futuro
(Abreu, 2010).

Nesse campo, é possivel compreender melhor a Teoria da Metéafora
Conceptual de Lakoff e Johnson (2002 [1980]), principal suporte teérico deste estudo.
Os autores argumentam que as metaforas influenciam a forma como os seres

humanos se expressam em uma lingua, visto que o sistema conceptual humano é
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estruturado e definido por meio de metéforas. Estas, por sua vez, sdo geradas a partir
das experiéncias humanas com o ambiente fisico, a cultura e o préprio corpo.

Diante disso, o desafio proposto neste trabalho é abordar a metafora sob uma
perspectiva cognitivo-discursiva, explorando a argumentatividade de expressodes
metaféricas. Compreende-se que argumentar é tentar produzir um impacto no
interlocutor, buscando sua adeséo a uma tese e, consequentemente, modificando seu
modo de ver e pensar (Amossy, 2018). Ao considerar a escolha de uma metafora ou
de determinada expresséo linguistica metaférica em termos de outra, essa acéo pode
constituir-se como uma estratégia argumentativa (Palumbo, 2013). Este estudo se
fundamenta nos estudos da Argumentacao, amparando-se nos trabalhos de Perelman
e Olbrechts-Tyteca (2005 [1992]) e Amossy (2018). Além desses autores, as
pesquisas desenvolvidas por Vereza (2007; 2013) e Abreu (2009; 2010) serdo de
grande contribuicdo para a fundamentagdo deste estudo no que diz respeito a
Argumentacdo no Discurso.

A questdo central que motivou a pesquisa sobre as influéncias da COVID-19
na linguagem humana € a seguinte: a utilizacdo de metaforas conceituais para se
referir a COVID-19, durante o periodo de 2020 a 2021, empregadas por usuarios de
sites e blogs da web, pode contribuir para a argumentatividade do texto?

Para responder a essa questdo, definiu-se como objetivo geral analisar
metaforas conceituais utilizadas como estratégias argumentativas para se referir a
COVID-19 em manchetes de noticias publicadas em sites da web e blogs durante o
periodo de 2020 a 2021. Mais especificamente, busca-se identificar as ocorréncias
metaféricas nessas manchetes e destacar as construcées que contribuem para a
argumentatividade no ambiente digital.

A escolha desse meio se justifica pelo fato de os ambientes virtuais permitirem
gue individuos expressem ideias, pensamentos, visbes de mundo e crencgas,
favorecendo a interac&o e a conexao com diferentes interlocutores. Durante os dois
primeiros anos da pandemia, em que o contato social era limitado, as redes sociais se
consolidaram como os principais meios de comunicacao, além de palco para debates
e discussdes sobre a COVID-19. Por se tratar de um contexto recente, com grandes
impactos em diversos aspectos da vida social, o0 nUmero de pesquisas sobre o tema

ainda é emergente. Assim, este estudo justifica-se como uma importante contribuicao
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para pesquisas futuras voltadas para os estudos da metafora e da argumentacéo em
discursos relacionados a COVID-19 no ambiente digital.

No que diz respeito ao corpus desta pesquisa, foram selecionadas e analisadas
manchetes disponiveis em sites de noticias e blogs. Entre todos os textos
encontrados, selecionaram-se ocorréncias referentes a “COVID-19 E GUERRA’,
“COVID-19 E FENOMENO DA NATUREZA” e “COVID-19 E MONSTRO”.

A hipotese que fundamenta este trabalho baseia-se na concepcédo de que os
individuos fazem uso de mecanismos cognitivos e argumentativos para compartilhar
visbes de mundo, crencas e, consequentemente, buscam defendé-las perante a
sociedade. Acredita-se que a metafora conceptual (Lakoff; Johnson, 2002), mais do
gue uma figura de linguagem, pode ser selecionada e utilizada de forma estratégica
no discurso argumentativo do orador diante de seu auditério (Amossy, 2018).

Sendo assim, decidiu-se estruturar esta dissertacdo da seguinte maneira: a
segunda secdo intitula-se “Metafora: teorias e perspectivas”. Nessa sec¢ao, buscamos
discutir e diferenciar a metéafora linguistica — concepcéao aristotélica — e a metéafora
conceptual pelo viés da Linguistica Cognitiva. Enfocam-se o0s principais tipos de
metaforas conceptuais e a metafora em uma perspectiva cognitivo-discursiva. O
embasamento tedrico constitui-se nos estudos de Aggio (2022), Aristételes (2005;
2008), Campos (2008), Chiavegatto (2009), Ferrari (2014), Jamison (2017), Lakoff e
Johnson (2002), Medeiros e Santos (2015), Ricoeur (2000), Zanotto (1995), entre
outros autores.

Na terceira sec¢ao, “Argumentacédo: teorias e perspectivas”, sdo abordados os
seguintes topicos: a Retorica Classica, que fornece as bases histéricas e tedricas da
argumentacao; a Nova Retorica, que traz uma perspectiva moderna sobre o tema; e,
por fim, a Argumentacéo no Discurso, a partir das perspectivas de Ruth Amossy, na
gual sdo exploradas a dimensdo argumentativa e a visada argumentativa, além do
papel fundamental do ethos, pathos e logos na construgéo argumentativa.

No quarto capitulo, “Percurso metodologico da pesquisa”, trata-se da
caracterizacao da pesquisa, assim como do corpus e dos critérios de delimitacdo do
universo da pesquisa. Por fim, discorrem-se sobre os procedimentos de andlise
adotados.

Por dltimo, apresentam-se as consideragfes finais, nas quais é feita uma

sintese dos principais resultados obtidos ao longo da pesquisa, destacando as
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contribuicdes do estudo para o campo da argumentacdo, especialmente a luz da
perspectiva de Ruth Amossy. Além disso, apontam-se sugestbes para estudos
futuros, visando ampliar a compreenséo sobre a interface entre a Linguistica Cognitiva

e a Argumentagao.
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2 METAFORA: TEORIAS E PERSPECTIVAS

Nesta secdo, objetiva-se tratar exclusivamente do conceito de metaforas.
Afinal, sob qual perspectiva aborda-se a metafora neste trabalho? E importante
compreender que a metafora pode ser entendida como uma figura de linguagem
utilizada para a ornamentacao do texto, conceito amplamente aceito pela sociedade
contemporanea e postulado nos estudos de Aristoteles (2005; 2008). Em suas obras
intituladas Poética e Retorica lll, o fildsofo grego propde a definicio de metéafora e
exemplifica seus principais tipos.

No entanto, em estudos mais modernos, observa-se que a metafora adquiriu
um novo carater. A Teoria da Metafora Conceptual, fundamentada por Lakoff e
Johnson (2002), revela que a metafora vai além de simples palavras decorativas,
estando presente na vida cotidiana. Essa concepg¢édo ampliou a compreensao sobre
esse recurso, propondo que a metéfora ndo se limita a linguagem, mas também
permeia 0 pensamento e a agao.

Nas subsecdes a seguir, discute-se a metafora como figura de linguagem e
como elemento sob a perspectiva da Linguistica Cognitiva, com o objetivo de fornecer
distincbes mais claras entre essas duas concepc¢des. Ademais, destacam-se as
principais metaforas conceptuais — estruturais, orientacionais e ontoldégicas — de
acordo com os estudos de Lakoff e Johnson (2002). Por fim, propde-se uma discussao
sobre a metafora em uma perspectiva cognitivo-discursiva, foco principal deste

trabalho.
2.1 A metafora como figura de linguagem

Pode-se dizer que a ideia da metafora como figura de linguagem tem como
ponto de partida os estudos de Aristételes (2008, p. 83), visto que, para o filésofo
grego, a metafora seria “a transferéncia de uma palavra que pertence a outra coisa,
ou do género para a espécie, ou da espécie para o género, ou de uma espécie para
outra, ou por analogia [...]". Nessa concepcado, a metafora € entendida como o
deslocamento de uma palavra, com um sentido diferente ou pertencente a outro
campo semantico, estabelecendo uma relacéo de encaixe.

Em alguns trechos de sua obra Poética, Aristoteles (2008, p. 83) utiliza a
sentenga “o0 meu barco parou” para exemplificar uma metafora do género para a

espécie. Para o autor, o sentido de “parou” é o mesmo de “ancorou”. De outro modo,
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no trecho “certamente Ulisses praticou dez mil nobres agdes” (Aristoteles, 2008, p.
84), a palavra “dez mil” é utilizada no lugar de “muitas”, de modo que ambas
expressam a ideia de grande quantidade. Esta seria, no entanto, uma exemplificacao
da espécie para o género.

Nas duas classificagBes fornecidas por Aristételes, pode-se compreendé-las
como metonimias nos dias de hoje (Campos, 2008), visto que ha a substituicdo de
uma palavra por outra que se realiza de maneira a substituir a “parte” pelo “todo”. De

acordo com Aggio (2022, p. 48):

[...] guando dizemos que o condutor de ovelhas é um pastor de ovelhas e
transportamos tal significado para a metéafora "pastor de homens", ocorre uma
substituicdo de um caso esperado por outro inesperado, isto é, realizamos
uma alteracéo no plano semantico-referencial e ndo gramatical. Com este
exemplo, vemos que a metafora produz um significado latente que ndo esta
no significado atual da palavra “pastor”, mas que pode ser inferido pela
suposta semelhanga entre homens e ovelhas [...].

Percebe-se que, nos modelos propostos, um nome é sempre utilizado em
termos de outro devido a semelhanca entre eles. Cabe ressaltar que, na visao do
filosofo Aristoteles, a utilizacdo de metaforas deve ser feita de maneira moderada e
conveniente, visto que, quando usadas de forma equivocada, podem resultar em
ridiculo. Ou seja, segundo essa concepcao, as metaforas ndo devem ser empregadas
de maneira banal ou com o objetivo de atingir qualquer propésito. Pelo contrério,
devem ser usadas de forma inteligente e sultil, ja que seu objetivo € justamente evitar
0 uso de uma linguagem simples e trivial. Nesse sentido, Aggio (2022, p. 48) ressalta

que:

[...] Ndo se trata de simplesmente utilizar nomes incomuns, produzindo um
rococé incompreensivel, mas de alterar os significados, ressignificar e
produzir algo inesperado e espantoso em sua beleza. Por isso, podemos
dizer que a metéafora é constituida de palavras usuais que sdo expressas de
modo inusitado, e, ao alterarmos 0 uso corrente das palavras, conferimos
estranheza e beleza a expressao.

Ao empregar metaforas em seu discurso, o autor utiliza palavras que tornam
seu texto mais rebuscado, visto que altera e cria novos significados. Por outro lado,
presume-se que, ao utilizar uma linguagem comum com o leitor, o texto se torne
simples e ndo gere nenhum sentido além do previsivel. Além disso, as palavras ndo
tém apenas significados especificos, mas também proporcionam conhecimento. Esse
efeito, no entanto, seria provocado pelas metaforas, visto que esse recurso expressa

o belo e o elegante quando bem utilizado (Aristoteles, 2005).
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Essa visao aristotélica da metafora tornou-se um dogma inquestionavel por
aproximadamente 23 seéculos. Quando se fala em metaforas, mesmo com o
surgimento de outros estudos sobre a tematica, essa visdo ainda permeia a mente
das pessoas, sendo a Unica encontrada nas graméticas e livros didaticos (Paiva,
1998). Ao deparar-se com a definicdo de metafora segundo o Michaelis Dicionério

Brasileiro da Lingua Portuguesa?, identifica-se que esta é:

Figura de linguagem em que uma palavra que denota um tipo de objeto ou
acdo é usada em lugar de outra, de modo a sugerir uma semelhanca ou
analogia entre elas; translacé@o (por metafora se diz que uma pessoa bela e
delicada é uma flor, que uma cor capaz de gerar impressoes fortes é quente.

Verifica-se que a metafora é concebida conforme a visédo de Aristoteles (2008),
sendo uma figura de linguagem em que palavras sao utilizadas no lugar de outras,
apresentando uma semelhanca. Como exemplificado, ha uma translacdo de
significado em que os termos “bela” e “delicada”, usados para descrever alguém, se
aproximam do termo “flor”. Ao realizar a mesma busca no Dicionario Priberam da
Lingua Portuguesa®, vé-se que a metafora pode ser entendida como: [...] Figura de
retérica em que a significacdo habitual de uma palavra é substituida por outra, s6
aplicavel por comparacdo subentendida (ex.: h4 uma metafora no verso de Camdbes
“Amor é fogo que arde sem se ver”).

Por meio desse segundo conceito, a metafora é definida como uma figura de
retorica usada para efeito de comparacao subentendida. Ou seja, ndo ha o uso de
palavras ou conectivos que marquem uma comparacao explicita entre os termos, ja
gue a comparacao, nesse caso, ocorre de maneira implicita. De acordo com Ricoeur
(2000), a metafora seria uma arte genial por se assemelhar a comparacao (figura de
linguagem), uma vez que, na comparagao, os termos utilizados revelam sua natureza;
ja nas metéaforas, tais termos nao sédo enunciados, embora seu efeito resulte em uma

comparacao.

[...] @ comparagé&o j4 ndo € um tipo de metafora, mas a metafora um tipo de
comparacéo, a saber, uma comparacao abreviada; somente a elisdo do termo
de comparacdo distingue a metafora da comparagdo. Ora, esta leva ao
discurso a propria semelhanca, mostrando assim a razdo da metafora
(Ricoueur, 2000, p. 258).

4 Disponivel em: https://michaelis.uol.com.br/moderno-portugues/busca/portugues-
brasileiro/met%C3%Alfora/. Acesso em: 10 fev. 2023.
5 Disponivel em: https://dicionario.priberam.org/met%C3%A1fora. Acesso em: 10 fev. 2023.
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Pode-se especular que, por essa razao, Aristoteles tenha atribuido a metéfora
a visao de uma figura que torna a linguagem mais bela e elaborada, visto que ocorre
a transferéncia de significado de uma palavra para outra. A metafora transpde
significados, como na comparacao entre dois termos, sem se constituir como uma
comparacao explicita na lingua, o que confere mais elegéncia ao sentido daquilo que
se deseja expressar.

No verso exemplificado de Camdes “Amor é fogo que arde sem se ver”, o amor
€ comparado ao fogo, estabelecendo uma aproximacao entre elementos opostos. O
autor, na tentativa de explicar um sentimento tdo complexo, utiliza a metafora para
deslocar uma palavra de seu sentido convencional e, assim, descrever outra. Na
metafora aristotélica, pode-se dizer que, ao fugir do modelo convencional de
expressar o “amor”’, Cambes estaria se afastando do conceito original e atribuindo
mais elegéncia ao seu dizer.

Cabe ressaltar que o conceito da metafora como figura de linguagem é
amplamente difundido nas escolas, podendo até mesmo se constituir como a Unica
perspectiva abordada. Em instituicdes de ensino, € comum realizar atividades que
envolvem o reconhecimento e a classificacdo de metéaforas (Zanotto, 1995). Sob essa
mesma Otica, Medeiros e Santos (2015) afirmam que as metaforas sao estudadas de
maneira exclusiva no campo linguistico, o que limita o potencial critico e criativo dos
seres humanos. Para os autores, por meio das metaforas, € possivel desenvolver uma
proposta de aprendizagem voltada para estimular o potencial criativo do individuo
produtor de metéaforas.

Em seu estudo A resistente visdo aristotélica no ensino de metaforas em
gramaticas brasileiras, Jamison (2017) observou que, em algumas gramaticas
brasileiras, ha uma oscilacdo na representacdo da metéafora, pois, em certos
momentos, ela é apresentada como um tépico pertencente ao campo da Estilistica, e,
em outros, da Semantica. Ademais, a autora chama a atengéo para a caracterizagao
da metafora como um fendmeno desviante, o que a configuraria como uma espécie
de erro que ndo se enquadra na gramatica normativa da lingua. Percebeu-se, assim,
a visao enraizada dos estudos de Aristételes acerca da metafora como figura da

linguagem poética.
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Sobre a metafora como desvio linguistico, Zanotto (1995, p. 242) destaca que
“‘Nesse paradigma objetivista, a metafora, assim como outras espécies de linguagem
figurada, € considerada um fendbmeno desviante, que nao ocorre com frequéncia no
falar, no escrever e no pensar.” Essa seria uma visao objetivista da metafora, pois ela
seria concebida apenas como uma representacdo da realidade, e ndo caberia a
utilizacao frequente das metaforas nas praticas de linguagem.

Nesse sentido, a metafora é apresentada como uma figura de estilo limitada ao
seu carater de comparac¢do implicita. Ela se caracteriza, ainda, como um recurso de
expressdo encontrado em textos verbais, devido as suas inUmeras possibilidades de
uso. Portanto, esse seria um mecanismo utilizado para expressar ideias de maneira
nao convencional. Torna-se inegavel que, em um primeiro momento, a metafora se
apresenta como um fenémeno linguistico. Contudo, pode ser concebida também
como um modo de conhecer o mundo e até mesmo como a criagdo de uma nova
realidade. A metéafora seria mais do que uma simples transferéncia de significado ou
uma comparacao abreviada (Marcushi, 2000).

Até aqui, buscou-se fornecer uma visdo das metéaforas linguisticas a partir da
concepcao de Aristoteles. Vé-se que essa se configura como uma figura de linguagem
gue se assemelha & comparacdo, pelo efeito de comparagdo implicita. Ndo se
pretende, nesta pesquisa, negar a importancia das metaforas sob essa otica, nem
tampouco afirmar que essa concepcdo € errbnea. De fato, o que nos interessa €
ampliar essa defini¢cdo e explorar seu funcionamento no discurso, de modo que n&o
se planeja utiliza-las para fins poéticos, nem identifica-las e classifica-las em textos
desse género. Mais do que isso, objetiva-se explora-las em uma perspectiva cognitivo-

discursiva.
2.2 A metafora sob a perspectiva da Linguistica Cognitiva

Em uma visdo cognitivista, a metafora ganha sentidos mais amplos e se
estende para além do conceito de figura de linguagem. No entanto, antes de adentrar
nos estudos da Teoria da Metafora Conceptual, € necessario tratar da Linguistica
Cognitiva, uma vez que, por meio desse campo, pode-se compreender o que de fato

€ a metafora conceptual. Nas palavras de Abreu (2010, p. 05):

[...] Somos a Unica espécie capaz de referenciar em auséncia, ou seja,
podemos falar de lugares e assuntos que ndo estdo presentes no momento
e na situacdo da enunciacdo. A linguagem, além de nos dar o privilégio de
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transmitir nossa heranga cultural aos filhos e acumular conhecimento ao
longo das geracdes, possibilitou o desenvolvimento de um dos nossos
maiores diferenciais competitivos: a capacidade de planejamento do futuro.

Compreende-se que comunicar-se por meio da lingua é uma atividade inata
dos seres humanos. Contudo, ao deparar-se com inimeras possibilidades, como falar
sobre o passado, o presente e o futuro, percebe-se que essas a¢des ndao acontecem
apenas por conta da linguagem. Vé-se que o sistema cognitivo humano, que engloba
pensamentos e emocgdes, permite que os seres humanos compreendam o mundo e
até mesmo saibam como se portar diante dele.

Por isso, surge, de maneira imprescindivel, a necessidade de nomear o que ha
ao redor e até mesmo a necessidade de classificar tudo aquilo a que se possa fazer
referéncia. Pode-se dizer que os seres humanos categorizam o mundo por uma
necessidade basica, além de buscarem semelhancas entre seres e elementos, dado

gue vivenciam diferentes experiéncias ligadas ao meio em que vivem.

Com relagédo a linguagem, o processo de categorizacao €, de fato, essencial.
Na verdade, para falarmos do mundo, agrupamos um conjunto de objetos,
atividades ou qualidades em classes especificas. Assim, a um conjunto de
objetos semelhantes (mas ndo necessariamente idénticos) atribuimos o
nome &rvore; fazemos referéncia a um conjunto de atividades com
caracteristicas julgadas similares usando expressfes como trabalhar, brincar,
e assim por diante. Da mesma forma, qualificamos as pessoas que
compartilham determinadas caracteristicas como calmas, engracadas ou
tagarelas (Ferrari, 2014, p. 31).

Depreende-se que agrupamentos em classes ocorrem por relacdes de
semelhanca entre as caracteristicas de elementos percebidos no ambiente. Essa é
uma forma de organizar o pensamento humano e a proépria linguagem, que esta
automaticamente ligada a maneira como os seres enxergam o mundo e se referem a
tudo o que nele existe.

Levando esses fatores em consideracdo, na Linguistica Cognitiva, a mente nao
€ separada do corpo, visto que as experiéncias humanas derivam das experiéncias
corporais. A metafora, nesse sentido, € uma forma de conceituar tais experiéncias de
vida.

Nessa perspectiva, a metéfora adquire novos significados, ndo devendo ser
classificada apenas como um recurso da linguagem. Assim, Lakoff e Johnson (2002,
p. 45), na obra Metaforas da Vida Cotidiana, fornecem um novo significado para a

metafora, afirmando que:



20

A metafora €, para a maioria das pessoas, um recurso da imagina¢ao poética
e um ornamento retdrico - € mais uma questao de linguagem extraordinaria
do que de linguagem ordinaria. Mais do que isso, a metafora € usualmente
vista como uma caracteristica restrita a linguagem, uma questdo mais de
palavras do que de pensamento ou agdo. Por essa razdo, a maioria das
pessoas acha que pode viver perfeitamente bem sem a metéfora. Nés
descobrimos, ao contrario, que a metafora esta infiltrada na vida cotidiana,
ndo somente na linguagem, mas também no pensamento e na a¢éo. Nosso
sistema conceptual ordinario, cm termos do qual ndo s6 pensamos, mas
também agimos, é fundamentalmente metaférico por natureza.

Para os autores, isso nao seria apenas um recurso da imaginacao poética, nem
tampouco seria limitado apenas a linguagem. O sistema conceitual ordinario humano,
como o0 modo de pensar e agir, de se comportar e até mesmo de se relacionar com
outras pessoas, seria puramente metaforico. A metafora ndo se encontra apenas na
linguagem, mas sim na vida cotidiana, governando a atividade humana. Ademais, as
metéaforas sdo utilizadas para expressar sentimentos e visées de mundo em situacdes
do dia a dia. Nao h4, portanto, uma preocupacdo apenas em utilizar metaforas como
um recurso linguistico de ornamento, feito de forma inteligente e artistica, como na
concepcao Aristotélica.

Essa concepcéao abriu espaco para diversas pesquisas na area, expandindo o
conceito das metéforas e transferindo-o para o campo da cogni¢éo. O resultado mais
importante das pesquisas sobre essa abordagem foi justamente o seu valor cognitivo,
uma vez que a metafora ndo representaria mais apenas um ornamento linguistico,
mas sim um processo cognitivo (Zanotto, 1995).

Ao comparar essas duas perspectivas, a metafora conceitual seria interna a
representacdo mental, enquanto a metafora linguistica seria derivada da metéafora
conceitual. Pode-se dizer que a metéfora linguistica seria a materializacao, enquanto
a metafora conceitual esta relacionada a representacdo e categorizacdo do mundo
(Moura, 2005).

Por meio da metafora conceitual, € possivel criar novos significados e
semelhancas para definir uma realidade, o que de certo modo n&o se encaixa na visao
objetivista (Lakoff; Johnson, 2002), visto que esta se limita a compreender as
metaforas apenas como questbes de mera linguagem. Os obijetivistas falham na
maneira de compreender experiéncias, pensamentos e a propria linguagem, pois
possuem a crenca de que o mundo ¢é feito de coisas distintas e relacdes fixas. “Os
conceitos metaféricos convencionais que consideramos como estruturadores de

Nosso sistema conceitual cotidiano séo vistos pelos objetivistas como inexistentes.”
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As metaforas, para eles, “sdo questdes de mera linguagem; ndo existem coisas
como conceitos metaféricos” (Lakoff; Johnson, 2002, p. 325). Nessa citacdo, 0s
autores criticam a visao objetivista da linguagem, que considera as metaforas apenas
como artificios linguisticos, sem impacto real na maneira como os individuos pensam
e compreendem o mundo. Segundo essa perspectiva, as metaforas ndo estruturam o
sistema conceitual cotidiano, sendo apenas expressdes decorativas. Em contraste,
outras teorias argumentam que as metaforas sdo fundamentais para o pensamento
humano, moldando a forma como percebemos e interpretamos a realidade.

Assim, em uma visdo ndo objetivista, os autores destacam as metaforas
primarias. Para explicar esse tipo de metafora, Abreu (2010, p. 49, grifo do autor)

afirma que:

As experiéncias que fundamentam as metaforas primarias sédo adquiridas ao
longo da vida, desde a infancia. Quando pequenos, as pessoas importantes
para nés sao os adultos, as pessoas grandes. Dai a metafora primaria
importante é grande. Ainda quando pequeno, experimentamos o conforto, a
intimidade, quando alguém nos abraca e sentimos o calor do seu corpo. Dai
a metafora primaria afeicdo € quente.

Nessa visdo acerca das metaforas, entende-se que conceptualizar um dado
elemento em termos de outro é uma pratica comum, pois se busca sempre uma
relacdo entre elementos. Além disso, considerando que as metaforas sdo adquiridas
ao longo da vida, o individuo ndo possui a percepcdo de que usa esse recurso.
Evidencia-se ainda a inexisténcia de uma idade especifica em que os individuos
comecam a produzi-las. Portanto, as metéforas primarias, adquiridas por meio das
experiéncias humanas sensoriais, séo internalizadas no cognitivo humano de maneira
inconsciente, uma vez que surgem da nossa vivéncia, frequentemente enraizadas em
experiéncias corporais comuns.

Por conseguinte, as metaforas sdo vistas como padrfes universais,
transcendentemente presentes em diversas culturas. Elas sdo partes intrinsecas do
subconsciente cognitivo, absorvidas automaticamente durante o processo natural de
aprendizagem neural. A assimilacdo dessas metaforas decorre da propria condi¢cao
humana, marcada pela interacdo corporal e percep¢céo do mundo em que se vive.

Pode-se dizer que os produtores de metaforas armazenam conhecimentos e
experiéncias em sua memoria desde 0s primeiros anos de vida nas comunidades em
gue vivem, visto que esses conhecimentos sdo estruturados e hierarquizados pelos

préprios individuos (Chiavegatto, 2009). Posto isso, pensamentos e a¢cdes ocorrem
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automaticamente nas atividades do dia a dia. Os conceitos estruturam como 0s
individuos se percebem, agem no mundo e até mesmo como se relacionam. Portanto,
todo esse processo ocorre de forma natural e inconsciente (Lakoff; Johnson, 2002).

Levando esses fatores em consideracdo, tem-se que as metaforas sao
mapeamentos que se deslocam do dominio fonte para o dominio alvo. Em “AMOR E
VIAGEM”, por exemplo, tem-se 0 amor como dominio de experiéncia, que nesse caso
€ considerado o dominio alvo. Por outro lado, o termo viagem, diferente do dominio
alvo (amor), é entendido como dominio fonte (Lakoff; Johnson, 2002).

Veja outro exemplo de acordo com Pereira (2007, p.15):

[...] a nossa experiéncia abstrata com idéias, dominio-alvo, pode ser
compreendida em termos de nossa experiéncia mais concreta com plantas,
dominio-fonte. A linguagem refletiria essa nossa forma de pensar e agir:
falamos em imaginacao fértil, em sementes, raizes e frutos de uma teoria, em
amadurecer um pensamento, em ramos do conhecimento etc.

Percebe-se que as experiéncias estdo totalmente ligadas a linguagem
metaférica. H4 o estabelecimento de relagbes entre experiéncias abstratas e
concretas, ou seja, entre pensamentos e acdes. Nao se descarta, portanto, a
dualidade de pensamentos e experiéncias no que tange aos dominios fonte e alvo.
Por meio do dominio fonte, entende-se o0 que esta sendo, de certa forma, comparado
(dominio alvo). Pode-se, ainda, por meio do dominio fonte, criar ou perceber pontos
de vista a respeito do dominio alvo.

Contudo, ainda em AMOR E VIAGEM, o amor n&do é compreendido somente
como uma viagem, uma vez que “Nossa cultura nos oferece modos
convencionalizados de ver as experiéncias amorosas por meio de metaforas
convencionais, como AMOR E UMA VIAGEM, AMOR E UMA FORCA FISICA etc., e
nossa linguagem reflete-as” (Lakoff; Johnson, 2002, p. 329). O amor pode ser
compreendido como uma forc¢a fisica, além de paciéncia, loucura, magica e guerra.
Os dominios podem ser mais amplos ou especificos; tem-se, ainda, que um mesmo
dominio fonte pode ser usado para mais de um dominio alvo. Como seré discutido
mais a frente, é a cultura que fornece formas convencionais de ver as experiéncias
amorosas.

Levando em consideracdo que existe essa dinamica entre os dominios,
caberia, entdo, questionar os efeitos de sentido produzidos pelo uso de metaforas,
visto que, ao ser considerada parte estruturante dos pensamentos e acdes, as



23

metaforas podem ser interpretadas de diferentes formas. Chiavegatto (2009, p. 84),

ao tratar dos fundamentos da Linguistica Cognitiva, diz que:

Para que as construgdes linguisticas facam sentido, € necessario que
interpretemos os sinais que compdem 0s enunciados em relacdo a interacdo
social no qual se inscreve: o sentido ndo se constr6i em si mesmo, mas
sempre para alguém, nem que seja para si mesmo. Assim, fazer sentido
envolve assumir um papel e uma perspectiva sobre uma cena, com todos 0s
ingredientes que um ato dramatico requer. Ha cenarios, sonoplastia,
personagens, enfim, papéis sociais a representar. Como nas cenas reais, a
improvisacao € possivel e a forma de representar € mutavel no préprio curso
da encenacgdo.

A construcdo de sentido, nesse caso, ocorre por meio da interpretacdo, uma
vez que ndo se constréi isoladamente. Os enunciados sdo sempre direcionados a
outro alguém ou até mesmo ao seu préprio produtor. Por meio dos enunciados
produzidos em determinadas relagdes sociais, assim como do contexto em que se
inscrevem, € possivel depreender o sentido das construcbes linguisticas

materializadas. De acordo com Moschem (2011, p. 80):

[...] Ao usarmos uma metéfora para obter um efeito de sentido especifico
sobre algo que desejamos expressar, precisamos estabelecer quais
caracteristicas do dominio de origem devemos utilizar para criar o efeito de
sentido pretendido no dominio alvo.

Percebe-se que é 0 emissor quem organiza o0 modo de expressao ao utilizar
metaforas, pois, ao escolher um determinado dominio de origem, os efeitos de sentido
pretendidos podem ser alcancados por meio das caracteristicas que estabelece nesse
dominio (fonte). Essas caracteristicas resultardo no efeito de sentido do dominio alvo.
Desse modo, evidencia-se uma relacdo entre os dois dominios, que sao
interdependentes no que tange ao sentido das constru¢des metaféricas.

Para Lakoff e Johnson (2002), h4 muitos casos em que uma metafora depende
de um contexto, visto que uma sentenca pode nao ter sentido se isolada e depende,
necessariamente, do contexto em que foi proferida para apresentar l6gica. Em alguns
casos, uma sentenca sem contexto pode apresentar significados distintos para
diferentes pessoas. Dessa forma, para compreender como as metaforas conceituais
sao sistematizadas, os autores propdem trés classificacdes da metafora conceitual e

explicam como elas séo construidas no sistema conceitual humano.

2.2.1 Metaforas estruturais
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Ao discutir a metafora sob a perspectiva da Linguistica Cognitiva, pode-se dizer
gue, inevitavelmente, antecipou-se o proprio conceito das metaforas estruturais no
gue se refere as nogdes de estruturas. No entanto, para uma melhor compreenséao
dessa classificacdo, Lakoff e Johnson (2002) afirmam que a esséncia da metéafora é
justamente estruturar um conceito em termos de outro.

Na concepc¢éo dos autores, por exemplo, pode-se afirmar que DISCUSSAO E
GUERRA, visto que a DISCUSSAO é parcialmente estruturada e entendida em termos
de GUERRA. Os individuos ganham ou perdem discussdes, assim como veem como
oponente aquele com quem discutem. Do mesmo modo, planejam e usam estratégias
em uma batalha verbal com o intuito de “vencer” uma discusséo.

Outra exemplificacdo de metaforas estruturais apresentada pelos autores € o
entendimento de que TEMPO E DINHEIRO, uma vez que, em expressdes como “eu
perdi muito tempo quando fiquei doente” (Lakoff & Johnson, 2002, p. 8), “Vocé nao
usa seu tempo lucrativamente / Vocé nao aproveita bem o seu tempo” (Lakoff &
Johnson, 2002, p. 8) ou “Tenho investido muito tempo nela” (Lakoff & Johnson, 2002,
p. 8), reflete-se o modo como a sociedade conceitualiza o tempo. Ao analisar esses
enunciados de forma literal, percebe-se que o tempo ndo € algo que se possa perder,
utilizar, nem tampouco investir. Portanto, essas expressdes seriam formas de utilizar

experiéncias cotidianas para se referir ao tempo.

Tempo em nossa cultura € um bem valioso. E um recurso limitado que
usamos para alcangar nossos objetivos. Devido a forma pela qual o conceito
de trabalho se desenvolveu na cultura ocidental moderna, em que o trabalho
€ normalmente associado ao tempo que toma, e ele é quantificado com
precisdo, tornou-se habito paga as pessoas pela hora, semana, més ou ano.
Em nossa cultura, TEMPO E DINHEIRO de rnuitas formas: [...] (Lakoff;
Johnson, 2002, p. 51).

7

Nessa citagdo, o tempo €& conceptualizado como um recurso limitado em
diversas culturas. O trabalho é associado ao tempo, considerando que as pessoas
sdo remuneradas a medida que prestam servicos por horas, semanas e anos. Essa
forma de conceptualizar esse elemento seria um conceito desenvolvido pela cultura
ocidental e difundido pelo mundo.

Deve-se levar em consideracéo que as conceptualizacdes de um dado dominio
em termos de outro sofrem influéncias culturais (Lakoff; Johnson, 2002). O modo de
conceptualizar o tempo como dinheiro pela cultura ocidental, como se vé, é resultante
de aspectos econdmicos de uma sociedade moderna e industrializada, em que se usa

o dinheiro como moeda de troca.
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Imagine-se que, em culturas em que o dinheiro ndo era importante, valioso ou
até mesmo inexistente, essa conceptualizacdo do tempo seria considerada néo usual.
Do mesmo modo, ao imaginar uma cultura em que discussdes néo sdo concebidas

em termos de guerra, 0s autores dizem que:

Tentemos imaginar uma cultura em que as discussdes ndo sejam vistas em
termos de guerra, em que ndo haja ganhadores nem perdedores, em que
atacar ou defender, ganhar ou perder terreno ndo tenham nenhuma
significacdo. Imagine uma cultura em que uma discussao seja vista como
uma danga, em que os participantes sejam vistos corno dancarinos e em que
0 objetivo seja realizar uma danca de um macio equilibrado e esteticamente
agradavel. Nessa cultura, as pessoas perceberiam as discussdes de outra
maneira, experienciariam as discussbes diferentemente, teriam
desempenhos diversos e falariam delas de um modo diferente. [...] (Lakoff;
Johnson, 2002, p. 47).

Pelo exposto, entende-se que a forma de conceituar determinados dominios
ndo é algo estéatico e preestabelecido, pois sdo construcdes sociais decorrentes de
aspectos culturais. Esse entendimento se torna importante, na medida em que 0s
sentidos nao estao especificamente nas palavras, mas sdo construidos coletivamente.
Aproximando-se desse pensamento, ao imaginar que a discussdo na cultura
brasileira, por exemplo, seja vista como uma danca, aqueles que discutem sé&o
compreendidos como dancarinos, de modo que o0 objetivo da discussdo se torna
dancar de maneira equilibrada e agradavel. Assim, entende-se que as discussdes
seriam vistas e referenciadas de formas distintas.

Para compreender a metafora "VIVER E LUTAR", por exemplo, os individuos
gue fazem uso dessa expressdo compreendem o mundo como uma forma constante
de guerra. Essa metafora estrutural ndo sera encontrada em todos os discursos, pois
sera proferida apenas por aqueles que enxergam o ato de viver como uma luta. Além
disso, esse tipo de metafora € produzido inconscientemente, ou seja, ocorre de

maneira automética, sem que os seres humanos se deem conta (Silva, 2018).
2.2.2 Metaforas orientacionais

A segunda categorizacdo estabelecida por Lakoff e Johnson (2002) sdo as
metéaforas orientacionais, que estdo relacionadas a orientacdo espacial, como, por
exemplo, para cima — para baixo, dentro — fora, em cima de — fora de, etc. Esse tipo
de metéfora estd vinculado a estrutura do corpo humano, como os olhos, que
geralmente se movem na dire¢cdo em que o corpo se desloca. De modo geral, essas

metaforas sdo baseadas em experiéncias fisicas e culturais, uma vez que, para
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expressar e comunicar ideias, utiliza-se de experiéncias fisicas comumente
compartilhadas por membros de uma mesma comunidade ou que sejam relativamente
semelhantes.

A partir dos conceitos FELICIDADE E PARA CIMA e TRISTEZA E PARA
BAIXO, observa-se que: “Estou me sentindo para cima. Aquilo levantou meu moral.
Meu astral subiu. Vocé esta de alto astral. Pensar nela sempre me levanta o animo.
Estou me sentindo para baixo. Estou deprimido. Ele esta mesmo para baixo esses
dias. Eu cai em depressdo. Meu animo afundou. Estou no fundo do poco” (Lakoff &
Johnson, 2002, p. 60).

Pelo exposto, vé-se que esse modo de conceptualizacdo é comum em muitas
culturas, visto que “eu estou me sentindo para cima” ou “eu estou me sentindo para
baixo” sdo normalmente utilizados para expressar sentimentos de felicidade e tristeza,
de modo que a felicidade, vista de forma positiva, fornece uma orientagéo de elevacéao,
posicao superior ou até mesmo em lugar alto. De outro modo, a tristeza, vista como
um sentimento negativo e indesejado, fornece uma orientacao inferior e inclinada.

O fato de o ser humano ser bipede e ereto influencia essa organizagao espacial,
de forma que esses conceitos se dao por localizadores de posicao e até mesmo por
aspectos politicos, profissionais, sociais, entre outros (Silva, 2018). Por exemplo,
guando se diz que alguém € de esquerda ou de direita por aderir a determinadas
ideologias no campo politico, que um individuo ocupa um cargo elevado no ramo
profissional ou que pertence a uma determinada classe social, utiliza-se 0 espaco
fisico como dominio fonte em diregcdo ao dominio alvo. Nesse caso, o dominio alvo
pode ser entendido como posic¢ao politica, profissional ou social.

Os conceitos construidos acerca de relacdes espaciais influenciam como os
individuos se veem dentro do espaco, pois 0 ser humano o percebe justamente por
estar inserido nele e construir relagdes com objetos e entidades. A proximidade ou
distdncia em relacdo a determinados objetos, por exemplo, possibilita que os
individuos percebam essas relacdes espaciais (Moschem, 2011).

Em Metaforas da Vida Cotidiana, Lakoff e Johnson (2002) citam o exemplo da
concepcao de futuro em determinadas culturas, destacando que ele nem sempre é
visto como algo que esta a frente, mas, em alguns casos, atras. Desse modo,
considerando que as constru¢gfes das relagcdes espaciais dependem de como o

individuo se insere no ambiente fisico e dos conceitos construidos pela cultura a que



27

pertence, Sampaio e Bezerra (2014), no estudo A metéfora orientacional em
narrativas miticas indigenas, demonstram os resultados de uma analise realizada a
partir de constru¢cdes metaféricas ontolégicas orientacionais em uma narrativa oral
mitica de uma lingua Tupi.

As autoras identificaram que, na narrativa intitulada Tandaua, havia metaforas
ontolégicas orientacionais como a PEDRA E UM RECIPIENTE. A partir dessa
concepcao, orientacbes espaciais como DENTRO-FORA e FRENTE-TRAS foram
atribuidas a pedra. Isso evidencia como a cultura € um fator relevante para a
determinacdo dos conceitos espaciais, ja que, em culturas em que a pedra —
elemento rigido e sdélido da natureza — néo € vista como recipiente, orientacdes como
DENTRO-FORA, por exemplo, ndo se tornam ocorréncias metaforicas. Nessas

culturas, ndo se diria que algo esta “dentro” da pedra ou “fora” dela.
2.2.3 Metaforas ontoldgicas

A terceira categoria constitui-se pelas metaforas ontoldgicas, dado que:

[...] Compreender nossas experiéncias em termos de objetos e substancias
permite-nos selecionar partes de nossa experiéncia e tratd-las como
entidades discretas ou substéncias de uma espécie uniforme. Uma vez que
podemos identificar nossas experiéncias como entidades ou substancias,
podemos referir-nos a elas, categoriza-las agrupa-las e quantifica-las - e,
dessa forma, raciocinar sobre elas (Lakoff; Johnson, 2002, p. 75-76).

Sendo assim, esse tipo de metéafora esta relacionado ao fato de que os
individuos veem experiéncias como entidades ou substancias para se referirem a elas
e, como ressaltam os autores, categoriza-las, agrupa-las ou quantifica-las. Atribuem-
se movimentos animicos a eventos, atividades, emocodes e ideias, como se percebe
nos exemplos “A sua mente pifou” e “A inflacdo esta abaixando o nosso padrdo de
vida”. Nesses casos, nota-se que a mente € concebida como uma maquina e a
inflacdo, como uma entidade (Lakoff e Johnson, 2002). Os seres humanos, no
entanto, fazem isso de modo inconsciente e até mesmo comportam-se assim por
necessidade.

Em pesquisa mais recente, Sperandio (2021) debate que o virus causador da
COVID-19 é conceptualizado como uma entidade, de modo que, ao analisar a
metafora complexa CORONAVIRUS E GUERRA, percebe-se que o virus é concebido
como um inimigo que precisa ser combatido. Essa maneira de concebé-lo — um

microrganismo invisivel a olho nu — da-se pelo fato de que os seres humanos tendem
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a impor limites artificiais a fenbmenos fisicos para torna-los entidades demarcadas por
uma superficie (Lakoff e Johnson, 2002). Trata-se de uma necessidade de lidar com
experiéncias de forma racional, de apreendé-las e de se referir a elas como algo
presente e vivo no espago fisico.

Além disso, de acordo com Lakoff e Johnson (2002), os seres humanos tendem
a se perceber como contéineres, enquanto o resto do mundo € experienciado fora de
si mesmos. Exemplos comuns de contéineres sdo compartimentos da casa, nos quais
se pode entrar e sair, movendo-se de um compartimento para outro. Contudo, mesmo
guando ndo ha limites claros e especificos demarcados, os individuos tendem a criar
limites para marcar territorio, impondo uma maneira de quantificar objetos.

E interessante notar como os seres humanos, diante de necessidades
impostas, criam e formulam maneiras de conceber elementos e objetos, motivados
pela criatividade e por seus anseios. Embora seja possivel tratar um evento, acéo ou
atividade tal como se apresentam na realidade, percebe-se que as formas existentes
para lidar com esses elementos muitas vezes se mostram insuficientes. Isso ocorre
porque, a medida que os individuos vivenciam diferentes experiéncias em um dado
contexto, surgem novas necessidades de se referir, tratar e lidar com determinados
elementos.

Um exemplo que ilustra essa dinamica € a personificacdo, uma vez que essa

classificacdo pode ser entendida como uma extenséo das metaforas ontologicas:

Talvez as metaforas ontolégicas mais Obvias sejam aquelas nas quais 0s
objetos fisicos sdo concebidos como pessoas. Isso nos permite compreender
uma grande variedade de experiéncias concernentes a entidades néo-
humanas em termos de motivacdes, caracteristicas e atividades humanas
[...] (Lakoff; Johnson, 2002, p. 87).

Nesse sentido, atribuir caracteristicas humanas a elementos inanimados
consiste em lidar, pelo menos parcialmente, com um ser que se assemelha ao proprio
eu, pois é possivel discutir, agir e pensar sobre elementos de forma humanizada.
Quando se trata de uma doenca, por exemplo, tende-se a referir-se a ela como um
inimigo e, consequentemente, todos 0s aspectos relacionados ao modo de concebé-
la passam a ser tratados de forma bélica. Imagine o soldado (paciente) que enfrenta
o inimigo (cancer), de maneira que conta com o apoio de seus aliados (médicos e
profissionais da saude). Desse modo, para vencer a batalha, faz-se necessério curar-

se do cancer.



29

O modo de conceber doencas de forma metaférica ja vinha sendo debatido por

Sontag (1984, p. 38) em seu livro A doenca como metafora. De acordo com ela:

AS NOCOES punitivas da doenca tém uma longa histéria e s&o
particularmente atuantes em relagdo ao cancer. Existe uma "luta" ou
"cruzada" contra o cancer. O cancer € a doenga "assassina". As pessoas que
tém céancer sao "vitimas do cancer". Aparentemente, a doenca € o réu, mas
ao doente também cabe culpa. Teorias psicolégicas da doenca amplamente
difundidas atribuem ao infeliz canceroso tanto a responsabilidade de ter caido
enfermo quanto a de curar-se. E as conven¢fes segundo as quais o cancer
é tratado, ndo como uma simples doenca, mas como um inimigo satanico,
fazem dele ndo s6 uma enfermidade letal, mas também uma doenca
vergonhosa.

Pelo exposto, ao longo da historia, a doengca em questdo ndo é experienciada
apenas por meio de aspectos bélicos, nem pode ser vista exclusivamente como algo
capaz de matar ou derrotar. O virus pode ser interpretado como um “réu”, enquanto a
pessoa acometida pelo cancer pode, paradoxalmente, ser vista como “culpada”. Além
disso, os usos metaféricos associados a doenga a transformam em um “inimigo
satanico” e, por vezes, em uma “condi¢ao vergonhosa”. Sontag (ibdem, p. 113) ainda

afirma que:

[...] A lepra e a sifilis foram as primeiras doengas a ser sistematicamente
encaradas como repulsivas. Foi a sifilis que, nas primeiras descri¢cdes feitas
por médicos no final do século XV, gerou uma versdo das metaforas que
proliferam em torno da AIDS: a ideia de uma doenca que nao apenas era
repulsiva e punitiva, como também representava uma invasdo que atingia
toda a coletividade [...] Durante muito tempo, praticamente até o momento em
gue surgiu uma cura facil para a doenca, a ideia de que a sifilis representava
um castigo para o individuo transgressor nédo se distinguia completamente da
ideia de que ela vinha punir toda uma comunidade licenciosa [...]

Na visdo da autora, ha inimeras implicacdes para aqueles que se encontram
enfermos quando determinadas doencgas séo tratadas de maneira metaférica. Embora
0 objetivo principal da autora seja retratar a necessidade de abandonar a convengao
metafdrica da doenca e enfatizar a importancia de propor um novo tratamento para
doencas em geral, como a AIDS e a tuberculose, ndo se pode negar que 0s seres
humanos tendem a se referir as doencas de forma metaforica. Essa tendéncia ora
evidencia sentimentos de resisténcia ou otimismo, ora reflete uma tentativa de lidar
com a realidade ou mascara-la, de modo a evitar encara-la tal como realmente se

apresenta.

2.3 A metafora cognitivo-discursiva



30

Até aqui, discutiu-se sobre as trés principais classificacbes da metafora
conceptual, conceituando-as e fornecendo exemplos. E importante frisar que, neste
estudo, busca-se analisar a metafora a partir de uma perspectiva cognitivo-discursiva.
Tradicionalmente vista como uma figura de linguagem utilizada para fins estéticos ou
para realizar comparac¢des implicitas, a metafora, na abordagem cognitivo-discursiva,
assume uma funcdo muito mais ampla e complexa. Nessa perspectiva, ela nao
apenas embeleza o discurso, mas organiza e estrutura a maneira Como pensamos e
compreendemos o mundo, desempenhando um papel central na argumentacéo.

Ao aplicar essa abordagem ao discurso argumentativo, busca-se compreender
como as metéaforas contribuem para a persuasdo e a construcdo de sentidos. Elas
desempenham um papel crucial ao moldar a percepcdo dos ouvintes ou leitores,
orientando-os a interpretar o conteido de acordo com as intencbes do locutor. Ao
escolher determinadas metéforas, o locutor seleciona aspectos de uma experiéncia
ou objeto para enfatizar, a0 mesmo tempo que omite outros. Por exemplo, ao
descrever a pandemia de COVID-19 como uma “guerra”, o discurso orienta o publico
a encarar a situacdo como um conflito a ser vencido, mobilizando acdes e emocdes
associadas a luta e a sobrevivéncia. Tais palavras possuem uma forte influéncia na
argumentacdo, e pode-se até mesmo dizer que se “pinta’ ou “desenha” com as
palavras, tanto na lingua escrita quanto na falada (Abreu, 2010).

Nesse sentido, as metaforas podem ser vistas como uma poderosa técnica
argumentativa. Elas ndo apenas ilustram ou explicam uma ideia, mas também
organizam a argumentacgdo ao selecionar uma forma especifica de ver o mundo e de
construir significados (Palumbo, 2013). Quando um locutor utiliza uma metafora como
‘a economia € uma maquina”, ele induz o interlocutor a pensar em termos de
funcionamento mecanico, eficiéncia, manutencéo e reparo. Isso, por sua vez, orienta
a interpretacdo das politicas econdmicas e das decisfes financeiras. Essa escolha
linguistica direciona a argumentacao e, muitas vezes, influencia as conclusdes que os
interlocutores tiram do discurso.

Deve-se levar em consideracdo, como ja debatido anteriormente, que a cultura
desempenha um papel de extrema relevancia na constru¢do das metéaforas. O mesmo
se aplica ao discurso, visto que, além da cultura, os individuos sdo moldados por

valores e crencas que se manifestam por meio da linguagem. E através dela que se
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pode compreender determinadas formas de pensar, de se portar no mundo e até
mesmo de sentir.

Tais aspectos, portanto, além de representar a realidade, podem fornecer uma
orientacao sobre como enxerga-la, de modo que tal orientagdo possa ser transmitida
ao outro. Portanto, a cultura, os valores e as crengcas desempenham um papel
determinante na construcdo das metaforas e no entendimento delas. Em uma
sociedade que valoriza o crescimento econdmico, por exemplo, metaforas que
relacionam a economia a uma "maquina’ ou a um "organismo vivo" serdo mais
facilmente aceitas e compreendidas, pois refletem o contexto social em que a
metafora foi produzida.

Ao explorar a metafora no discurso, ela pode constituir-se como uma técnica
argumentativa que contribui para orientar o discurso diante daquele a quem se dirige.
Afinal, tendo em mente que a metafora faz parte da vida cotidiana (Lakoff; Johnson,
2002), diferentes construcdes metafdricas sdo empregadas no discurso com objetivos
distintos, podendo até mesmo constituir-se como um recurso importante na
construcéo de significados (Vereza, 2007).

Ressalta-se que todo discurso possui uma dimensao argumentativa, sendo que
alguns apresentam essas caracteristicas de forma mais explicita, enquanto outros
também podem ser caracterizados como argumentativos, porém de forma mais
implicita (Fiorin, 2022). Levando esse fator em consideragdo, entende-se que é
possivel construir o discurso por meio de escolhas metaféricas que organizam a
argumentacao, resultando em um processo discursivo e cognitivo.

Cabe ressaltar que, para compreender determinadas metéaforas, é necessario
interpreta-las dentro de um contexto, a fim de que produzam efeitos de sentido. A
metéafora ultrapassa os limites da informacdo, da argumentacdo e até mesmo da
apresentacao de pontos de vista, visto que € possivel moldar a realidade por meio do
uso de metaforas em uma perspectiva selecionada (Teixeira, 2015).

Diante disso, ao estudar a metafora na perspectiva cognitivo-discursiva,
compreende-se que ela é, a0 mesmo tempo, uma ferramenta para organizar o
pensamento e para estruturar o discurso. Ela possibilita que o locutor construa
sentidos especificos e oriente a interpretacdo do interlocutor, contribuindo para o

fortalecimento da argumentacéo.
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Ao analisar o uso de metaforas em discursos argumentativos, percebe-se como
as escolhas metaféricas influenciam a direcdo do raciocinio e a persuasdo. Dessa
forma, a metafora atua como um elo entre o pensamento e a linguagem, conectando
as estruturas cognitivas com as escolhas discursivas e, consequentemente, com 0s

efeitos argumentativos.
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3 ARGUMENTACAO: TEORIAS E PERSPECTIVAS

Neste capitulo, busca-se abordar a argumentacédo no discurso por meio dos
estudos de Amossy (2018). No entanto, antes de discutir a argumentacao
contemporanea, é importante apresentar um panorama historico de suas origens, de
forma ndo tdo abrangente, mas que seja suficiente para fornecer informacdes sobre
sua evolugdo ao longo do tempo, bem como sua importancia para este estudo.
Ressalta-se que este capitulo trata da retérica como um termo abrangente, uma
disciplina que engloba a argumentagdo. Nao h& como falar da origem da
argumentagcdo sem mencionar a retorica. Busca-se, ainda, abordar a argumentacao
no discurso, e ndo especificamente a argumentacdo na lingua, como interessa a

outros estudiosos.
3.1 A retdrica classica

Baseando-se nos estudos de Reboul (1998), a retoérica existe desde tempos
remotos, anteriores a histéria registrada, visto que é dificil imaginar que as pessoas
nao tenham utilizado a linguagem para persuadir umas as outras. Diversas culturas,
como a hindu, a chinesa, a egipcia e a hebraica, ja praticavam a retérica. No entanto,
foram os gregos que desempenharam um papel crucial ao inventar a “técnica retorica”
como um ensino independente e desvinculado do conteudo, permitindo defender
qualquer causa ou argumento.

Além disso, os gregos desenvolveram a teoria da retérica, ndo apenas como
uma habilidade pratica, mas também como uma reflexdo sistemética para
compreender essa arte de persuasao, tal como foram pioneiros em teorizar sobre arte,
literatura e religido.

Quanto ao nascimento da retérica, dois marcos temporais devem ser
considerados como pontos de referéncia: o ano de 480 a.C., marcado pela Batalha de
Salamina, em que as forcas gregas aliadas obtiveram uma vitoria decisiva sobre a
invasao persa, iniciando o notavel periodo da Grécia classica; e o ano de 399 a.C.,
gue marca a morte de Socrates. Ainda sobre sua origem, Reboul (1998, p. 2)

acrescenta que:

A retérica ndo nasceu em Atenas, mas na Sicilia grega por volta de 465, apos
a expulsdo dos tiranos. E sua origem ndo é literaria, mas judiciaria. Os
cidaddos despojados pelos tiranos reclamaram seus bens, e a guerra civil
seguiram-se inimeros conflitos judiciarios. Numa época em que n&o existiam
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advogados, era preciso dar aos litigantes um meio de defender sua causa.
Certo Corax, discipulo do filésofo Empédocles, e o seu proprio discipulo,
Tisias, publicaram entdo uma “arte oratéria” (tekhné rhetoriké), coletanea de
preceitos basicos que continha exemplos para uso das pessoas que
recorressem a justica. Ademais, Corax da a primeira definicao da retorica: ela
& “criadora da persuasao”.

Com isso, depreende-se que a retdrica nasce de necessidades praticas de
defesa, visto que, naquela época, ndo existiam advogados, tornando-se um
importante instrumento politico para os cidaddos. Em meio a esse cenario propicio,
Cérax apresenta uma obra com principios que poderiam ajudar pleiteadores a
defender suas causas nos tribunais. Além disso, € por meio de sua compilagcdo que
se encontra a primeira definicdo de retdrica, que se difundiu pelo mundo e permanece
até os dias atuais.

Seguindo essa mesma concepcédo, Reboul (1998) defende que a retérica pode
ser compreendida como a habilidade de persuadir por meio do discurso, abrangendo
tanto producdes escritas quanto orais. A retérica nao se aplicaria indiscriminadamente
a todos os tipos de discursos, mas, especificamente, aqueles cujo propdsito &
persuadir, ou seja, convencer alguém a adotar uma determinada crenca.

Sem se distanciar dessa visdo, Fiorin (2023, p. 24) considera que a retérica €
uma disciplina que representa o ponto de partida nos estudos historicos do discurso
no contexto ocidental. Seu termo deriva “[...] do grego rhéseis, que significa ‘acdo de
falar’, donde ‘discurso’: Rhetoriké é a arte oratdria, de convencer pelo discurso. A
emergéncia da primeira disciplina discursiva traz consigo a consciéncia da
heterogeneidade discursiva [...]". Ainda segundo o autor, desde o inicio, por meio das
licbes de Coérax — retérico grego considerado o fundador do argumento —, fica evidente
gue qualquer discurso pode ser contraposto por outro e que tudo o que é construido
por palavras pode ser desconstruido por elas.

Esse, basicamente, seria o principio da antifonia, uma vez que toda verdade
estabelecida por meio de um discurso pode ser desfeita por um contradiscurso; uma
argumentacdo pode ser invertida por outra; e tudo que € expresso por meio de
palavras pode ser desfeito pelas proprias palavras.

Contudo, foram os sofistas que deram impulso a retérica como disciplina ou até
mesmo como arte do discurso persuasivo. Eles realizaram os primeiros esbocos da

gramatica, a organizacdo do discurso, um ideal de prosa ornada e erudita (Reboul,
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1998), além de introduzir no¢des discursivas como o principio da antifonia, o estudo
do paradoxo, a nocéo do provavel e a da interacao discursiva (Fiorin, 2023).

Na perspectiva classica, a retérica era considerada tanto uma teoria da fala
eficaz quanto um processo educacional, por meio do qual os cidadéaos aprendiam a
arte da persuasdo. Com o tempo, ela evoluiu gradualmente para tornar-se
predominantemente uma habilidade de expressdo eloquente, perdendo sua énfase
original na capacidade de instigar conviccdes. Ao se concentrar cada vez mais nos
adornos do discurso, a retérica acabou por se desviar de sua vocacdao inicial: conferir
ao discurso a habilidade intrinseca de gerar conviccdo (Amossy, 2018).

Entre os sofistas — Pitadgoras, Prddico, Trasimaco, Hipias, Critias e outros —
Godrgias criou uma nova vertente da retdrica, que pode ser considerada estética e
propriamente literaria. Ele foi professor e dava aulas de eloquéncia e filosofia em
diferentes cidades, cobrando valores exorbitantes. Naquela época, 0s gregos
recebiam apenas uma formacéo basica, ndo havendo ensino secundario ou superior.
Contudo, foi por meio de Protagoras que o elo entre a sofistica e a retérica surgiu
plenamente. Assim como Gorgias, ele também ensinava eloquéncia e filosofia em
troca de altos montantes (Reboul, 1998).

E importante ressaltar que, embora os pensadores da Grécia Antiga
compartilhassem algumas caracteristicas ou até mesmo préticas educacionais, cada
um tinha suas proprias ideias e vertentes filosoficas. De todo modo, os sofistas
desempenharam um papel significativo no contexto cultural, politico e educacional
daquela época.

Distanciando-se da abordagem retérica dos sofistas, o filosofo grego
Aristoteles, em sua obra Arte Retorica — uma das mais influentes da Antiguidade —,
oferece uma compreensdo abrangente da retdérica como um meio de persuasao
verbal. Na visdo aristotélica, a retérica pode ser considerada uma disciplina que
desempenha um papel primordial na vida publica e na tomada de decisfes, pois, por
meio dela, é possivel persuadir e influenciar um determinado publico. Para isso, 0s
componentes Ethos, Pathos e Logos — que serdo discutidos mais adiante — séo
indispensaveis para a construcdo de um discurso eficaz.

De acordo com Reboul (1998, p. 24), a retérica sob a perspectiva de Aristételes

propde que:

Ela ndo se reduz, diz ele, ao poder de persuadir (subentendido: ninguém de
coisa nenhuma); no essencial, é a arte de achar os meios de persuasao que
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cada caso comporta. Em outras palavras, o0 bom advogado nédo é aquele que
promete a vitdria a qualquer custo, mas aquele que abre para a sua causa
todas as probabilidades de vitéria.

Essa abordagem de Aristoteles a respeito da retérica tinha como principios
bésicos a ética e a moral. Diferentemente dos sofistas, a persuasdo, em sua
concepcao, deveria estar alinhada a verdade. No contexto discursivo, isso significa
que ndo importa vencer por meio do discurso, mas, sim, explorar todos os meios de
persuasao que cada discurso contém.

Além disso, a arte retérica ndo deve se basear em cépias e na decoracao de
férmulas, ja que fatores como a imprevisibilidade fazem parte da vida pratica.
Considerando que o orador busca persuadir seu ouvinte, é necessario criatividade e
determinados conhecimentos para a elaboracéo de seu discurso (Lima, 2011).

A retérica de Aristoteles e a dos sofistas diferem em muitos aspectos. Em
sintese, AristGteles procurou unir a retérica a filosofia, transformando-a em um sistema
composto por diferentes partes, com o objetivo de descobrir a verdade. Os sofistas,
por outro lado, geralmente focavam mais na eficacia persuasiva em si e se
preocupavam em ensinar tais técnicas, sem se comprometerem com a veracidade ou
a moralidade.

Sobre a retorica classica, Amossy (2018, p. 17) afirma que:

Em resumo, pode-se dizer que, para a retdrica classica, a palavra tem uma
forca que se exerce nas trocas verbais, no decorrer das quais os homens
dotados de raz&o podem, por meio de vias ndo coercitivas, levar seus
semelhantes a compartilhar de suas perspectivas, fundamentando-se no que
Ihes parece plausivel e razoavel de crer e fazer. Esse ponto de vista explica
sobre o qual o discurso deve se apoiar €, uma vez que constitui um esquema
aceito, pode estabelecer um acordo.

7z

Segundo esse ponto de vista, a palavra € uma poderosa ferramenta que
permite aos individuos compartilharem suas perspectivas, sem que haja opressao ou
coacao por meio do discurso, objetivando sempre um acordo. Nessa perspectiva, a
retorica pode ser considerada democratica, uma vez que todos tém a oportunidade de
fazer uso da palavra em discursos verbais.

Ao propor uma definicdo para a retorica, Meyer (2007, p. 26) destaca que ela
pode ser entendida como o processo de lidar com divergéncias em relagcdo a um
determinado assunto. “[...] Sem questdes, ja dizia Aristételes, ndo haveria duas
escolhas contrarias; todos teriam o mesmo ponto de vista e ndo consultariam senao

a si proprios para esclarecer as coisas.” Nesse sentido, na retérica, as questdes
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desempenham um papel fundamental ao suscitar debates, desafiar perspectivas
estabelecidas e fomentar a analise critica. A auséncia de questionamentos resultaria
em uma uniformidade de pensamento, eliminando a necessidade de negociacao
retorica para resolver diferencas de opinido.

Para Aristoteles, o homem € um animal politico e ativo no meio em que vive.
Ele defendia que a retérica poderia aproximar os individuos e ndo propunha a arte
retérica apenas para aqueles que faziam parte do judiciario, mas para todos o0s
cidadaos. Além das esferas formais, Aristételes a idealizava como algo aplicavel em
eventos diversos, como funerais, festas comemorativas e encontros sociais (Lima,
2011). Essa visado revela a retdrica como uma pratica que permeia varias facetas da

vida social, contribuindo para a coeséao e a interacédo entre os cidadaos.

A retdrica da Grécia Antiga, fruto da polis, da cidade livre onde as decis6es
publicas convocavam o debate, permitia 0 bom andamento da justi¢a, por
meio do manuseio da controvérsia, e 0 bom funcionamento da democracia,
pela pratica da palavra publica. E por isso que ela teve como objeto,
principalmente, o judiciario e o deliberativo (o politico no sentido amplo, que
abrange tudo aquilo que demanda uma decisédo para o futuro). Ela também
abrangeu o epidictico, ou discurso pronunciado em ceriménias (o elogio, 0
discurso de comemoracéo etc.) (Amossy, 2018, p. 16).

A pratica da palavra publica, por meio da retorica, era vista como um elemento-
chave para a participagdo civica e a tomada de decis6es democraticas. Observa-se
gue a retdrica ndo estava limitada apenas aos contextos legais e politicos, mas
também era utilizada em situacfes festivas e cerimoniais. Nesse contexto, percebe-
se que a retdrica floresce na democracia por permitir que individuos com ideologias
distintas possam lidar com diferentes perspectivas e opinibes em um ambiente
democratico. De fato, a comunicacao verbal e a persuasdo representam alternativas
eficazes para lidar com diferencas de opinido, promover a aceitacdo e incentivar a
tolerancia, evitando o uso da violéncia (Fiorin, 2023). Em suma, pode-se dizer que a
retérica € uma ferramenta pacifica e dinamica, de valor significativo para as
sociedades demaocraticas.

Essa ideia esta relacionada ao pensamento de Meyer (2007), que afirma que,
embora nem todos compartilhem os mesmos interesses, concepg¢des ou pontos de
vista, € crucial viver em harmonia e debater questdes desafiadoras, a fim de construir
um consenso em prol do bem comum na sociedade. Nesse sentido, a retérica pode
ser vista como um mal necessario, mais proximo de uma troca de ideias do que de

uma imposicdo. Desde os contextos politicos e juridicos, com suas argumentacdes
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frequentemente contraditérias, até os discursos literarios e do cotidiano, a
comunicacao esta intrinsecamente ligada a retorica.

Portanto, de acordo com a viséo aristotélica, a arte da persuasdo nao deve
prescindir de principios éticos, a fim de evitar que se transforme em uma ferramenta
perigosa nas maos de individuos carentes de virtudes (Lima, 2011). Um orador
competente deve compreender as paixfes intrinsecas a natureza humana. Assim, na
gualidade de retorico, ele € capaz de influenciar os sentimentos de seus ouvintes,

conduzindo-os de acordo com a orientag&o estabelecida por seu discurso persuasivo.
3.2 A novaretdrica

Afastando-se, pelo menos em parte, das abordagens classicas, a nova retérica
€ uma teoria mais moderna desenvolvida por Chaim Perelman e Lucie Olbrechts-
Tyteca no século XX. Juntos, eles publicaram sua obra principal Tratado da
Argumentacao: A Nova Retdrica (2005). Os tedricos concentram-se na argumentacao
pratica, mais especificamente na argumentacéo utilizada no dia a dia, sem se limitar
ao contexto juridico. Em suma, essa obra busca compreender como as pessoas
argumentam efetivamente em diferentes situagdes comunicativas.

Na concepcado de Amossy (2018), a perspectiva de Perelman e Olbrechts-
Tyteca esta baseada na resolucdo de conflitos e desacordos que permeiam a
sociedade. A troca verbal é apresentada como um meio de alcancar um consenso
sobre 0 que se considera razoavel, sem recorrer a violéncia bruta na resolucédo de
conflitos. Por isso, em vez de buscar uma verdade absoluta, da-se énfase aquilo que
parece mais aceitavel para a maioria.

A teoria da argumentacdo desenvolvida por Perelman oferece uma taxonomia
das principais técnicas argumentativas, concebidas como procedimentos que
permitem uma ligagao (ou uma ruptura) constitutiva de um raciocinio plausivel. Como
tais, elas podem assumir formas verbais diversas: modos de relacdo situados além
das formulacdes discursivas constituem um modelo abstrato que as ocorréncias
particulares concretizam. Numa perspectiva geral, a nova retérica dedica-se ao estudo
dos tipos de ligacbes argumentativas e a sua classificacdo. Ao elaborar um repertorio
dos universais da comunicagdo argumentativa, ela ndo considera propriamente os

funcionamentos linguageiros [...] (Amossy, 2018, p. 23-24).
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Com isso, a nova retdrica dedica-se ao estudo e a classificagdo dos tipos de
ligacbes argumentativas. Pode-se dizer que essa abordagem sistémica evidencia a
complexidade da argumentacdo e destaca a importancia de compreender as
estratégias que sustentam o0s raciocinios persuasivos, indo além das fronteiras da
linguagem. Para Perelman e Olbrechts-Tyteca (2005), os argumentos podem ser
definidos como quase légicos ou baseados na estrutura do real.

Os primeiros referem-se a argumentos que nao seguem estritamente a forma
l6gica tradicional, mas ainda sé@o persuasivos. A légica formal, nesse caso, pode ndo
ser suficiente para explicar ou avaliar completamente a eficacia de um argumento, o
gue justifica o uso do termo “quase” légicos. Esses argumentos podem apelar a
experiéncia comum ou a valores compartilhados. Exemplos incluem a contradicéo, a
regra de justica, a inclusao da parte no todo e os argumentos de comparacéao, entre
outros.

No que diz respeito aos argumentos baseados na estrutura do real, incluem-se
valores, crencgas e experiéncias que sao relevantes para o auditorio. Essa abordagem
reconhece que situacdes especificas, bem como os valores, crencas e experiéncias
do publico, desempenham um papel fundamental na eficacia da persuaséo. O vinculo
causal, o argumento pragmatico e o argumento de desperdicio sdo exemplos dessa
categoria.

Nas palavras de Perelman e Olbrechts-Tyteca (2005, p. 4), “[...] o objeto dessa
teoria é o0 estudo das técnicas discursivas que permitem provocar ou aumentar a
adesao dos espiritos as teses que se lhes apresentam ao assentimento [...]. Com
iSS0, a nova retorica interessa-se pela maneira como os argumentos séo construidos
e apresentados para persuadir 0 outro. A nocao de "adeséo dos espiritos" relaciona-
se com a concordancia as teses ou aos argumentos propostos. Analisa-se, ainda,
como os argumentos sao formulados para aumentar a probabilidade de aceitacao por
parte do publico-alvo.

E possivel perceber que a nova retérica tem o auditério como conceito central,
0 que demonstra sua relevancia para o discurso, uma vez que todo discurso é
desenvolvido e dirigido a alguém. E por meio do orador que esse discurso é proferido,
sendo o orador entendido como aquele que fala e que possui a intengéao de persuadir
ou convencer um auditério. Para os autores, o auditério, por sua vez, pode ser definido

como ‘o conjunto daqueles que o orador quer influenciar com a sua argumentagao.
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Cada orador pensa, de uma forma mais ou menos consciente, naqueles que procura
persuadir e que constituem o auditério ao qual se dirigem seus discursos.” (Perelman;
Olbrechts-Tyteca, 2005, p. 22, grifo do autor). Desse modo, o orador busca articular
seu discurso e adaptar suas estratégias de argumentacdo com base nas
caracteristicas de seu auditorio, na tentativa de construir argumentos persuasivos.

Na retdrica, € essencial considerar alguns aspectos, como a quem o discurso
se dirige, as caracteristicas desse publico e a importancia de estabelecer contato com
esse auditério especifico, entre outros. Sabendo disso, é impraticavel persuadir a
totalidade dos seres humanos. Tentar ser ouvido por todos é infrutifero, pois nem
todos estdo dispostos a aceitar, eventualmente, os pontos de vista apresentados.
Entre aqueles que ouvem, destacam-se duas possibilidades de reacdo a uma
argumentacdo: aceitar, a0 menos parcialmente, a tese apresentada ou mina-la com
contra-argumentos que a refutem de maneira veemente (Macedo, 2018).

Para que a argumentacdo seja efetiva, € necessario considerar
cuidadosamente a perspectiva do auditorio. A construcdo de uma imagem precisa do
publico-alvo é crucial, pois uma compreensao inadequada — seja por ignorancia ou
por circunstancias imprevistas — pode conduzir a consequéncias desagradaveis.
Quando se visa persuadir 0 outro, corre-se o risco de a argumentacao persuasiva se
tornar nociva, transformando-se em um fator aversivo para o publico-alvo, caso as
razbes apresentadas como favoraveis a medida se mostrem, na realidade, contrarias
aos interesses do grupo. Nesse sentido, € essencial uma analise sensivel do contexto
social e das motivag@es do publico, a fim de evitar que uma abordagem mal ajustada
resulte em reacdes adversas e negativas (Perelman; Olbrechts-Tyteca, 2005).

Essa adaptacao ao auditério ocorre porque o orador pode encarar um publico
diversificado, com diferentes valores, crencas e perspectivas. Para Perelman e
Olbrechts-Tyteca (2005), isso caracteriza um auditério heterogéneo. Eles sugerem,
entdo, o uso de argumentos que possam apelar a uma variedade de posicbes e
experiéncias, pois estratégias que consideram a diversidade de opinides podem ser
mais persuasivas em um auditorio heterogéneo. Além disso, observa-se que a
utilizacdo de recursos na argumentacdo pode aumentar a adesdo as teses, como

demonstrado abaixo:

Para poder influenciar mais o auditério, pode-se condiciona-lo por meios
diversos: musica, iluminacéo, jogos de massas humanas, paisagem, dire¢éo
teatral. Tais meios foram conhecidos em todos os tempos, foram empregados
tanto pelos primitivos como pelos gregos, pelos romanos, pelos homens da
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Idade Média; os aperfeicoamentos técnicos possibilitaram, em nossos dias,
desenvolvé-los poderosamente, de modo que se viu nesses meios 0
essencial da agéo sobre as mentes (Perelman; Olbrechts-Tyteca, 2005, p.
26).

A mencéo de que esses meios eram conhecidos e empregados por diversas
culturas, desde as primitivas até os gregos, romanos e medievais, enfatiza a
continuidade dessa pratica ao longo do tempo. Ademais, a referéncia aos avancos
técnicos modernos destaca a capacidade ampliada de explorar e aprimorar esses
elementos, sugerindo que, nos dias atuais, sua eficicia atingiu niveis notaveis. Essa
observacéo reforca a relevancia continua desses recursos para influenciar a mente
do publico, destacando a importancia da manipulacdo cuidadosa desses elementos
na formacao de opinides e atitudes por parte do auditorio.

Além disso, é importante ressaltar que, em diversas sociedades, a palavra ndo
se dirige a qualquer pessoa, assim como os debates ndo eram travados com qualquer
um. Por isso, o desejo de persuadir alguém exige uma dose de humildade por parte
do argumentador, pois o que ele expressa ndo é tratado como uma "verdade
absoluta"; ele ndo possui a autoridade que torna suas palavras incontestaveis,
obtendo conviccdo imediata (Perelman; Olbrechts-Tyteca, 2005). Em vez disso,
reconhece a necessidade de persuadir, considerando argumentos que possam

influenciar seu interlocutor e demonstrar interesse por seu estado de espirito.

3.3 A argumentacao no discurso: perspectivas de Ruth Amossy

Com base na retérica classica e na nova retérica, Amossy (2018) estuda a
argumentacao no discurso, a fim de revelar as nuances linguisticas e apresentar uma
estrutura prética para a analise do discurso, bem como a exploracdo dos textos de
comunicacdo. Como uma estudiosa francesa da argumentacéo e analise do discurso,
seu trabalho concentra-se principalmente na analise da argumentacdo em contextos
literarios e midiaticos.

De acordo com a autora, a retérica ndo pode ser limitada apenas a arte da
persuasdo, como concebida na antiguidade. Com um papel mais amplo, a retorica
contribui para a construcdo social dos discursos e para a formacdo de identidades.
Ela a considera uma pratica social que desempenha um papel ativo na construcéo do
discurso publico e nas interagcbes comunicativas, investigando como 0s argumentos

sdo construidos e como se tornam persuasivos em diferentes formas de discurso,
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incluindo textos literarios, discursos politicos e a midia. Além disso, sdo exploradas
guestdes relacionadas a persuasao, ao ethos e a relacéo entre linguagem e poder em
seus estudos.

Considerando que foi apresentado um panorama histérico da retorica até aqui,
€ importante ressaltar a distingdo entre retdrica e argumentacdo, ou até mesmo
justificar a escolha do termo adotado nesta pesquisa. Segundo a definicdo de Meyer

(2007, p. 27-28), tem-se que:

A grande diferenca entre a retérica e a argumentacao deve-se ao fato de que
a primeira aborda a pergunta pelo viés da resposta, apresentando-a como
desaparecida, portanto, resolvida, ao passo que a argumentacdo parte da
propria pergunta, que ela explicita para chegar ao que resolve a diferenca, o
diferencial, entre os individuos [...].

Segundo o ponto de vista do autor, na retérica, a pergunta é tratada como se a
resposta ja estivesse presente ou implicitamente resolvida, enquanto a argumentacao
ndo assume uma resposta pré-determinada, de modo que explora a pergunta de
maneira mais detalhada e explicita. Essa diferenca destaca a natureza mais
aprofundada e analitica da argumentagcdo em comparacao com a retorica. No entanto,
concorda-se com Amossy (2018, p. 11) quanto ao uso dos termos retorica e
argumentacao de forma intercambiavel, sem distingéo, visto que “[...] a fala eficaz nao
€ somente agquela que manipula o outro, pois ela é também aquela que compartilha
do raciocinio e do questionamento [...]". Por isso, ndo se busca, nesta pesquisa,
distinguir retérica de argumentacao.

Sendo assim, para explicitar o enfoque de seus estudos, Amossy (2018)
resume 0s principais objetivos da argumentacdo no discurso em diferentes
abordagens. No que diz respeito & abordagem linguageira, a argumentagdo €
construida a partir de diferentes meios, como escolhas lexicais, modalidades de
enunciacdo e encadeamentos dos enunciados. No nivel da abordagem
comunicacional, a argumentacdo visa sempre um auditério, e sua construcao nao
pode ser desatrelada da situacdo de comunicacdo da qual seu efeito deve ser
produzido. No que concerne a abordagem dialdgica, a argumentacao visa sempre
persuadir um auditorio, o que torna necessario adaptar-se a ele.

Na abordagem genérica, a argumentacao esta sempre inserida em um género
do discurso. J& na abordagem figural, a argumentacgéo utiliza recursos estilisticos e
figuras de linguagem para persuadir ou influenciar o auditério. Por fim, na abordagem

textual, a autora defende que a argumentacdo deve ser analisada de maneira
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aprofundada no ambito da sua construgdo textual, verificando, assim, como 0s
processos logicos sdo explorados no discurso. Ao resumir essas abordagens, Amossy

(2018, p. 42) afirma que € possivel dizer que ha argumentacdo quando:

[...] uma tomada de posi¢do, um ponto de vista, um modo de perceber o
mundo se expressa sobre um fundo de posi¢des antagdnicas, ou tdo somente
divergentes, tentando prevalecer ou fazer-se aceitar. Assim, ndo pode haver
dimensdo argumentativa nos discursos fora de uma situagdo em que duas
opcdes, ao menos, sejam previstas [...].

A ideia de que um discurso ganha significado e for¢ca ao se colocar em didlogo
com perspectivas antag6nicas ou, no minimo, divergentes ressalta a importancia do
confronto de ideias na construgdo do pensamento critico. A dindmica entre diferentes
pontos de vista ndo apenas desafia o orador a fortalecer sua posi¢cdo, mas também
enriguece o0 debate, promovendo uma compreensdo mais profunda das
complexidades inerentes as diversas visbes de mundo. Nesse contexto, a
argumentacgdo nao se revela apenas como um meio de expressdo, mas também como
uma ferramenta essencial para a busca da aceitacdo ou prevaléncia de uma
determinada perspectiva diante de alternativas concorrentes.

Desse modo, reformulando a definicdo da retodrica fornecida por Perelman e
Olbrechts-Tyteca (2005), a teérica Amossy (2018, p. 47) define que:

Daqui em diante, toma-se como objetivo a “argumentacdo” com a seguinte
definicdo: os meios verbais que uma instancia de locucgédo utiliza para agir
sobre seus alocutérios, tentando fazé-los aderir a uma tese, modificar ou
reforcar as representacbes e as opinibes que ela lhes oferece, ou
simplesmente orientar suas maneiras de ver, ou de suscitar um
guestionamento sobre um dado problema.

Pela definicdo, compreende-se que a argumentagdo ndo tem como objetivo
unico influenciar o auditério a aderir a uma tese, pois também pode modificar ou
reforcar as opinides apresentadas. Mais do que isso, essa dimensdo dinamica da
argumentagdo pode apenas orientar uma visdo, direcionando perspectivas ou
instigando uma reflexdo sobre um problema especifico. Nesse sentido, faz-se
importante discutir os conceitos de 'dimensdo argumentativa' e 'visada argumentativa'

propostos pela autora.
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3.3.1 Dimensé&o argumentativa e visada argumentativa

Considerando as caracteristicas distintas do discurso argumentativo, Amossy
(2018, p. 44) defende que é necessario distinguir a dimenséo argumentativa da visada
argumentativa, visto que a primeira pode surgir como “[...] uma simples tentativa de
apresentar uma dimenséao do real; ndo deseja provar, e as vezes se proibe de fazé-
lo. Contudo, ndo pode deixar de orientar o olhar e de conferir a paisagem ou ao
personagem [...] uma coloragédo e um sentido particulares.”

Alguns exemplos de discursos de dimensdo argumentativa sédo: o artigo
cientifico, a narrativa de ficcao, a reportagem e as conversas do cotidiano. J& no que
diz respeito ao discurso de visada argumentativa, este tem como objetivo modificar as
posicbes do auditério, de modo que o orador busca persuadir ou influenciar seu
publico. O discurso eleitoral, o0 manifesto ou a defesa em tribunal sdo exemplos de
discursos que possuem uma visada argumentativa.

De acordo com Amossy (2011), quando ha um objetivo especifico no discurso,
pode-se escolher uma ou vérias formas argumentativas particulares - estruturas de
interacdo especificas que facilitam a estratégia persuasiva. Entre essas formas, pode-
se citar a modalidade demonstrativa, na qual o locutor apresenta uma tese em um
discurso, seja monoldgico ou dialégico, a um publico que ele deseja convencer através
da apresentacao fundamentada e do raciocinio apoiado por evidéncias.

Além disso, ha também a modalidade negociada, na qual parceiros com
posicdes divergentes se esforcam para alcancar um consenso e resolver um problema
através de compromissos mutuos. Por fim, existe a modalidade polémica,
caracterizada pelo confronto intenso de teses opostas, em que duas partes em total
discordancia tentam persuadir uma a outra de suas conviccbes. Ja no caso da

dimensédo argumentativa:

[...] em que a estratégia de persuasdo € indireta e, muitas vezes, néo
admitida. Ela aparece na verbalizacdo que produz um discurso cujo objetivo
declarado é outro e ndo o argumentativo: um discurso de informacéo, uma
descricdo, uma narracdo cuja vocagao € contar o registro de uma experiéncia
vivida em um diario de viagem ou um diario, um testemunho que relata o que
0 sujeito viu, uma conversa familiar em que os parceiros jogam conversa fora
sem a pretensao de fazer triunfar uma tese etc. Portanto, o que é importante
€ identificar e analisar a maneira como esses discursos destinados a, antes
de tudo, informar, descrever, narrar, testemunhar, direcionam o olhar do
alocutario para fazé-lo perceber as coisas de uma certa maneira (Amossy,
2011, p. 132).
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Pelo exposto, a autora destaca que, na dimensdo argumentativa, a estratégia
de persuaséao pode ser sutil e ndo explicitamente declarada. Isso ocorre em discursos
gue tém outros objetivos além da argumentacéo direta, como fornecer informacoes,
fazer descri¢cdes, narrar experiéncias pessoais (como em diérios ou testemunhos) ou
até mesmo em conversas informais, sem a intenc&o de defender uma tese.

O ponto crucial é entender como esses tipos de discurso, inicialmente
destinados a informar, descrever, narrar ou testemunhar, influenciam a percepcéao do
ouvinte, moldando a forma como ele enxerga as coisas. Para ilustrar esses conceitos,
segue abaixo um exemplo de post com texto que contém uma visada argumentativa,
retirado do site da Faculdade de Medicina de Sao José do Rio Preto — FACERES.

Figura 1 — Campanha da importancia da vacinagéo contra a COVID-19

)

QUEM DEVE SE VACINAR?
TODOS!

O principal objetivo da vacina é a reducdo da taxa de
incidéncia causada pelo novo coronavirus, reduzindo assim,
casos graves e 6bitos pela COVID-19.

MEDICINA
FA

Fonte: Faceres (2021) 6.

Nota-se que a mensagem da imagem se caracteriza como uma campanha a
favor da vacinac&o. Por meio de recursos verbais e nao verbais, o orador defende a
tese de que “todos” devem se vacinar, uma vez que reforga o principal objetivo da
vacinacdo contra a COVID-19 e, ainda, as consequéncias benéficas dessa acéo.
Pode-se dizer que a campanha defende a opinido de que as vacinas sdo importantes

para o bem-estar da sociedade, contrapondo-se, principalmente, ao discurso

6 Disponivel em: https://faceres.com.br/campanha-incentiva-e-ressalta-a-importancia-da-vacinacao-
contra-a-covid-19. Acesso em: 10 out. 2023.
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antivacina que se propagou em grande escala durante a pandemia causada pela
COVID-19.

Vé-se que a visada argumentativa se concentra na forma como os argumentos
sdo moldados e apresentados para persuadir, pois o orador faz escolhas conscientes
do ponto de vista e de estratégias discursivas que contribuem para a eficacia
persuasiva do seu discurso.

Na imagem aa seguir, tem-se uma noticia retirada do portal O Globo Politica,
publicada em 07 de julho de 2020.

Figura 2 — Manchete retirada do portal O Globo

= O0GLOBO

Bolsonaro testa positivo para
Covid-19

Presidente realizou o exame apos sentir sintomas da doenca

Washington Luiz e Jéssica Moura

D @ © | owon

Fonte: O Globo Politica (2020)”

Por meio da manchete “Bolsonaro testa positivo para Covid-19” e da legenda
abaixo da foto, que diz: “Desde o inicio da pandemia, Bolsonaro tem ignorado as
recomendacgées de isolamento e distanciamento social”, os redatores informam que o
ex-presidente Jair Bolsonaro, principal presidente durante a pandemia causada pela
COVID-19, contraiu a doenca. A matéria utiliza ainda uma imagem em que Jair
Bolsonaro faz uso da mascara de forma inadequada. Pelo exposto, a noticia ndo se
caracteriza como um texto com visada argumentativa, pois tem como objetivo apenas
informar os leitores sobre o principal tema abordado.

No entanto, esse texto possui uma dimensao argumentativa, na medida em que
“[...] a estratégia de persuaséo € indireta e, muitas vezes, ndo admitida [...]” (Amossy,
2011, p. 132). O orador, nesse caso, leva o alocutério a perceber o discurso de outro
modo, uma vez que, ao recuperar discursos proferidos durante a pandemia, Jair

’ Disponivel em: https://oglobo.globo.com/politica/bolsonaro-testa-positivo-para-covid-19-1-24519447.
Acesso em: 10 jun. 2023.
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Bolsonaro classificou a COVID-19 como uma ‘“gripezinha™, além de realizar
comentarios como: “Pelo meu histérico de atleta, caso fosse contaminado pelo virus,
nao precisaria me preocupar, nada sentiria ou seria acometido, quando muito, de uma
gripezinha ou resfriadinho, como bem disse aquele conhecido médico, daquela
conhecida televisdo™ ou “A gente lamenta todos os mortos, mas é o destino de todo
mundo™®,

Considerando as falas do presidente e sua superficial indiferenca com a doenca
gue atingia grande parte do pais, o orador direciona o olhar do auditério de forma a
criticar a postura do ex-presidente e reforcar a ideia de que ignorar medidas protetivas
higiénicas e sociais conduz a infeccéo pelo virus.

Pode-se perceber que, nos dois exemplos expostos, os discursos reagem a
palavra do outro para retomar, modificar ou até mesmo refutar o que ja foi dito. Nessa
ideia proposta por Amossy (2011, p. 133), a autora ressalta que:

[...] € importante conhecer a esséncia do que é dito ou escrito em uma
determinada sociedade sobre o tema posto em questdo. Ainda que o locutor
néo se refira diretamente a ela, isso ndo significa que o seu discurso ndo se
alimente do que foi dito ou escrito anteriormente: o ponto de vista que ele
expde situa-se sempre em uma constelagdo preexistente. Enfim, é preciso
examinar a organizacao textual que determina o emprego da argumentacao
e a maneira como o locutor escolheu dispor os elementos de seu discurso
com vistas a seu auditorio.

Desse modo, mesmo que o orador ndo mencione diretamente a informacéao
anterior, seu discurso ainda é influenciado por ela. O ponto de vista que o falante
expressa estd sempre inserido em um contexto de ideias ja existentes. Em resumo, é
fundamental analisar como o discurso esta estruturado para usar argumentos € como
o falante o organiza para atingir seu publico-alvo. Esse aspecto da lingua é conhecido
como interdiscurso, pois, de acordo com Maingueneau e Charaudeau (2014 apud
Cavalcante, 2020), o interdiscurso € um espaco dindmico no qual diversos discursos,
tanto dentro do mesmo campo quanto em campos distintos, interagem e se

influenciam mutuamente.

8 Disponivel em: https://noticias.uol.com.br/politica/ultimas-noticias/2020/03/24/leia-o-pronunciamento-
do-presidente-jair-bolsonaro-na-integra.htm. Acesso em: 06 jun. 2023.

% Disponivel em: https://www.bbc.com/portuguese/brasil-53327880. Acesso em: 06 jun. 2023.

10 Disponivel em: Leia mais no texto original em https://www.poder360.com.br/coronavirus/2-anos-de-
covid-relembre-30-frases-de-bolsonaro-sobre-pandemia/. Acesso em: 10 jul. 2023.
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De forma mais ampla, ele engloba todas as unidades discursivas de discursos
anteriores, contemporaneos de diferentes géneros, com o0s quais um discurso
especifico estabelece conexdes explicitas ou implicitas.

Nessa perspectiva, a argumentacao nao se restringe a discursos que defendem
uma posicao clara, pois também esta presente em discursos que buscam compatrtilhar
pontos de vista sobre a realidade, fortalecer valores e orientar reflexdes. Assim, a
nocao de dimenséo argumentativa € crucial para compreender aspectos fundamentais
das interacbes cotidianas e do discurso midiatico de informacdo. Além disso, a
argumentacdo, de modo geral, se configura como uma forca influente que vai além da
simples persuasao, integrando-se diretamente aos discursos mais comuns € aos
textos literarios que podem néo ter um objetivo declarado de engajamento politico ou
persuasao (Amossy, 2018).

Além desse aspecto relacionado ao discurso, a autora defende que o orador
sempre inscreve uma imagem do seu auditério no discurso por meio da

estereotipagem. Em suas palavras:

[...] O esteredtipo é a operagdo que consiste em pensar o real por meio de
uma representacao cultural preexistente, um esquema coletivo. Um individuo
concreto ou um conjunto de individuos sao assim percebidos e avaliados em
funcéo de um modelo pré-construido. Quando se trata de uma personalidade
conhecida, ela é vista em funcao de uma imagem publica que a midia forja e
que circula na opinido publica [...] (Amossy, 2018, p. 59).

Pode-se compreender que o orador dispde de uma operacdo mental que
influencia a percepcédo do seu entorno, cujas ideias e representacdes geralmente
advém do meio em que vive. Tais modelos previamente construidos sdo, em grande
parte, disseminados por canais midiaticos que alcangcam a populacdo em massa, 0
gue pode fomentar a distorcdo da compreensao genuina de individuos e grupos.

Por meio do conhecimento prévio acerca do auditério, levando em
consideracdo suas crencgas e ideias, é possivel elaborar um discurso que vise a
adesao. Ao proferir um discurso diante de um auditério feminista — que defende a
igualdade entre os géneros — ndo se deve associar mulheres a habilidades
domésticas e cuidado com os filhos, enquanto associa homens a atividades mais
voltadas para o trabalho fora de casa. Esse esteredtipo perpetua a ideia de que
determinadas caracteristicas e papéis sdo inerentes a um género especifico,
ignorando a diversidade de habilidades, interesses e escolhas individuais que cada

pessoa, independentemente do género, pode ter.
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De acordo com isso, pode-se caracterizar o auditorio como homogéneo ou
composto, visto que compartilham ideias semelhantes ou diferentes. Quando o orador
esta diante de um auditorio que compartilha valores e ideias semelhantes, tem-se uma
situagéo favoravel a argumentagéo. Por outro lado, frente a um auditério heterogéneo,
a argumentacdo pode ser um obstaculo, pois o publico-alvo pode ndo concordar com
seus argumentos (Amossy, ibidem).

Por isso, busca-se adaptar o discurso ao auditorio de acordo com seus
principios e convicgcbes — premissa defendida por Perelman e Olbrechts-Tyteca
(2005). Quanto mais o discurso se aproxima dos interesses do auditorio, mais facil
sera a aceitacao das ideias propostas.

Mesmo diante de um auditério composto, é possivel utilizar estratégias ao
construir um discurso com a intengdo de persuadi-lo (Amossy, ibidem), seja pela
classificagdo dos interesses dos grupos por meio de critérios verbais, como
designacdes (nomes proprios ou vocativos), pronomes pessoais (Vocé/vVocés, eu/nas),
evidéncias compartilhadas (crencas, opinides e valores implicitos ou explicitos), ou
pela percepcédo da importancia do discurso para diferentes grupos.

Essas estratégias de construcdo do discurso, voltadas para a persuasédo de
diferentes grupos, estdo intimamente ligadas a elementos fundamentais da retérica
classica. Nesse sentido, € imprescindivel discutir o papel do ethos, pathos e logos na
argumentacao — pilares que ajudam a compreender como a persuasao se efetiva por

meio da credibilidade, da emocao e da ldgica.
3.3.2 O papel do ethos, pathos e logos na Argumentacéo

Para fornecer uma definicdo de ethos, pathos e logos, retoma-se os conceitos
da retérica classica, uma vez que Aristoteles (2005) se referia a esses trés pilares da
argumentagcdo como provas que o orador pode utilizar para persuadir seu publico.
Segundo ele, “As provas de persuasao fornecidas pelo discurso séo de trés espécies:
umas residem no carater moral do orador; outras, no modo como se dispde o ouvinte;
e outras, no proprio discurso, pelo que este demonstra ou parece demonstrar’
(Aristoteles, 2005, p. 96).

No que diz respeito a prova que reside no carater do orador (ethos), o filésofo
grego defendia que a persuasao é eficazmente alcancada por meio do carater quando

a maneira como um discurso € apresentado transmite a imagem de que o orador &
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confiavel. Tende-se a confiar mais facilmente e com maior rapidez em pessoas que
sao percebidas como integras, especialmente em questdes nas quais ndo se possui
conhecimento preciso e que, portanto, estdo abertas a interpretacdo. Contudo, é
crucial que essa confianca no orador seja cultivada por meio de seu discurso e nao
baseada em uma impresséo anterior sobre sua personalidade.

No que tange a disposicdo do ouvinte (pathos), Aristételes (2005) defendia que:

Persuade-se pela disposi¢éo dos ouvintes, quando estes séo levados a sentir
emocado por meio do discurso, pois 0s juizos que emitimos variam conforme
sentimos tristeza ou alegria, amor ou 6dio. E desta espécie de prova e s
desta que, diziamos, se tentam ocupar os autores actuais de artes retéricas.
E a ela daremos especial aten¢ao quando falarmos das paixdes.

Pelo exposto, evidencia-se a ideia de que a maneira como 0S ouvintes se
sentem em resposta a um discurso pode alterar significativamente seus julgamentos
e decisbes. A emocédo, portanto, ndo € apenas um complemento ao argumento
racional (logos) e a credibilidade do orador (ethos), mas um elemento critico e potente
por si sO (pathos). Reconhece-se que as respostas emocionais dos ouvintes sao
centrais para a eficacia da retorica, uma vez que os individuos sao intrinsecamente
influenciados pelo que sentem em um dado momento.

Quanto ao proprio discurso (logos), Aristoteles (2005) defendia que ele se
refere a logica ou raz&o por trds do argumento. Logos envolve o uso de evidéncias,
fatos, dados estatisticos e raciocinio l6gico para convencer o publico da validade de
um ponto de vista. A for¢ca do argumento baseia-se em sua coeréncia e na capacidade
de fazer sentido de forma racional, apresentando uma sequéncia l6gica de ideias.

De acordo com Plantin (2008), na retorica, essas sdo trés formas de tornar
valida uma opinido frente a um auditério. Quanto ao ethos, ele nada mais é do que a
projecdo de si na fala, uma vez que admitir um discurso € o mesmo que identificar a
si préprio com o autor.

Além disso, Amossy (2018, p. 79) enfatiza que “[...] a importancia atribuida a
pessoa do orador na argumentacdo € ponto essencial nas retdricas antigas, que
chamam ethos a imagem que o orador constréi de si em seu discurso, com o objetivo
de contribuir para a eficacia de seu dizer [...]”. Nesse caso, vé-se que o ethos esta
ligado a construcdo da imagem do orador.

Afinal, como o orador € percebido por meio de sua fala? Que imagem o
auditorio constroi a respeito dele? O ethos pode ser definido com base no status e no

poder do orador, bem como na representacdo coletiva ou no estereétipo que as
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pessoas tém sobre ele. Pode-se dizer que o ethos antecede a fala, ao mesmo tempo

gue a acompanha, deixando suas marcas ha mensagem transmitida.

[...] Seu estilo, suas competéncias linguisticas e enciclopédicas, suas crencas
implicitas sdo suficientes para construir uma representa¢cédo de sua pessoa.
Assim, deliberadamente ou nédo, o locutor efetua em seu discurso uma
apresentacao de si. Que a maneira de dizer induz a uma imagem que facilita,
ou mesmo condiciona a boa realiza¢éo do projeto, € algo que ninguém pode
ignorar sem arcar com as conseqiiéncias (Amossy, 2011, p. 9).

O orador exerce uma influéncia significativa na percepcao do auditério em
relacdo ao contetdo apresentado. Por isso, a constru¢do de sua imagem vai além das
palavras utilizadas, j& que elementos como a énfase em suas crencas (mesmo que
de forma implicita), o tom de voz e outros aspectos linguisticos sdo suficientes para
transmitir informacdes e moldar uma impressao especifica. Essa impressao pode
influenciar o auditério de maneira positiva ou até mesmo negativa.

Um exemplo é o de uma pessoa que se candidata a um cargo de lideranga em
uma empresa. Nesse caso, ela pode demonstrar seu ethos ao evidenciar
caracteristicas como credibilidade, competéncia e ética. Isso pode ser feito ao
mencionar habilidades especificas e conhecimentos técnicos, destacar valores
pessoais e relatar situacdes éticas vivenciadas. Além disso, comportar-se de forma
segura e confiante ao comunicar suas ideias contribui para fortalecer essa percepcao.
Como destaca Meyer (2007, p. 34-35):

[...] O éthos é uma exceléncia que ndo tem objeto préprio, mas se liga a
pessoa, a imagem que o orador passa de si mesmo, e que o torna exemplar
aos olhos do auditério, que entédo se dispde a ouvi-lo e segui-lo. As virtudes
morais, a boa conduta, a confian¢a que tanto umas quanto outras suscitam
conferem ao orador uma autoridade. O éthos é o orador como principio (e
também como argumento) de autoridade. A ética do orador é seu “saber
especifico” de homem, e esse humanismo é a sua moralidade, que constitui
fonte de autoridade.

Pelo exposto, é possivel destacar alguns aspectos relacionados a imagem do
orador, como a exemplaridade, a autoridade e o saber especifico do individuo. O
orador pode projetar uma imagem de si mesmo, enfatizando suas virtudes morais, sua
boa conduta e a confianca que inspira, tornando-se, assim, um exemplo a ser seguido.
Dessa forma, o ethos revela-se um meio eficaz para estabelecer credibilidade e
influenciar ativamente o publico, destacando a importancia do carater moral e da
exemplaridade na arte da persuasao retérica.

Na visdo de Chamone (2012), a construcdo do ethos transcende a simples

projecdo de uma imagem pelo orador durante o discurso. A autoridade do orador néo
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deriva apenas da representacédo verbal que ele cria, mas € moldada por uma série de
elementos inerentes a enunciacdo. Esses elementos incluem os participantes
envolvidos na interacdo, a finalidade da troca verbal e 0 ambiente em que o dialogo
se desenrola.

No entanto, além de estabelecer essa imagem, é imperativo que o orador
direcione seu discurso ao interlocutor, buscando envolvé-lo emocionalmente para
despertar seu interesse pelo conteudo apresentado, o que ocorre por meio do apelo
ao pathos.

Sobre o pathos, Amossy (2018, p. 196) argumenta que:

Agir sobre o0s homens emocionando-os, provocando sua cllera ou
despertando sua piedade, ou, simplesmente, seu medo, nédo seria faltar as
exigéncias da racionalidade? A argumentacdo que concerne as decisfes
importantes ndo deveria conquistar a adesdo dos espiritos sem recorrer aos
sentimentos? Esta ndo € a posicao de Aristételes, que, em seu estudo sobre
as vias da persuasao, recusa-se a separar o pathos do logos. Ndo é somente
no epidictico que o apelo aos sentimentos € legitimo. No género judiciario,
assim como no deliberativo, importa saber em quais disposi¢des afetivas se
encontram 0s ouvintes a quem o orador se dirige e, 0 que é mais importante,
saber colocéa-los nas disposi¢des convenientes [...].

Aristoteles rejeita a ideia de separar as emocdes do raciocinio I6gico. Tanto no
género judiciario quanto no deliberativo, pathos e logos podem ser vistos como
complementares. Enquanto o logos fornece argumentos légicos e racionais para
apoiar uma posicao ou ideia, o pathos complementa essa l6gica ao apelar as emoc¢des
da audiéncia. Quando usados em conjunto, pathos e logos podem aumentar a
persuasividade de um discurso.

Amossy (ibidem) acrescenta que o0 pathos esta relacionado ao impacto
emocional gerado no destinatario da mensagem, de modo que a emocao provocada
na audiéncia ndo deve ser confundida com aquela vivenciada ou expressa pelo
orador. Além disso, é crucial ndo misturar essa emog¢ado com o que é designado por
um enunciado, que atribui um sentimento a um sujeito humano. O que é sentido pelo
orador ndo é necessariamente sentido pelo auditorio, visto que a emocéo pode ser
construida no discurso de diferentes formas, seja de modo explicito ou implicito.

No segundo caso, a emocao é gerada no alocutario por meio de valores e
crencas que despertam sentimentos em grande parte da sociedade. A pobreza, a
fome, a morte, a tristeza e a injustica sao alguns exemplos de aspectos impactantes
ligados a condicdo humana que podem, de certo modo, mobilizar empatia,

engajamento social e acdes politicas.
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No que concerne as paixfes, Meyer (2007) ressalta que a emocao
desempenha um papel significativo como uma fonte poderosa para envolver a
audiéncia em apoio a uma determinada posicéo. A funcéo central da paixao reside em
transmitir ao interlocutor a singularidade de uma perspectiva, manifestando-se tanto
na colera que desafia quanto no amor que busca a harmoniza¢cdo. Em tese, a paixao
se revela como uma resposta emocional a questdes que separam, expressando-se
na intensidade da raiva e no calor do afeto, delineando assim a esséncia das
diferencas e similaridades em jogo.

Desse modo, o pathos, compreendido como uma tentativa de evocar emocéao
no interlocutor, € uma estratégia frequente no discurso, visto que nao se faz
necessario mencionar os sentimentos de forma explicita. As emoc¢des podem ser
expressas por meio de procedimentos sintaticos, como a ordem das palavras, frases
exclamativas e interjeicdes. Além disso, pode-se perceber a afetividade em marcas
estilisticas, como énfase e repeticdes (Amossy, ibidem).

Em sua obra, a autora dedica ainda um capitulo as figuras de linguagem no
campo da argumentacao e sua relacdo com o logos e o pathos. No que concerne a
este ultimo, Amossy (2018), com base em autores como Reboul e Tindale, apresenta
uma discussao em que as figuras podem exercer influéncia sobre uma visédo do real
e até mesmo criar um vinculo entre o orador e o auditério. As figuras agem sobre o
auditério, tocando o emocional antes mesmo da razao, o que demonstra um apelo ao

pathos. Desse modo, Amossy (2018, p. 226) afirma:

[...] Pode-se, entdo, avancar a hip6tese segundo a qual alguns géneros
utilizam certas figuras de preferéncia a outras em funcéo de seu rendimento
no enquadre interacional em questdo. O essencial, porém, € que as figuras
aparecem como procedimentos aptos a tocar o coracéo, virtude diversamente
estimada segundo a énfase dada a primazia da razéo ou a sua alianga com
o pathos.

Vé-se como escolhas estratégicas de persuasdo sdo feitas para aumentar a
eficacia do discurso, uma vez que as figuras podem ser empregadas para tocar o
emocional do auditério e criar uma conexao entre o orador e o publico-alvo. O ponto
essencial € que as figuras tém o potencial de influenciar as emocdes e percepcdes do
auditorio durante uma determinada interagdo verbal, escapando de uma funcao
exclusiva de ornamento, como concebida por muitos autores. No entanto, seu valor
argumentativo s6 pode ser validado quando o contexto em que sado utilizadas

demonstra, de fato, uma fung¢do argumentativa.
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Dessa forma, as figuras podem orientar uma maneira de perceber e sentir 0
discurso, pois aquilo que o orador realmente deseja dizer encontra-se, de certo modo,
implicito. De acordo com Amossy (2018, p. 232): “E, pois, em termos discursivos que
€ preciso analisar as figuras, em uma concepc¢éo aberta de argumentacdo, levando
em conta, a0 mesmo tempo, sua particularidade e sua participagcdo nas operacdes
linguageiras globais’.

Ainda segundo a autora, o narrador que se encontra invisivel e que, desse
modo, ndo fornece comentarios explicitos em seu texto pode moldar as atitudes do
auditério, visto que a metafora pode estimular uma reflexdo orientada por uma
determinada perspectiva argumentativa, ndo transmitindo, portanto, apenas uma
mensagem didatica. A metafora abordada nesta pesquisa, por exemplo, pode imprimir
uma visdo de mundo implicita que ndo se expressa de forma evidente no discurso,
uma vez que envolve a criacdo de significados que se estendem para além do que é

dito literalmente.
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4 PERCURSO METODOLOGICO DA PESQUISA

4.1 Caracterizacdo da pesquisa

Esta pesquisa adota uma abordagem qualitativa, pois busca compreender o
fendbmeno em sua totalidade, sem se limitar a conceitos especificos. Do mesmo modo,
os dados encontrados sao interpretados conforme se apresentam, sem a pretensao

de controla-los. De acordo com Gil (2002, p. 133):

[....] A andlise qualitativa depende de muitos fatores, tais como a natureza
dos dados coletados, a extensdo da amostra, os instrumentos de pesquisa e
0S pressupostos tedricos que nortearam a investigacdo. Pode-se, no entanto,
definir esse processo como uma seqiéncia de atividades, que envolve a
reducdo dos dados, a categorizacdo desses dados, sua interpretacdo e a
redacao do relatorio.

Portanto, entende-se que este tipo de abordagem é complexa, considerando
gue sua natureza depende de diversos fatores e etapas. Busca-se interpretar os
dados com base nos pressupostos tedricos que fundamentam esta pesquisa.
Concorda-se com Minayo (2001), no sentido de que a pesquisa qualitativa se
diferencia da quantitativa por responder a questbes particulares, ja que opera com
significados, motivos, crencas e valores.

Na visdo de Bauer e Gaskell (2008), a pesquisa qualitativa evita o uso de
nameros e interpreta a realidade social. No entanto, ndo ha quantificacdo sem
qualificagdo, nem andlise estatistica sem interpretacdo. Assim, metodologias distintas
possuem maneiras complementares de contribuir para as pesquisas cientificas, sem
gue uma se sobreponha a outra.

Dessa forma, ao classificar esta pesquisa com base em seus objetivos,
entende-se que ela é explicativa, pois, ao analisar a dimensdao das metaforas
cognitivo-discursivas utilizadas como estratégias argumentativas para se referir a
COVID-19 em textos publicados em sites e blogs, busca identificar os fatores que
contribuem para essas ocorréncias, aprofundando o conhecimento da realidade e
explicando suas razdes (Gil, 2002).

Quanto aos procedimentos, esta pesquisa se caracteriza como bibliogréfica,
uma vez que foram consultadas fontes como livros e publicacdes periddicas
disponiveis no ambiente digital. Além disso, as principais bases tedricas foram
extraidas de livros impressos. De acordo com Gil (2002, p. 45), a pesquisa

bibliografica é desenvolvida a partir de materiais previamente elaborados, como livros
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e artigos cientificos, e apresenta diversas vantagens, entre elas o fato de permitir ao
investigador acesso a “[...] uma gama de fendbmenos muito mais ampla do que aquela
que poderia pesquisar diretamente [...]".

Por isso, ressalta-se a importancia dos materiais bibliogréficos utilizados nesta
pesquisa, considerando que todas as publicacfes periddicas foram acessadas online,

0 que favoreceu a realizacéo deste estudo.
4.2 Corpus e critério de delimitacdo do universo da pesquisa

De acordo com Bauer e Gaskell (2008, p. 39), “Toda pesquisa social empirica
seleciona evidéncia para argumentar e necessita justificar a selecdo que é base de
investigacdo, descricdo, demonstracdo, prova ou refutacdo de uma afirmacéo
especifica [...]". Sendo assim, o corpus analisado nesta pesquisa € composto por
manchetes de noticias retiradas de sites da web e blogs, localizados por meio do
buscador Google. Ao digitar a palavra “COVID-19” no campo de busca, até o momento
presente, obtém-se aproximadamente 6.540.000.000 resultados em cerca de 0,33

segundos. Observe a amostra abaixo:

Figura 3 — Resultados de “COVID-19” no buscador Google

<)
ol

Google  cwvid-19 X = 4
Noticias Imagens Videos Shopping Livros Maps Voos Finangas

Aproximadamente 6.540.000.000 resultados (0,33 segundos)

Fonte: Buscador Google (2023)'!

Esse fator, sem duvida, contribui para a analise dos dados, pois oferece uma
diversidade de materiais que podem ser examinados. Contudo, torna-se necessario
adotar um rigor ainda maior no que concerne aos objetivos propostos, para que a
pesquisa ndo se torne excessivamente ampla e abrangente, o que poderia inviabilizar
a analise. A escolha por esse ambiente ocorreu, sobretudo, por questdes praticas, ja

gue, no universo digital, € possivel acessar instantaneamente uma vasta gama de

11 Disponivel em: https://tinyurl.com/2s4a5uvh. Acesso em: 17 jun. 2023.
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informagBes. No entanto, é fundamental filtrar e selecionar apenas aquelas que se
enguadram nos interesses desta pesquisa.

Desse modo, foram considerados apenas os textos que abordavam a COVID-
19 de maneira metaférica, entre os anos de 2020 e 2021, descartando-se aqueles que
ndo apresentavam metéforas, eram insuficientes para a analise ou estavam fora do
periodo preestabelecido. Apds identificar os textos que tratavam da COVID-19 de
maneira metaférica, optou-se por analisar as manchetes de noticias veiculadas em
sites da web e blogs, uma vez que cada uma apresentava um modo especifico de
argumentar sobre o assunto em questdo. Abaixo, observa-se um exemplo de
manchetes retiradas do buscador Google, nas quais o virus é retratado por meio da
metafora COVID-19 E GUERRA:

Figura 4 — Manchetes de noticias encontradas no buscador Google

www.gov.br
hitps:/fwww.gov.br > cgu » pt-br » coronavirus » gov... #
Coronavirus: Acées do Governo Federal na luta contra a ...

Acompanhe as Ultimas noticias do governo federal para combater a pandemia da Covid-19 no
Brasil. As informacdes sdo atualizadas com base nas acdes diarias de ..

.

m cnnbrasil.com.br

hitps:/fwww.cnnbrasil.com.br » Saide  §
Luta contra Covid-19 completa um ano com vacinacgéo e ...
11 de fev. de 2021 — Luta contra Covid-19 completa um ano com vacinacdo e
variantes como desafio - 80% dos recuperados de Covid-19 tiveram perda de
memana, diz ...

& Saude.pa.gov.br

""" http:/fwww saude_pa.gov.br » luta-conira-a-covid-19-.. ¢
Luta contra a Covid-19 marca o Dia dos Pais de pacientes ...
& de ago. de 2021 — Luta contra a Covid-19 marca o Dia dos Pais de pacientes e
profissionais de salde. 08/08/2021 Off Por Roberta Vilanova. “E uma satisfacéo pra ...

Fonte: Buscador Google (2023)*2.

Portanto, ao verificar que as manchetes continham metéforas bélicas, buscou-
se por outras ocorréncias metaféricas que conceitualizavam o virus, segundo 0s
pressupostos de Lakoff e Johnson (2002). Faz-se importante ressaltar que esse
intervalo de tempo foi escolhido por constituir-se como os primeiros anos decretados
como pandémicos, o que gerou debates e discussdes mais frequentes no ambiente
digital. Assim, durante a sele¢c&o do corpus, optou-se pela captura de tela, de modo a
possibilitar sua demonstracéo e andlise neste trabalho.

12 Disponivel em: https://tinyurl.com/5b2we4wp. Acesso em: 17 jun. 2023.



58

Faz-se importante frisar que a escolha do corpus nédo se deu apenas pela
verificacdo de metaforas conceptuais, uma vez que também se buscou verificar
aspectos relacionados a argumentacao de cada texto encontrado. No que diz respeito

a extensdo da argumentacgédo no discurso, Amossy (2018, p. 41) diz que:

Assim circunscrita, a analise argumentativa se liga a um vasto corpus que vai
da conversacéo cotidiana ao texto literario, passando pelo discurso politico,
pelas midias e pela internet. Pode-se perguntar, porém, qual é a extensao
gue convém dar & argumentacao? A analise pode aplicar seus procedimentos
a qualquer extrato da linguagem, a qualquer fragmento de texto; mas, caso
contrario, como delimitar o que diz respeito a analise argumentativa e o que
Ihe escapa?

Desse modo, considerando os principios constitutivos de que a andlise
argumentativa pode ser aplicada a qualquer discurso, justifica-se a escolha das
manchetes presentes em sites da web e blogs na internet. Isso ocorre porque a autora
defende que ha argumentacdo no discurso sempre que ha um ponto de vista, um
modo de ver o mundo ou uma tomada de posicdo (Amossy, 2018). Assim, torna-se
possivel analisar metaforas conceituais que, de algum modo, sdo utilizadas como
estratégias argumentativas para se referir a COVID-19 nos textos encontrados no
ambiente digital.

Além disso, o pesquisador pode utilizar a argumentacéo em seus estudos para
atender a propoésitos que extrapolam as Ciéncias da Linguagem, abordando outras
necessidades especificas. Especificamente, ele pode aplicar métodos de analise para
examinar textos ou documentos de interesse. Para isso, € necessario dispor de um
corpus, que, neste caso, consiste em um conjunto de textos que possibilita a

realizagdo da investigagao (Amossy, 2011).

4.3 Procedimentos de andlise

A analise dos dados foi realizada, inicialmente, pela verificacdo de textos sobre
a COVID-19 que continham constru¢cdes metaféricas, limitando-se, portanto, as
manchetes de noticias publicadas em sites da web e blogs. A partir disso, buscou-se
identificar os mapeamentos que se deslocam do dominio-fonte para o dominio-alvo
(Lakoff & Johnson, 2002). Além disso, procurou-se classifica-las como metaforas
estruturais, orientacionais ou ontoldgicas.

Apos a identificacdo dos dominios e a classificacdo das metaforas quanto ao
seu tipo, foi possivel compreender de que modo a COVID-19 é conceptualizada e
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como essas construgdes se manifestam sob uma perspectiva cognitivo-discursiva.
Com base na teoria da Argumentacao no Discurso, de Amossy (2018), analisou-se de
gque forma a argumentacdo em cada manchete foi estruturada, destacando os
principais aspectos do discurso e constatando como ele busca influenciar o
interlocutor.

Foram selecionadas e analisadas 25 manchetes de noticias disponiveis em
sites da web e blogs. No entanto, considerando as limitacfes desta pesquisa, optou-
se por apresentar apenas 6 manchetes, escolhidas por meio de capturas de tela
realizadas no ambiente digital. Entre essas ocorréncias, destacaram-se: duas (2)
relacionadas & metafora COVID-19 E GUERRA, duas (2) & metafora COVID-19 E
FENOMENO DA NATUREZA e duas (2) & metafora COVID-19 E MONSTRO.
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5 ANALISE DOS DADOS

Nesta secdo, sdo analisados dados selecionados a partir de manchetes de
noticias extraidas de sites e blogs de noticias, com o objetivo de discutir como a Teoria
da Metéfora Conceptual, proposta por Lakoff e Johnson (2002), e a Argumentacdo no
Discurso, fundamentada nos estudos de Amossy (2018), podem contribuir para a

orientacdo argumentativa em manchetes de noticias publicadas no ambiente digital.

5.1 Manchetes: fun¢des e impactos no discurso jornalistico

Ao buscar a definicdo de manchete no Dicionario Online de Portugués, verifica-
se que esse género pode ser considerado como “Titulo extenso, feito com tipos
grandes, na primeira pagina dos jornais” (Dicio, 2024). Esse conceito ressalta a
dimenséo do titulo e sua posicdo de destaque na primeira pagina do jornal. Pode-se
dizer que o uso de letras grandes na capa é estratégico, uma vez que facilita a
identificacdo, pelo publico, do tema principal da publicacdo. Assim, as manchetes
despertam a curiosidade dos leitores, incentivando-os a buscar mais informacées no
corpo da matéria. Em muitos casos, os leitores escolhem o jornal — e principalmente
as manchetes — atraidos pela capa com as noticias mais chamativas. Dessa forma,
a manchete se torna um elemento essencial para convencer o leitor a adquirir o jornal
(Navarro, 2022).

Vale ressaltar que, nesta pesquisa, concorda-se com a visdo de Perobelli e
Correia (2021, p. 8), de que a manchete pode ser considerada um género textual, visto
que “[...] pertence ao dominio discursivo jornalistico e tem como principal fung&o atrair
0 publico para a leitura da noticia que lhe segue e, como consequéncia, proporcionar
maior visualizagdo do jornal.” Por isso, como género, a manchete carrega uma
estrutura propria, com finalidades e caracteristicas especificas. Essa perspectiva é
aprofundada por Marcuschi (2003), pesquisador de géneros e enunciagdes, que
destaca o impacto das tecnologias nas atividades comunicativas, proporcionando o
surgimento de novos géneros peculiares, como editoriais, noticias, telefonemas,
telemensagens e videoconferéncias, entre outros. Para o autor, € impossivel se
comunicar verbalmente sem que tal comunicacdo ocorra por meio de um género
especifico.

No que tange a linguagem utilizada nas manchetes, esta é geralmente direta e

sintética, com o uso de palavras de forte apelo emocional ou carga informativa
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significativa. Esse estilo de escrita facilita a transmisséo do ponto central da noticia de
maneira rapida e impactante. Como sera discutido mais adiante nesta pesquisa, as
manchetes analisadas evidenciam o uso de verbos no presente, conferindo-lhes um
tom de atualidade e urgéncia. Além disso, o emprego de figuras de linguagem ressalta
o impacto ou a gravidade do tema abordado. Na proxima secao, esses aspectos serao
detalhados, revelando nuances e elementos relevantes da construcdo das manchetes.

Ademais, a manchete exerce um papel discursivo ao selecionar e apresentar
fatos e personagens, frequentemente transmitindo julgamentos de valor, sejam eles
explicitos ou implicitos, que intensificam seu efeito persuasivo. Em esséncia, a
manchete busca direcionar a opinido publica, oferecendo diferentes interpretacdes
dos acontecimentos. No ambito do jornalismo, o discurso é dinamico, refletindo uma
arena de estabilidade e mudanca, em que diversos temas e interesses se manifestam
nas capas dos jornais. Esse espaco textual, com suas nuances e interpretacdes, pode
tanto informar quanto influenciar, moldando frequentemente a percepc¢do do leitor
(Pelegrini, 2023).

Guiraldelli (2014), ao desenvolver a pesquisa a respeito do tema Estudando os
efeitos da ambiguidade no discurso jornalistico manchete, destaca que os tipos de
ambiguidade utilizados s&o variados e estrategicamente explorados pelos jornalistas
para atrair a atencdo dos leitores. Esse recurso linguistico desperta curiosidade e
incita o leitor a buscar mais informacdes no corpo da noticia. O estudo demonstrou
gue a ambiguidade funciona como um atrativo, pois as diferentes interpretacoes
possiveis incentivam o leitor a descobrir o verdadeiro sentido da manchete, o que
geralmente exige a leitura completa do texto. Assim, o objetivo do jornalista é capturar
a atencédo do publico e direciona-lo para o contetdo integral da matéria, utilizando a
duplicidade de sentido para criar um efeito intrigante que estimula a leitura.

Com isso, a ambiguidade também pode ser considerada um recurso estratégico
usado nas manchetes para atrair e engajar os leitores, destacando a complexidade
inerente a linguagem jornalistica. Essa estratégia, que instiga a curiosidade e convida
a leitura do corpo da noticia, evidencia o papel das manchetes ndo apenas como uma
introducdo informativa, mas também como um elemento persuasivo capaz de
despertar o interesse e aumentar o consumo da matéria. No entanto, o uso da
ambiguidade requer responsabilidade, pois, embora eficaz, pode distorcer ou

exagerar informacfes, comprometendo a credibilidade jornalistica. Assim, a
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ambiguidade nas manchetes reflete a busca pelo equilibrio entre captar a atencéo do
publico e manter a integridade informativa.

Ao longo dos anos, outras estratégias também reformularam a maneira como
as manchetes sdo apresentadas em jornais e revistas, ja que projetos gréficos
passaram a ser utilizados para fins estéticos e estilisticos na composi¢cdo das
chamadas. Cores, sinais, graficos e outros elementos visuais sdo aplicados de forma
tatica, o que contribui para a decodificacdo e interpretacdo por parte do leitor
(Pelegrini, 2023). Pode-se dizer que, ao longo do tempo, as manchetes vao adquirindo
novas caracteristicas, adaptando-se ao contexto em que estdo inseridas ou até
mesmo evoluindo em resposta as novas tecnologias. I1sso esta alinhado a visdo de
Marcuschi (2003) sobre o surgimento de novos géneros impactados pelas inovacoes
tecnoldgicas.

Em resumo, a manchete, como um género textual com caracteristicas préprias,
nao so6 informa, mas também influencia a opinido publica e reflete as transformacdes
do jornalismo ao longo do tempo. Sua evolucdo acompanha o avancgo das tecnologias
e o refinamento das estratégias de comunicacéo, destacando-se como um elemento
essencial na interacdo entre o veiculo de imprensa e o leitor. Observe o exemplo

abaixo:
Figura 5 — Manchete encontrada no portal de noticias online do jornal CNN Brasil

Fiocruz alerta para aumento no numero de
casos e mortes por Covid-19 no inverno

Entre os dias 30 de maio e 12 de junho, o pais apresentou uma meédia didria de 67 mil casos e de 2 mil
mortes causadas pela doenga

abelie Resende, da CNN, no Rio de Janeiro

ELFORD/AGENCIA O DIAVESTADAD CONTEUDO (17.jun. 2021,

Fonte: CNN (2021)%3

13 Disponivel em: https://www.cnnbrasil.com.br/saude/fiocruz-alerta-para-aumento-no-numero-de-
casos-e-mortes-por-covid-19-no-inverno. Acesso em: 04 abr. 2024.
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7

Essa manchete € um exemplo claro de como a linguagem utilizada pode
transmitir uma mensagem de urgéncia e importancia. O titulo destaca a autoridade da
fonte (Fiocruz), conferindo credibilidade e seriedade a noticia. Pode-se afirmar que o
verbo “alerta” é estratégico, pois gera uma resposta emocional imediata nos leitores,
preparando-0s para uma situacao de potencial risco.

O uso da expressdo “aumento no numero de casos e mortes” enfatiza a
gravidade da situagdo, enquanto a inclusdo de “no inverno” contextualiza a
informagé&o, sugerindo que fatores sazonais podem estar relacionados ao aumento
dos casos. Essa estrutura combina dados factuais com uma contextualizacdo
temporal, 0 que ajuda a captar a atencdo do publico e reforca a importancia de se
manter vigilante durante um periodo especifico (pandémico).

Ademais, a manchete é complementada por uma imagem que reforca a
mensagem transmitida. A imagem mostra uma pessoa sozinha, em um cenario
cinzento e frio, que provavelmente remete ao inverno mencionado na manchete.
Percebe-se que esse elemento visual cria um efeito de isolamento e alerta,
simbolizando tanto a seriedade do periodo abordado quanto as consequéncias da
pandemia.

Assim, essa manchete exemplifica como os titulos informam e orientam a
percepcdo do publico, ressaltando aspectos que podem moldar comportamentos.
Além disso, ilustra como as manchetes utilizam elementos visuais para atrair a
atencao e preparar os leitores para o detalhamento da noticia no corpo do texto.

Portanto, as manchetes, enquanto género textual, desempenham um papel
multifacetado no jornalismo moderno. Elas ndo apenas introduzem os temas das
noticias, mas também influenciam a percepcéo publica e o engajamento dos leitores.
O uso de recursos como ambiguidade, linguagem direta e elementos visuais
demonstra como as manchetes séo construidas de forma estratégica para captar a
atencdo do publico e impulsionar a leitura do conteddo completo. No entanto, a
responsabilidade no uso dessas estratégias € fundamental para manter a credibilidade
e a integridade jornalistica. Assim, as manchetes representam uma sintese do
equilibrio entre informar e persuadir, refletindo as complexas interacdes entre midia,

informacéo e sociedade.
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5.2 Construcdes metafdéricas que contribuem para a argumentatividade do texto

no ambiente digital

Ao buscar textos da web que constituem o corpus desta pesquisa, diferentes
tipos de construcdes metaféricas foram identificados em relagdo a COVID-19. Com
base nos textos encontrados, foi possivel perceber que os usuarios da web discutem
a COVID-19 de diferentes formas, nao se limitando apenas a uma metafora conceitual,
mas a trés: COVID-19 E GUERRA, COVID-19 E FENOMENO DA NATUREZA e
COVID-19 E MONSTRO.

Em pesquisa desenvolvida por Pimentel e Curti-Contessoto (2021), as autoras
demonstram ocorréncias em que a COVID-19 é retratada como guerra, fenébmeno da
natureza, esporte, fendmeno da fisica e até mesmo como um relacionamento. De
outro modo, Almeida e Gaeirinhas (2020) investigam ocorréncias metaféricas no
discurso politico portugués, evidenciando metaforas de GUERRA, VIAGEM,
MARITIMA, CATASTROFE NATURAL/ACIDENTE GEOGRAFICO, entre outras.

E importante frisar que esses estudos contribuem para a compreensio das
construcdes metaféricas relacionadas a COVID-19, pois demonstram a variedade de
metaforas utilizadas para conceptualizar o virus e fornecem dados valiosos para
pesquisas no campo da Linguistica Cognitiva.

Contudo, para analisar como as constru¢cfes metaféricas podem contribuir para
a argumentatividade do texto no ambiente digital, esta pesquisa se limita as metéaforas
COVID-19 E GUERRA, COVID-19 E FENOMENO DA NATUREZA e COVID-19 E
MONSTRO, presentes em manchetes de noticias publicadas em sites e blogs,
encontradas por meio do buscador Google. Dessa forma, pretende-se analisar como
0 orador constr6i seu discurso argumentativo utilizando essas construcées

metaforicas sobre a COVID-19, no contexto pandémico entre os anos de 2020 e 2021.
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5.3 Covid-19 é Guerra

Figura 6 — Manchete encontrada no portal do Coren de S&o Paulo

14 abr 2021 Compartilhe ¥ W G+ @

Enfermeira da linha de frente conta como é vencer a

-
Covid-19
Comunicacdo / Coren-SP
O desafio de enfrentar uma pandemia ha mais de um ano aumenta a cada dia para os profissionais da
salide. Além das jornadas exaustivas, muitos estdo sendo contaminados pela doenca. Este é o caso da
enfermeira Raquel de Oliveira Possimozer, 46 anos, residente na cidade de Marilia, centro oeste paulista.

Fonte: Coren-SP (2021)

A figura 3 corresponde a uma manchete retirada do portal online do Coren de
Séo Paulo, publicada no dia 14 de abril de 2021. A noticia trata da enfermeira Raquel
Possimozer e sua jornada de trabalho durante a pandemia causada pela COVID-19.
Ela fala sobre a angustia e 0 medo que sentiu ao testar positivo para a doenca, uma
vez que, em um primeiro momento, atuava como profissional da saude e, de repente,
seu papel inverteu-se, tornando-se uma paciente que necessitou ser entubada sob os
cuidados médicos de seus préprios colegas de trabalho.

Ao ler a manchete, percebe-se que o coronavirus é conceptualizado como um
inimigo que pode ser vencido. Sendo assim, verifica-se que o autor faz uso de uma
metafora ontologica, pois personifica o virus, atribuindo-lhe caracteristicas humanas
(Lakoff; Johnson, 2002). A personificacdo, portanto, permite compreender diversas
experiéncias inanimadas com tracos humanos, de modo que o orador se refere a
enfermeira como um soldado que combate a COVID-19, que, nesse caso, € 0 virus
SARS-CoV-2, concebido como inimigo.

Desse modo, tem-se a metafora bélica COVID-19 E GUERRA, pois se verifica
gue a profissional de salude se encontra em um campo de batalha e até mesmo
idealiza-se sua posicao, visto que ela esté “na linha de frente”. De acordo com Almeida
(2020), o dominio-fonte GUERRA pode ser compreendido como um frame acionado

para compreender doencas por meio de termos como LUTA, BATALHA, EXERCITO,

14 Disponivel em: https://portal.coren-sp.gov.br/noticias/enfermeira-da-linha-de-frente-conta-como-e-
vencer-a-covid-19/. Acesso em: 13 mar. 2022.
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CAMPO DE BATALHA e DERROTA DO INIMIGO, uma vez que todas essas palavras
sao relacionadas a um contexto de guerra.

No que diz respeito a nocao de frames, Ferrari (2014, p. 50), ao basear-se nos
estudos de Charles Fillmore, destaca que ‘[...] o termo frame desigha um sistema
estruturado de conhecimento, armazenado na memoéria de longo prazo e organizado
a partir da esquematizagao da experiéncia.” Posto isso, para interpretar determinada
palavra, € necessario acessar determinado frame, uma vez que esses podem ser
considerados mecanismos de ordem cognitiva que permitem aos seres humanos

organizarem ideias e pensamentos.

E interessante notar, ainda, que o mesmo termo pode apresentar significados
distintos, se estiver associado a diferentes frames. A expressdo CONTROLE
DE IMAGEM pode estar associada a um frame de medicina, indicando
atividade de controle da imagem radiografica, com o objetivo de obter maior
nitidez; mas também pode estar associada a um frame de politica,
destacando o tipo de estratégia adotada por um grupo de candidatos para
passar uma imagem de confiabilidade aos eleitores. E nesse sentido que se
pode dizer que o significado das palavras e expressfes é, em parte, uma
funcédo do frame que Ihes d4 sustentacao (Ferrari, 2014, p. 53).

Portanto, essas proje¢cfes possibilitam a sociedade falar, escrever, pensar e
agir sobre a pandemia, e pode-se, igualmente, exigir a compreensdo de que ha
adversarios nesse ato bélico. O orador, ao utilizar determinadas palavras e
expressodes, faz uma escolha estratégica que ativa determinados frames, que, por
conseguinte, conduzem o auditério a uma interpretagéao.

Embora as pesquisas envolvendo metaforas e argumentacéo sejam limitadas,
Teixeira (2009) investigou o papel da metafora na argumentacédo jornalistica. Ao
analisar 15 textos, encontrou 207 expressdes metaforicas e categorizou cerca de 59
frames. Dentre todos eles, o frame de GUERRA foi encontrado com maior frequéncia.
De acordo com a pesquisadora, isso pode ser explicado pelo fato de que o conceito é
comumente conhecido e utilizado em diversas sociedades, o que faz com que as
imagens relacionadas a esse frame sejam de facil entendimento e assimilagao.

Em estudo mais recente, intitulado A construgdo metaférica “covid-19 é guerra”
em campanhas de prefeituras brasileiras para conter o avanco do coronavirus,
desenvolvido por Cunha e Aranha (2023), as autoras analisam como a metafora
“COVID-19 E GUERRA” foi amplamente empregada como recurso argumentativo em
campanhas destinadas a informar a populacdo sobre medidas de combate ao virus.
Essas campanhas incentivaram préaticas de higiene e distanciamento social, como o

uso de méascaras, a aplicacéo de alcool em gel e o afastamento fisico.
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O estudo de Siqueira et al. (2023), intitulado Metafora e argumentacdo em
tweets sobre medidas preventivas para a Covid-19, revela que, entre textos com
metaforas bélicas, esportivas e literais, as metaforas bélicas sdo mais persuasivas
gue os textos literais, especialmente no que se refere ao posicionamento politico e as
medidas de prevencao ao virus.

Ao fazer essas escolhas metaforicas, verifica-se que o orador transmite ao seu
auditério sentimentos de heroismo e triunfo, visto que, em um contexto pandémico,
do qual deriva essa manchete, os enfermeiros foram agentes fundamentais no
combate & pandemia causada pela COVID-19. E importante ressaltar que, para
compreender tal efeito de sentido, € relevante que o auditério entenda o contexto em
gue essa metéfora foi produzida.

Na secao em que se abordam as metaforas por meio da concepcao de Lakoff
e Johnson (2002), discute-se a importancia do contexto em que as metaforas sao
produzidas, uma vez que o contexto em que uma metafora € utilizada influencia a
forma como ela é interpretada. As circunstancias sociais, culturais e historicas moldam
o significado e a relevancia de uma metéafora especifica. Por exemplo, uma metafora
gue faz sentido em um contexto cultural pode néo ter o mesmo impacto em outro.

Portanto, na andlise argumentativa, também néo é diferente, considerando que,
de acordo com Amossy (2011), um texto — seja ele um documento antigo, arquivo
histérico, narrativa do passado, ensaio ou tratado escrito ha muito tempo — néo pode
ser plenamente compreendido sem considerar sua linguagem e estrutura
argumentativa. Para entender seu conteldo de maneira eficaz, ndo basta ler
superficialmente; ndo se pode captar a esséncia apenas decifrando as palavras
escritas. O significado de um texto surge da interacdo verbal entre pessoas com
objetivos especificos; ele se forma na maneira como é articulado e na interacéo verbal
gue o sustenta. Portanto, ndo é possivel interpreta-lo completamente sem levar em
conta esses aspectos, visto que um mesmo argumento pode ter significados muito
diferentes, dependendo de como € apresentado, desenvolvido e do publico ao qual se
destina, em circunstancias especificas.

Durante o periodo pandémico, a populacdo foi orientada a evitar o contato
social para ndo proliferacdo da doenca. Nesse contexto, os profissionais de saude
passaram a lidar diretamente com pessoas infectadas pelo virus, intermediando

também o contato com as familias dos pacientes. Além disso, em longas jornadas de
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trabalho desde o inicio da pandemia, os enfermeiros tornaram-se 0s principais
responsaveis pela realizacdo dos testes de COVID-19 e pela conscientizacdo da
populacao sobre o tratamento da doenca. Por meio dessa imagem abstrata, derivada
de um discurso construido metaforicamente, o auditorio pode ser levado a perceber a
enfermeira de forma positiva, reconhecendo seu ato heroico, enquanto o virus é visto
de forma negativa. Observe-se que o auditorio, ao compreender a capacidade do virus
SARS-CoV-2 de causar uma doenca transmissivel com sintomas comuns que podem
levar a morte, € orientado a visualizar o virus como um adverséario que necessita ser
combatido devido aos maleficios a saude.

No jogo da argumentacdo, € necessario considerar a situacdo concreta de
enunciacao, ou seja, quem fala a quem, as relacdes que esses enunciadores ocupam,
as circunstancias em que se encontram e até mesmo o lugar onde ocorre a
enunciacdo (Amossy, 2018). De fato, o discurso é processado em determinadas
condi¢cdes de producgao, levando-se em conta o grau de instru¢do do orador e do
auditério, seus conhecimentos, crencas e valores. No que diz respeito ao orador,
esses aspectos se refletem, de certo modo, em seu discurso. Ademais, dependendo
das circunstancias de producao, se o discurso for exagerado, por exemplo, o efeito
pretendido pode néo ser alcangado junto ao auditério (Dittrich, 2009).

O orador sempre direciona seu discurso a um auditério do qual constréi uma
imagem previamente, visto que, dependendo do publico, o discurso pode ser
totalmente planejado. Para Amossy (2018, p. 59), esse modo de conceber o auditério
configura uma estereotipagem, pois, por meio dessa operagdo, é possivel “[...]
encontrar, em funcéo do grupo-alvo, ideias, crencas, evidéncias e preconceitos que o
orador deve levar em conta [...]”. Assim, percebe-se que o discurso pode ser
construido com base na ideia ou imagem que se projeta a respeito daqueles a quem
se dirige, de modo que ideias liberais, por exemplo, ndo serdo impostas a um auditorio

conservador.
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Figura 7 — Manchete encontrada no portal de noticias online do Governo Municipal de Fortim

Todos Contra o Coronavirus. Juntos Vamos
Vencer!

0 Governo Municipal de Fortim, através da Secretaria de Saude, Promove A¢do no Combate a Covid-
19, na Comunidade de Vigosa.

% #Salde # PORMOISES B211 DE JULHO DE 2020 @ 1255

Fonte: Governo Municipal de Fortim (2020)*°

Nessa segunda manchete (figura 4), retirada do site do Governo Municipal de
Fortim e publicada em 11 de julho de 2020, observa-se outra metafora bélica que
conceptualiza o virus como inimigo. A noticia aborda uma acdo realizada por
profissionais de salde, que incluia medicdo de temperatura, verificagdo de saturacéo
e fornecimento de orientacbes da OMS sobre a COVID-19 aos residentes da
comunidade de Vicosa, Minas Gerais.

Nesse trecho, destaca-se a chamada para “vencer” o virus. O orador, nesse
caso, além de convocar “todos” para a batalha, inclui-se na luta ao utilizar o termo
“‘juntos”. Pode-se dizer que o orador transmite ao publico a ideia de que se enfrenta
uma batalha coletiva, e, por isso, todos devem lutar. Mais do que isso, ao criar 0
sentido de coletividade, o orador transmite uma mensagem positiva, ao sugerir que o
inimigo sera vencido.

Por meio da metafora COVID-19 E GUERRA, o orador ativa no publico o
sentimento de responsabilidade em deter o virus, visto que a batalha ocorre com a
participacdo de um exeército inteiro contra apenas um adversario. Essa estratégia
discursiva pode contribuir para que o publico interprete a realidade e o contexto
vivenciados, influenciando também seu comportamento. Percebe-se que o orador
busca, além de convocar para uma guerra, transmitir esperanga aos ouvintes, pois
sugere que a luta sera vencida caso atuem juntos.

Pode-se dizer que ha uma estratégia argumentativa nesse discurso, na medida
em que, ao dirigir-se a um auditério que compartilha interesses em comum, como

valores e objetivos, a persuasao torna-se mais favoravel (Amossy, 2018). Momentos

15 Disponivel em: https://www.fortim.ce.gov.br/informa.php?id=237. Acesso em: 13 mar. 2022.



70

pandémicos podem constituir-se como desafiadores ou até mesmo catastroéficos, de
modo que todas as esferas da sociedade sdo afetadas e, no pior cenario, levam a
morte de milhares de pessoas, como se viu durante a pandemia. Por isso, nessa
construcdo argumentativa, torna-se oportuno convocar o auditério para uma "guerra”
por meio da metafora bélica, uma vez que prevalece o interesse de toda uma
comunidade em ultrapassar esse momento dificil.

Além disso, Amossy (ibidem) afirma que, por meio do processo de
estereotipagem, é possivel identificar as crencas, evidéncias, preconceitos, ideias,
entre outros aspectos do auditério, visto que:

A estereotipagem do auditério existe até nos textos que parecem menos
adequar-se a ela. Aparece também nas trocas face a face em que os
parceiros se conhecem e se apreciam em sua individualidade. J& dissemos
gue o auditério € uma construgao do orador mesmo quando estéo face a face.
A relagdo que passa, necessariamente, por um imaginario (a representacao
gue o locutor tem do outro) passa igualmente por um processo de
estereotipagem. O locutor tem de seu parceiro uma imagem simplificada que
ele esquematiza levando em conta os objetivos e as necessidades da troca.
Essa imagem remete ora aquela do grupo do qual o interlocutor participa, ora
a imagem prévia que circula na opinido publica ou na comunidade da qual os
parceiros da interacdo sdo membros (Amossy, 2018, p. 60).

Considerando que a estereotipagem € uma representacdo que o orador
constroi de seu auditério, ao inclui-lo dentro de uma categoria, pode-se dizer que
essas representacfes sado esquematizadas pelo orador para atender aos objetivos
especificos da comunicagéo.

Ao dirigir-se a uma populagdo que enfrenta uma pandemia, convivendo com o
isolamento social, a leitura de boletins diarios de 6bitos, a corrida pela vacina, entre
outros fatores, o orador pode, consciente ou inconscientemente, destacar
caracteristicas que percebe como tipicas daquela comunidade, utilizando estere6tipos
para construir uma conexao emocional ou enfatizar certos argumentos. Ademais, a
estereotipagem também pode ser usada para manipular a percepcéo do publico sobre
o interlocutor, moldando a mensagem de acordo com as expectativas e crencgas ja
existentes no auditorio.

Durante a andlise de manchetes, foi possivel encontrar textos que associam o
virus a um inimigo e até mesmo a uma batalha coletiva. A editora Rideel, por exemplo,

langou, em 2021, a colecdo Todos Juntos Contra a Covid-19 — Virus Vildo®, com o

16 Disponivel em: https://www.editorarideel.com.br/todos-juntos-contra-a-covid-19-virus-vilao. Acesso
em: 10 mar. 2023.
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objetivo de informar criangas e jovens sobre o contégio, formas de prote¢éo individual
e coletiva, promovendo atividades ludicas e educativas. Além disso, o Governo do
Estado de Sergipe adotou o slogan Sergipe contra o coronavirus. Responsabilidade
de todos!*’” em seu boletim epidemiolégico online, que disponibilizava atualizacGes
sobre a doencga. De modo semelhante, a Secretaria da Saude do Rio Grande do Sul
publicou, em 2020, a noticia [OPINIAO] Precisamos de todos contra a COVID-1918,
promovendo informacdes sobre a doenca e, ao mesmo tempo, fazendo uma critica as

pessoas que se aglomeravam em parques, bares e festas. Desse modo:

Vé-se como o orador desenha em seu discurso a figura de um auditério
homogéneo, unificado sob todos os aspectos, movido pelos mesmos
interesses e capaz de agir como um unico homem. Ele pode fazé-lo com mais
facilidade, porque se baseia em um consenso prévio no que diz respeito a
elementos essenciais de sua argumentacao [...] (Amossy, 2018, p. 65).

Em todas essas ocorréncias, ha a ideia de coletividade, de responsabilidade
compartilhada e a necessidade de soldados para o combate ao inimigo que é a
COVID-19, visto que o orador fala de forma unificada. Dessa maneira, unido ao
auditorio, ele os faz agir como “apenas um” na batalha (Sergipe contra o coronavirus).
Nessa construcéo, o orador apresenta como realidade a vitéria contra um virus que
assombra todo um pais e, partindo da premissa de que todos possuem 0 mesmo
objetivo, propde que todos sairdo vitoriosos.

Sendo assim, pode-se dizer que a metafora COVID-19 E GUERRA transmite
sentimentos positivos ao auditorio, como encorajamento, o estabelecimento de uniéao
entre a sociedade no enfrentamento da doenca e a adocdo de acdes sanitarias
coletivas ou individuais. Essa forma de conceber o virus como humano permite
atitudes como pensar e agir sobre ele (Lakoff; Johnson, 2002), pois imaginar que 0
virus pode atacar, ferir e matar confere a ideia de que, até certo ponto, € possivel agir
contra esse microrganismo, combaté-lo e, consequentemente, derrota-lo.

De acordo com Vereza (2020, p. 71), ao vivenciar a situagdo imposta pela

pandemia, tem-se que:

[...] Protegemo-nos do inimigo, usamos armas para combaté-lo, ficamos
isolados em nossas trincheiras, enviamos os doentes para hospitais de
campanha, dependemos de soldados — profissionais da saude — na linha de
frente, aguardamos a arma que provavelmente aniquilara o inimigo — a vacina
— e que nos tirara do estado de guerra para comemorarmos a vitéria final.

17 Disponivel em: https://todoscontraocorona.net.br/ Acesso em: 10 mar. 2023.
18 Disponivel em: https://saude.rs.gov.br/precisamos-de-todos-contra-a-covid-19 Acesso em: 11 mar.
2023.
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Nesse cenario bélico, a vacina seria a nossa “arma nuclear”’, desenvolvida
por um grupo de “cientistas aliados”, a qual, com seu efeito destrutivo e
devastador, garantira a vitéria final [...].

Ao refletir sobre o exposto, percebe-se como a metafora da guerra €
amplamente utilizada para comunicar e compreender a luta contra doengas,
especialmente em tempos de pandemia. Essa narrativa transforma a batalha contra o
virus em um conflito militar, em que elementos e estratégias sdo comparados aos
usados em guerras: protecdo, armamento, isolamento, hospitais de campanha e
herdis na linha de frente. A comparacdo da vacina a “arma nuclear” destaca sua
importancia e seu impacto potencialmente transformador na resolucédo do conflito.
Essa analogia simplifica a complexidade cientifica para o publico em geral e evoca
uma sensacao de urgéncia e determinacao na luta contra a doenca.

No entanto, € importante manter-se atento ao uso de metéaforas bélicas, uma
vez que a transmissdo de sentimentos negativos também pode ocorrer. Afinal, como
lutar contra um inimigo invisivel? Para uma grande parcela da populacdo, o medo
emergiu como um dos sentimentos mais prevalentes, alimentado pela incerteza em
relacdo a saude pessoal e a seguranca financeira. A imprevisibilidade do virus e de
suas variantes gerou uma ansiedade persistente, exacerbada pela necessidade de
adaptacdo a novas normas sociais e restritivas. A soliddo tornou-se uma realidade
dolorosa para muitos, com o distanciamento fisico necessario interrompendo
conexdes familiares e sociais vitais, 0 que levou a uma sensacdo de isolamento
emocional. A perda de entes queridos para a doenca trouxe tristeza e luto, agravados
pelas restricdes que impediram despedidas tradicionais e rituais de luto.

De acordo com dados da OMS (2020), os casos de pessoas com depressao e
ansiedade aumentaram cerca de 25% em 2020. A falta de socializacdo, somada ao
sentimento de medo e sofrimento, contribuiu para 0 aumento dos transtornos ansiosos
e depressivos.

Além disso, a frustracdo cresceu a medida que as medidas de saude publica
alteravam a rotina diaria e limitavam atividades consideradas essenciais para o bem-
estar pessoal e profissional. A raiva surgiu em resposta a informacdes conflitantes e
desafios politicos associados a gestdo da crise, intensificando sentimentos de
impoténcia e desconfianca nas autoridades. A sensac¢ao de perda de controle sobre o
futuro trouxe desesperanca e pessimismo, prejudicando a saude mental de muitos

individuos. Em Ultima andlise, a pandemia exacerbou uma gama de emocdes
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negativas, desafiando a resiliéncia emocional das pessoas e afetando profundamente
sua qualidade de vida e bem-estar psicoldgico.

Ao conceber o virus como inimigo, pode-se igualmente compreender que 0S
infectados também s&o vistos como inimigos que devem ser derrotados, e que a morte
de milhares de pessoas pode ser entendida como o resultado de uma “derrota” na
batalha contra a COVID-19. Essa metafora de guerra pode ainda irradiar sentimentos
como medo e fragilidade, simplesmente por colocar os individuos na posicédo de quem
enfrenta uma batalha.

De acordo com Sperandio (2021), hd uma preocupacdo com 0 Viés negativo
associado a conceitualizacdo da pandemia como guerra, pois essa Visdo pode
influenciar as acdes do coletivo. Por exemplo, ao interpretar a pandemia como uma
guerra contra o virus, sente-se a necessidade urgente de combaté-lo, o que pode
explicar a resisténcia de algumas pessoas ao uso de mascaras ou ao isolamento
social. Outro exemplo é a corrida aos supermercados no inicio da pandemia, quando
muitas pessoas comecaram a estocar agua, alimentos e materiais de limpeza. Esses
comportamentos ilustram como a adocao da metafora de guerra pode levar a acbes
exageradas e desproporcionais.

Por isso, ao analisar esses empregos metaféricos como recursos
argumentativos, percebe-se que os sentimentos do sujeito que enuncia ndo devem
ser confundidos com os sentimentos do auditério. O orador, ainda que movido por
fortes emocdes e paixdes, ndo pode assegurar que tais emocoes serdo transferidas
ao alocutéario (Amossy, 2018). Convocar o publico-alvo para uma guerra, portanto, traz
o risco de nédo alcancar os objetivos pretendidos e, em vez disso, fomentar o medo

por meio da argumentacao.
5.4 Covid-19 é Fendbmeno da Natureza

Figura 8 — Manchete encontrada no portal Agéncia Fiocruz de Noticias do Rio de Janeiro
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Nova onda de Covid-19 na Europa e na Asia deve
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Fonte: Fiocruz (2021)%°

A manchete acima foi publicada pelo portal Agéncia Fiocruz do Rio de Janeiro
em 12 de novembro de 2021. O Boletim Observatério COVID-19 Fiocruz destaca o
aumento de casos e mortes por COVID-19 na Europa e na Asia Central, apesar da
alta cobertura vacinal, e alerta para a necessidade de manter medidas de prote¢c&o no
Brasil.

O boletim enfatiza a desaceleracao da vacinagcédo com a primeira dose no Brasil
e a importancia de alcancar uma cobertura vacinal completa de 80%. Além disso,
refor¢a a necessidade de continuar adotando o distanciamento fisico e outras medidas
preventivas enquanto a vacinagdo ndo atinge niveis ideais. A publicagdo também
relata uma queda nos indicadores de transmissao e Obitos no pais, mas alerta que o
risco de recrudescimento permanece, especialmente com o aumento da circulacao de
pessoas durante as festas e as férias.

Pode-se perceber, pela manchete, que a COVID-19 é conceituada como uma
onda, visto que a expressado “nova onda” deve servir de alerta para o Brasil. No
contexto da Fisica, o termo “onda” pode ser definido como: “Vibragdo que se propaga
em um meio elastico, em movimento peridédico ou ndo” (Dicio, 2024). Ao resgatar o
contexto em que circulou a manchete, observa-se que, no inicio da pandemia, o
namero de casos de infeccéo pelo virus aumentava dia apés dia, seguido por periodos
em que diminuia significativamente. Devido a essa alternancia, disseminou-se 0 uso
do termo “onda” para descrever as variagdes na propagacédo da doenca. Para ilustrar,
observe o trecho abaixo, retirado de uma matéria da CNN, publicada em 30 de maio
de 2021:

[...] o movimento natural é que a escalada nos indices atinja um pico,
permaneca em estabilizacdo por um tempo — o chamado platé (quando néo
h&d aumento nem reducédo significativas dos numeros), e entdo comece a
descer, indicando o final da onda [...].

O termo “onda” foi utilizado para representar os ciclos distintos de surto da
doenca. Cada “onda” correspondia a um periodo de aumento significativo no numero
de casos e, muitas vezes, de hospitalizacbes e mortes. Essas ondas eram
frequentemente associadas a variantes do virus, mudancas nas condi¢cdes de saude

publica e outros fatores influentes. A terminologia ajudava a comunicar a ideia de que

19 Disponivel em: https://portal.fiocruz.br/noticia/nova-onda-de-covid-19-na-europa-e-na-asia-deve-
servir-de-alerta-para-o-brasil. Acesso em: 06 jun. 2023.
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a pandemia ndo era um evento estatico, mas uma série de picos e declinios na
propagacao do virus.

Desse modo, diversos meios fizeram uso dos termos “primeira onda”, “segunda
onda” e até mesmo “terceira onda” para se referir a doenca. Por exemplo, a manchete
do jornal online El Pais (2020)?° dizia: “Segunda onda de COVID-19 ja causou mais
mortes na Europa do que a primeira”. JA o site Artmed (2021)2* publicou: “Terceira
onda de COVID-19: como minimizar o impacto de um novo surto”.

Ao compreender a COVID-19 como ONDA, tem-se uma metéafora estrutural,
visto que se entende e se vivencia um fato em termos de outro. De acordo com Lakoff
e Johnson (2002), embora sejam conceitos diferentes, o termo COVID-19 é
parcialmente estruturado, realizado e tratado em termos de ONDA. Referir-se a
doenca como fendmeno da natureza é uma forma de vivencia-la e falar sobre ela, uma
vez que “[...] a metafora ndo estda meramente nas palavras que usamos [...]” (Lakoff;
Johnson, 2002, p. 48), mas sim no modo como se concebem os elementos e as
experiéncias.

Ao se referir a COVID-19 em termos de ONDA, busca-se ilustrar a velocidade
com que o virus se dissemina, assim como sua capacidade de sobrecarregar recursos
médicos e de exigir respostas rapidas e coordenadas. Essa metafora também sugere
um padréo de crescimento e declinio, trazendo uma esperanca implicita de que, como
todas as ondas, a pandemia eventualmente diminuiria.

No que tange a argumentacao, ao afirmar que a nova onda de COVID-19 na
Europa e na Asia deve servir de alerta para o Brasil, a manchete implica que ha uma
conexao entre o que esta acontecendo nessas regides e o potencial de impacto similar
ou subsequente no Brasil. Isso sugere que o comportamento da pandemia em uma
parte do mundo pode prever ou influenciar seu comportamento em outras partes. A
argumentacdo da manchete se baseia em evidéncias observaveis — a existéncia de
uma nova onda em areas geograficas especificas (Europa e Asia). Essas evidéncias

sao frequentemente apoiadas por dados epidemiolégicos, como aumentos nos casos,

20 Disponivel em: https://brasil.elpais.com/internacional/2020-12-08/segunda-onda-de-covid-19-ja-
causou-mais-mortes-na-europa-do-que-a-primeira.html. Acesso em: 10 jul. 2023.

21 Disponivel em: https://www.artmed.com.br/artigos/terceira-onda-de-covid-19-como-minimizar-o-
impacto-de-um-novo-surto. Acesso em: 15 jul. 2023.
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hospitalizagbes ou mortalidades, comunicados por meio de fontes confiaveis de
informacéo.

Além disso, ao usar a palavra “alerta”, a manchete sugere uma preocupagao
justificada com a possibilidade de o Brasil enfrentar um cenério semelhante, caso néo
sejam tomadas precauc¢fes adequadas. Isso implica um chamado a acéo para que
autoridades, instituicdes de saude e individuos estejam preparados e adotem medidas
preventivas para mitigar os riscos.

Ao analisar como a metéafora utilizada no trecho pode se constituir como uma
estratégia argumentativa, observa-se, primeiramente, que a metafora da onda
visualiza a propagacédo do virus como algo que cresce rapidamente, podendo atingir
um pico antes de diminuir. Essa comparacdo chama a atencdo para a natureza
dindmica e imprevisivel da pandemia, sublinhando a importancia da vigilancia e da
preparacdo antecipada para evitar um colapso nos sistemas de salude — semelhante
ao impacto de uma onda forte e repentina.

Ademais, a analogia com uma onda sugere que medidas preventivas podem
ser cruciais para “achatar a curva” e controlar a disseminacao do virus. Dessa forma,
ao usar essa constru¢do metaforica, o argumento reforca a urgéncia de aprender com
experiéncias internacionais recentes e implementar estratégias eficazes para
abrandar os efeitos potencialmente devastadores de uma “nova onda” da COVID-19
no Brasil. Na visdo de Amossy (2011, p. 132-133):

[....] O discurso argumentativo nao se desenrola no espaco abstrato da logica
pura, mas em uma situacdo de comunicagdo em que o locutor apresenta seu
ponto de vista na lingua natural com todos 0s seus recursos, que
compreendem tanto o uso de conectores ou de déiticos, quanto a
pressuposicdo e o implicito, as marcas de estereotipia, a ambiguidade, a
polissemia, a metéafora, a repeticéo, o ritmo. E na espessura da lingua que se
forma e se transmite a argumentacéo, e é através de seu uso que ela se
instala: a argumentacéo, € preciso ndo esquecer, nao é o emprego de um
raciocinio que se basta por si s6, mas uma troca atual ou virtual - entre dois
ou mais parceiros que pretendem influenciar um ao outro.

A autora enfatiza que a argumentagcdo nao ocorre apenas por meio de
argumentos légicos e abstratos, pois se desenvolve no contexto real de comunicacao,
utilizando todos os recursos possiveis da linguagem cotidiana, como palavras que
conectam ideias, pontos subentendidos sem serem explicitamente mencionados, e 0
uso de metaforas — um dos principais recursos de interesse desta pesquisa. E por
meio desses diversos usos da linguagem que a persuasao realmente acontece entre

orador e auditério. Veja outro exemplo abaixo:
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Figura 9 — Manchete encontrada no portal diario de noticias online El Pais edicdo Brasil

.
Bl'aSll GOVERND BRASIL - JAIR BOLSONARO - STF - CONGRESSO NAGIONAL - COVID-19 - ELEIGOES BRASIL

PANDEMIA DE CORONAVIRUS =

“Aqui em Manaus nao € segunda onda, € o
tsunami inteiro. Nao deixem isso acontecer no
resto do pais”

Enquanto o colapso avanca pelo interior do Amazonas, médicos dizem que

continuam na iminéncia de faltar oxigénio em crise que tende a se estender mesmo
com recebimento de cilindros

Fonte: El Pais / Brasil (2021)

De acordo com a manchete publicada em 16 de janeiro de 2021 no portal online
do jornal El Pais, tem-se uma metafora estrutural, visto que a COVID-19 é
conceptualizada como TSUNAMI. E importante notar como o virus é compreendido
em termos de fenbmeno natural nas construcdes apresentadas por meio de ONDA e
TSUNAMI. Quando o virus comecou a se espalhar rapidamente por diferentes
regibes, uma grande parte dos comentaristas e especialistas utilizou a metafora
ONDA, dado que o numero de casos de COVID-19 aumentava rapidamente e depois
diminuia ao longo do tempo, o que, de certa forma, assemelha-se ao movimento das
ondas do mar. Diante disso, a medida que a pandemia progredia e as infeccbes
aumentavam exponencialmente em diferentes areas, a metafora do TSUNAMI se
tornou mais comum.

De acordo com o dicionario online Michaelis (2024), o termo tsunami pode ser
definido como: “Grande onda ou sucessdo de ondas marinhas que se deslocam em
alta velocidade e que se tornam catastréficas ao atingir profundidades menores,
invadindo as praias. Esse fenbmeno é decorrente, principalmente, de abalos sismicos
no fundo do oceano [...]". O uso dessa metafora sugere a magnitude e a rapida
propagacao da doenca, assim como os desafios enfrentados pelos sistemas de saude
e pelos cidadaos em lidar com tal crise.

Pode-se dizer que a metafora do TSUNAMI evoca uma imagem visual e
emocionalmente carregada de uma forca da natureza imparavel e destrutiva. Da
mesma forma, a COVID-19 foi vista como uma for¢ca da natureza que impactou muitos

aspectos da vida global, desde a saude publica até a economia e o estilo de vida das

22 Disponivel em: https://brasil.elpais.com/brasil/2021-01-16/aqui-em-manaus-nao-e-segunda-onda-e-
o-tsunami-inteiro-que-nao-deixem-isso-acontecer-no-resto-do-pais.html. Acesso em:10 jul. 2023.
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pessoas. Além disso, a imagem do tsunami destaca a escala massiva da pandemia e
a necessidade de diminuir seus efeitos. Percebe-se que o virus comegou como uma
ONDA que se propagava de forma crescente (primeira, segunda e terceira ondas) até
se tornar um TSUNAMI. Esses aspectos revelam uma relagdo e até mesmo uma
continuidade nas construcdes metaféricas utilizadas pela populacdo ao enfrentar a
pandemia.

Desse modo, pode-se dizer que esses elementos estariam relacionados ao
frame FENOMENO DA NATUREZA, que se caracteriza como uma estrutura mental
gue organiza o conhecimento e a percepg¢ao sobre 0s eventos naturais que ocorrem
no entorno, conforme a abordagem proposta por Fillmore (1982 apud Ferrari, 2014).
Esse frame pode incluir elementos como onda, tsunami, furacdo, tempestade,
terremoto, entre outros. Para que esses termos sejam interpretados, o auditério deve
acessar o frame de fendmeno da natureza, o que faz com que esse auditorio
relacione suas experiéncias e construa sentidos no discurso.

Além de fazer uso de metaforas para que o auditorio visualize o cenario
mencionado, o jornal também utiliza a fala de uma meédica atuante em Manaus, o0 que
demonstra um apelo ao pathos por meio do trecho: “Nao deixem isso acontecer no
pais”, visto que o cenario vivenciado € uma crise no sistema hospitalar. Ao implorar
para que a situacdo ndo se espalhe pelo resto do territério, o orador apela a
solidariedade e a responsabilidade coletiva, o0 que pode ser interpretado como o
trabalho coletivo, distanciamento social, uso de méascaras, vacinagdo, assim como
outras acoes capazes de impedir o virus de se proliferar.

Segundo Amossy (2018), é importante saber despertar emocdes para
convencer, e diferentes técnicas retoricas tém o poder de causar efeitos especificos:
repetir pode influenciar, usar descri¢des vividas pode evocar sentimentos intensos e
exclamacBes podem fazer com que outros compartilhem a dor ao expressa-la. E
imperativo que aquele que deseja argumentar utilize uma série de mecanismos para
tentar modificar um posicionamento ou, simplesmente, expor um ponto de vista.

Observe outros exemplos abaixo:



Figura 10 — Post retirado da rede social Instagram

#covidtsunami
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This thing ain't over yet....
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#stayhealthy #staysafe #ernurse

Fonte: Post do Instagram (2020)

Figura 11 — Post retirado da rede social Instagram

£ #covidtsunami
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#thirdwavecovid19inindia #covidthirdwave
#whenwillwelearn #covidtsunami

Fonte: Post do Instagram (2020)

79



80

As postagens acima foram retiradas da rede social Instagram, publicadas por
usuarios falantes da lingua inglesa, e, embora ndo seja o foco do corpus deste
trabalho, ilustram como as pessoas compreendiam o virus durante o periodo
pandémico. Na primeira imagem, apresenta-se um grafico estatistico que demonstra
a evolucéo dos casos de COVID-19, divididos em “onda inicial”?3, “segunda onda”®* e
“tsunami”.

A postagem, pelo modo como se apresenta, pode ser uma criagdo do autor ou
fruto de compartilhamento na rede. De todo modo, o autor do post revela sua crenca
ao conceber o virus como um fendmeno da natureza capaz de se propagar em maior
escala e atingir um grande numero de pessoas. Em sua legenda, acrescenta: “Essa
coisa ndo acabou ainda’?® e finaliza com hashtags que fazem menc¢do ao cenario
pandémico.

J& na segunda imagem, tem-se a ilustracdo de uma onda de virus que se
assemelha a um tsunami. O post € uma repostagem da imagem, e o autor finaliza com
hashtags que fazem mencdo a COVID-19. Segundo Cavalcante (2020), o uso de
hashtags também pode ser visto como uma estratégia argumentativa, pois contribui
para refor¢car um ponto de vista e construir uma imagem especifica. No contexto em
guestdo, a hashtag ajuda a representar o virus como uma série de ondas que,
eventualmente, se transformam em um tsunami.

Desse modo, percebe-se que diferentes formas para se referir a COVID-19
foram utilizadas, sendo imagens ou textos no meio digital. Além dessas construcdes,
foi possivel encontrar manchetes em sites da web e blogs como “Tsunami’ de covid-
19 ameaca causar caos na saude de varios paises”, publicado pelo portal de noticias
do Correio Braziliense (2021)%° ou “Com novas variantes do coronavirus, tsunami no
Brasil se aproxima”, publicado pelo portal de noticias do Estaddo (2021)?’. Pelos
trechos apresentados, percebe-se que a situacdo vivenciada esta fora de controle,
pois, com 0 aumento repentino de casos, € necessaria uma resposta imediata. Em

ambos os casos, a metafora funciona como um recurso argumentativo, sensibilizando

23 No original: initial wave.

24 No original: second wave

%5 No original: This thing ain’t over yet.

26 Disponivel em: https://www.correiobraziliense.com.br/mundo/2021/12/4974075-tsunami-de-covid-
19-ameaca-causar-caos-na-saude-de-varios-paises.html. Acesso em: 06 jun. 2024.

27 Disponivel em: https://www.estadao.com.br/ciencia/fernando-reinach/com-novas-variantes-do-
coronavirus-tsunami-no-brasil-se-aproxima/. Acesso em: 07 jun. 2024.
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0 publico e os responsaveis pela tomada de decisdes no pais a agir para conter a

propagacao do virus.

5.5 Covid-19 é Monstro

Figura 12 — Manchete encontrada no portal Antena 1

.\\'!:M ® Ouvir ré i N sta a a

Fonte: Jornal Antena 1 (2020)2®

A manchete acima foi publicada no dia 5 de margo de 2020 no portal Antena 1.
A matéria aborda o impacto da pandemia sobre grandes eventos musicais ao redor
do mundo, além de destacar o cancelamento de festivais importantes como o Ultra
Music Festival, Tomorrowland Winter e SXSW devido ao avanc¢o do coronavirus. A
matéria também menciona o impacto da propagac¢do do virus sobre eventos como
Coachella, Glastonbury e Lollapalooza, com o cancelamento ou adiamento das
apresentacoes.

Pelo exposto na manchete, a COVID-19 é conceptualizada como uma entidade
ameacadora, que, neste caso, € um monstro, uma vez que assombra eventos como
festivais de musica e infunde medo. Isso pode ser evidenciado pelo comentario do
autor abaixo da imagem: “O Ultra Music Festival de Miami foi um dos cancelados
devido ao receio do novo coronavirus.” Ao retomar o contexto pandémico no meio
artistico, os festivais enfrentaram uma série de desafios significativos e mudancas
drasticas devido as restricbes sanitarias e de distanciamento social, como

cancelamentos e adiamentos de apresentacoes.

28 Disponivel em: https://www.antenal.com.br/noticias/coronavirus-aterroriza-festivais-de-musica-ao-
redor-do-mundo. Acesso em: 25 abr. 2023.
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Tais fatores tiveram um impacto econdmico significativo nos festivais de
musica, além de afetarem bandas emergentes e mdusicos independentes, que
sofreram perdas financeiras devido a diminuicdo ou cancelamento de bilheteira,
patrocinios e vendas de mercadorias. Muitos festivais dependiam de apoio
governamental ou de doacdes para sobreviver e, por isso, uma grande parcela de
cantores e bandas migraram para versdes online ou transmissdes ao vivo em
plataformas como Instagram e YouTube

A metafora do virus como um monstro pode destacar o impacto emocional e
psicolégico que a pandemia tem sobre as pessoas. Ao personificar o virus dessa
forma, enfatiza-se como ele gera medo, terror, assim como ansiedade e preocupacéao
generalizada na populacdo, podendo, até mesmo, afetar negativamente o bem-estar
mental das pessoas. Essa metafora evidencia diferentes formas de pensar sobre o
virus causador da doenca, de modo que os individuos possam falar sobre o poder, a
influéncia e os sentimentos que ele pode causar. De acordo com Lakoff e Johnson
(2002), essas metéforas, consideradas ontolégicas, sdo naturais e enraizadas no
pensamento humano, sendo quase imperceptiveis, visto que fazem parte da cultura
de muitas sociedades e acabam sendo compreendidas sem que haja consciéncia
disso.

Considerando a cultura como um fator relevante no que diz respeito as
metéforas, pode-se pensar na metafora do monstro como algo cultural, visto que é
frequentemente representado pela mitologia ou folclore como uma criatura temida ou
repreendida. O Minotauro, por exemplo, considerado um mito literarizado?® (Vilas-
Boas, 2003), pode ser encontrado em Ariadne Contra o Minotauro, adaptado por
Marie-Odile Hartmann (2006). Na trama, o Minotauro é descrito como um monstro
com a cabeca de touro e corpo de homem, que vive no labirinto do rei de Creta,
comportando-se de maneira feroz e alimentando-se de seres humanos.

Além da mitologia grega, a idealizacdo de monstros também se manifesta de
forma marcante na literatura gética, como em Frankenstein, de Mary Shelley (1818;

2019). A obra narra a histéria de uma criatura sobre-humana e monstruosa, formada

2 De acordo com Vilas-Boas (2003), o mito literarisado é um mito que antecede o texto literario e que
€ capaz de sobreviver por meio dele.
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by

a partir de partes de corpos humanos e trazida a vida pelo cientista Victor
Frankenstein. A criatura, ao desafiar e assombrar seu proprio criador, simboliza uma
extensdo dos conflitos e tormentos de Victor, tornando-se um espelho distorcido de
seu criador. Outro exemplo notavel é Dracula, de Bram Stoker (1897; 2020), que traz
a tona a figura do vampiro que busca expandir seu dominio ao transformar suas
vitimas em novos vampiros. Dracula encarna o mal sobrenatural e a ameaca
constante, consolidando-se como uma das mais iconicas representacées do terror
gotico.

Para Lakoff e Johnson (2002), as metaforas sdo profundamente enraizadas na
cultura e refletem os valores, normas e praticas culturais. Diferentes culturas podem
ter metaforas distintas para descrever conceitos semelhantes, dependendo de suas
experiéncias e valores unicos. Na visao de Kovecses (2003), ao lidar com ideias
abstratas, como tempo, emocdes e valores, o entendimento humano compartilhado é,
em grande parte, expresso por meio de metaforas. As metéaforas utilizadas para
compreender tais aspectos intangiveis de uma cultura podem se tornar tdo
fundamentais e integradas a ela que acabam moldando a forma como as pessoas
vivenciam e interpretam determinadas experiéncias.

Faz-se importante ressaltar que, mesmo nao defendendo uma tese explicita, o
discurso pode apenas orientar o modo de ver e de pensar do publico, pois toda
comunicacao tende a compartilhar um ponto de vista, uma forma de reagir a uma
situacao ou de sentir um fato. Os esquemas de raciocinio podem ser mais ou menos
elaborados e evidentes, e, muitas vezes, a orientacdo do discurso é transmitida por
meio de aspectos da linguagem (modalidades, formas axiolOgicas, conectores etc.),
sem que um argumento formal se manifeste claramente (Amossy, 2016).

Sendo assim, a construgdo metaférica “COVID-19 E MONSTRO” pode refletir
a natureza do COVID-19 como um patdgeno invisivel e intangivel, visto que monstros
sao frequentemente representados como seres invisiveis ou dificeis de compreender
completamente. Essa construcdo metaférica sublinha a dificuldade em lidar com algo
gue ndo se pode ver diretamente e que afeta vidas de maneiras complexas e
imprevisiveis.

Em um estudo realizado por Laura Filardo-Llama (2020), intitulado Tsunamis,
Waves, Quixotes, and Ko-vid, a autora discute como as metaforas foram utilizadas em

cartoons para se referir a COVID-19. Foi possivel perceber que os cartoons
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representavam o virus ora como uma pessoa, um animal, um fenébmeno da natureza
e até mesmo como um monstro. Entre os principais cartoons, a autora observa que
0S mesmos eram usados como meio para argumentar sobre a realidade do virus
atingindo a populacédo, causando medo e terror, a0 mesmo tempo em que criticavam
a gestao politica frente ao cenario pandémico.

De acordo com Filardo-Llama (2020), considerando a importancia das
metaforas como ferramenta para organizar ideias, destaca-se que diferentes aspectos
de uma metafora podem ser enfatizados dependendo das necessidades de
comunicacdo em cada contexto. As metaforas séo utilizadas de forma significativa
para descrever e avaliar as acdes de diversos participantes sociais e politicos. Estes
incluem ndo apenas as caracteristicas do virus (sua natureza e propagac¢ao), mas
também uma analise dos diversos grupos sociais afetados pela doenca — tanto como
portadores do virus quanto como aqueles que lutam contra ele —, além dos diferentes
atores politicos responsaveis pela gestao da pandemia.

Com base nessa compreensao das metaforas como ferramentas que moldam
a percepcao e a avaliacdo de situacdes complexas, como a pandemia, podemos
analisar como essa estratégia € utilizada na midia. A seguir, examinaremos outra
manchete que exemplifica o uso de metaforas no contexto da cobertura jornalistica da
COVID-19:

Figura 13 — Manchete encontrada no portal Zero Hora do Rio Grande do Sul.

=Q H ZEROHORA

"The end"

Estatuas de super-herois e do
monstro da covid-19
desaparecem de praca do
centro de Porto Alegre

A prefeitura notificou o artista para remover as pecas da Praca
Brigadeiro Sampaio

Fonte: Zero Hora (2021)%°

30 Disponivel em: https://gauchazh.clicrbs.com.br/porto-alegre/noticia/2021/05/estatuas-de-super-
herois-e-do-monstro-da-covid-19-desaparecem-de-praca-do-centro-de-porto-alegre-
ckod76p2p005k018m58ko0hxk.html. Acesso em: 10 jun. 2023.
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A manchete acima foi publicada pelo jornal digital Galucha Zero Hora (GZH) de
Porto Alegre em 6 de maio de 2021. A matéria aborda o desaparecimento de estatuas
na Praca Brigadeiro Sampaio, em Porto Alegre. As estatuas, que faziam parte da
intervencao artistica “Super-Herois contra a Covid”, foram criadas pelo artista Luciano
Moucks e incluiam figuras de super-herdis e um monstro representando o coronavirus.

A intervencdo, ndo autorizada pela Prefeitura Municipal, foi removida ap6s uma
notificacdo recebida pelo artista. Contudo, a prefeitura ndo tem informacdes claras
sobre quem fez a remocdo ou quando ocorreu. O projeto “Super-Herdis contra a
Covid” apresentava estatuas feitas de ferro, cimento e poxilina, cada uma
representando uma cidade gaucha. A COVID-19 era descrita como uma criatura
bizarra com bracos disformes. A intervenc¢éo visava homenagear as cidades galdchas
e trazer um tema relacionado a pandemia. Veja abaixo a representacédo da COVID-19

COMO monstro:

Figura 14 — Imagem encontrada no portal Zero Hora do Rio Grande do Sul.

a ’presamado por criatura bizarra, com bragos disformes

brotando do tronco vermelho

Fonte: Zero Hora (2021)%!

Nota-se que a escultura possui um corpo vermelho e de forma amorfa, com
longos bracos deformados que parecem se estender como tentaculos, sugerindo a
disseminacdo e a ameaca do virus. A superficie da criatura estd coberta por
protuberancias que lembram as proteinas de pico do coronavirus, enquanto o termo
“COVID” esta visivel em seu corpo. Essa figura grotesca parece surgir do solo,

destacando-se de maneira imponente contra o fundo, em que sao visiveis estatuas de

31 Disponivel em: https://gauchazh.clicrbs.com.br/porto-alegre/noticia/2021/05/estatuas-de-super-
herois-e-do-monstro-da-covid-19-desaparecem-de-praca-do-centro-de-porto-alegre-
ckod76p2p005k018m58ko0hxk.html. Acesso em: 10 jun. 2023.
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“super-herois”, simbolizando uma batalha entre o mal (o virus) e as for¢as do bem (as
cidades gauchas).

No que tange ao contexto da frase “Estatua de super-herdis e do monstro da
COVID-19 desaparecem de praga do centro de Porto Alegre”, a expressao “monstro
da COVID-19” pode ser interpretada como uma metafora, visto que existem dois
dominios conceituais, e um € entendido em termos do outro (Gibbs, 1994).

Nesse caso, a COVID-19 (dominio alvo) é entendida como monstro (dominio
fonte). A palavra “monstro” € usada metaforicamente para representar a ameaca e os
danos causados pela pandemia de COVID-19. Ela personifica a doenca como algo
assustador, poderoso e destrutivo, sem necessariamente descrever a COVID-19
como um ser literalmente monstruoso. Assim, essa metafora contribui para uma
imagem mais vivida e emocional da situacédo causada pela pandemia, o que reforca a
argumentatividade do texto, visto que a manchete compartilha um ponto de vista, uma
maneira de reagir a uma situacao ou uma forma de vivenciar uma realidade (Amossy,
2016).

Além desses exemplos, foi possivel encontrar outras construgcdes metaforicas
gue fazem referéncia ao virus como um monstro. O jornal Estado de Minas®? publicou,
no dia 11 de margo de 2020, a matéria intitulada “Na terra de Dom Quixote, o
coronavirus aterroriza povoado”. Pode-se perceber que, logo no inicio da pandemia,
0 virus ja era conceptualizado como monstro, visto que “aterroriza o povoado”.

Em outra matéria publicada pela CNN Brasil, no dia 30 de abril de 2020,
intitulada “Curta nigeriano explica para criangas como combater o ‘monstro’ do
coronavirus”, é relatada a criacdo de um curta-metragem animado nigeriano, dirigido
por Niyi Akinmolayan, que personifica o coronavirus como um “monstro” para ajudar
as criangcas a entenderem a gravidade da pandemia e a importancia de medidas
preventivas, como o distanciamento social e a higiene das maos. A animacéo, que
conta a histdria de um menino chamado Habeeb e sua irma Funke, foi produzida em
inglés e em trés idiomas nigerianos, sendo posteriormente traduzida para varias
linguas e amplamente disseminada em diferentes paises. O curta também combate a
desinformacéo, utilizando dados confidveis para explicar os perigos e sintomas da
COVID-19.

32 Disponivel em:
https://www.em.com.br/app/noticia/internacional/2020/04/11/interna_internacional,1137664/na-terra-
de-dom-quixote-o-coronavirus-aterroriza-povoado.shtml. Acesso em: 15 fev. 2024.
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Percebe-se que a metafora do “monstro” esta fortemente relacionada ao mundo
infantil, pois aproveita elementos comuns no imaginario das criancas para transmitir
uma mensagem complexa de forma acessivel e impactante. No universo infantil,
monstros sao figuras recorrentes que simbolizam medos, desafios e perigos
desconhecidos. Ao personificar o coronavirus como um “monstro”, as matérias
transformam uma ameaca invisivel e abstrata em algo que ndo apenas as criancas,
mas também os adultos, podem visualizar, entender e associar a comportamentos
especificos, como ficar em casa e lavar as maos. A ideia do “monstro” permite que o
publico internalize as medidas preventivas como formas de “lutar” ou “proteger-se”
contra esse adversario.

Além de seu papel na compreensao da pandemia, a metafora do “monstro”
reflete as diferencas culturais no modo como as crises sdo interpretadas e
enfrentadas. Em diferentes contextos, a metafora pode assumir conotacdes variadas,
dependendo das narrativas culturais predominantes. Na Nigéria, por exemplo, a
metafora do monstro usada no curta-metragem animado aproveita o imaginario infantil
e cultural local para facilitar o entendimento das criangas, transformando o virus em
um adversario que elas podem enfrentar por meio de acfes simples e cotidianas,
como lavar as m&os. Ja na manchete do Estado de Minas, o “monstro” se conecta a
uma visdo mais ampla e global da pandemia, apresentada como uma ameaca que
aterroriza e evoca um sentimento de vulnerabilidade em escala coletiva.

Além disso, o uso de metéaforas no discurso politico sobre a COVID-19 revela
como essas imagens podem moldar a resposta publica e institucional a crise. Em
varios paises, governantes e lideres utilizaram metaforas de guerra e combate para
mobilizar suas populagdes, criando uma atmosfera de resisténcia contra um “inimigo”
comum. Esse tipo de linguagem tem o potencial de unir comunidades e inspirar
solidariedade, mas também pode polarizar opinides e estigmatizar certos grupos,
como os infectados ou aqueles considerados responsaveis pela propagacgao do virus.
Essas nuances mostram que, ao analisar as metaforas no discurso sobre a pandemia,
e fundamental considerar ndo apenas o impacto imediato da comunicacdo, mas
também as implicacbes a longo prazo na percepcao publica e no comportamento

social.
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6 CONSIDERACOES FINAIS

Conforme estabelecido no inicio desta pesquisa, o principal objetivo foi analisar
as metaforas conceituais utilizadas como estratégias argumentativas para se referir a
COVID-19 em manchetes de noticias publicadas em sites da web e blogs entre os
anos de 2020 e 2021. Especificamente, buscou-se identificar as ocorréncias
metaforicas nesses textos, produzidos por usuarios de plataformas online, e destacar
as construcdes metaforicas que contribuem para a argumentatividade no ambiente
digital.

Os resultados mostraram que as metaforas, frequentemente utilizadas no
género manchete, caracterizam-se por serem claras e simples de entender. Elas
facilitam a interacdo entre o autor e o leitor, estimulando tanto a compreenséo racional
guanto a conexao emocional ao abordar experiéncias pessoais dos leitores. Isso
reafirma a teoria de Lakoff e Johnson (2002), segundo a qual as metaforas sdo mais
do que figuras de linguagem, moldando a maneira de agir e perceber dos individuos,
ao tornar conceitos abstratos mais acessiveis por meio de termos mais concretos.

Nas argumentacdes, as metaforas conseguem efeitos como captar a atencao,
intensificar, resumir, exagerar, simplificar e tornar uma ideia mais acessivel. De acordo
com Amossy (2018), a argumentacdo ndo se limita apenas a tentativa de convencer
intelectualmente, mas também visa influenciar modos de pensar, sentir e perceber o
mundo, abrangendo uma vasta gama de discursos e reorientando visoes.

Por meio das manchetes analisadas, verificou-se que, embora ndo houvesse
uma tese explicita a ser defendida em cada uma delas, havia uma opini&o ou um modo
de pensar. Isso ratifica a visdo da autora de que todo discurso busca conquistar a
opinido do outro ou, simplesmente, orientar um olhar.

Entre as construcdes metaféricas analisadas, a metafora COVID-19 E
GUERRA revela-se uma poderosa ferramenta argumentativa para descrever e
compreender a pandemia, visto que é caracterizada como uma metéafora ontologica
(Lakoff; Johnson, 2002). Ao personificar o virus como um inimigo e os profissionais de
saude como soldados na linha de frente, essa metafora evoca sentimentos de luta e
sacrificio, mobilizando uma narrativa de batalha coletiva.

Os elementos e estratégias para combater a doenca sao equiparados aos de
um conflito militar: medidas de protegcdo, armamentos, isolamento, hospitais de

campanha e herdis na linha de frente (Vereza, 2020). Essa metafora facilita a



89

compreensao das dificuldades enfrentadas durante a pandemia, reforcando a
necessidade de acdo conjunta. O discurso é desenhado de modo a ser aceito pelo
auditério, mas, para isso, faz-se necessario adaptar-se a ele, seja por meio da
estereotipagem ou até mesmo pelo uso de termos como designacdes nominais
explicitas ou pronomes pessoais que englobem o orador (Amossy, 2018).

Contudo, € importante reconhecer que o uso frequente da imagem bélica pode
gerar efeitos negativos (Sperandio, 2021), como 0 estresse e a sensacao de constante
conflito, o que pode impactar psicologicamente tanto os profissionais de saude quanto
0 publico geral. Essa metafora molda a percep¢édo da pandemia e influencia acbes e
comportamentos ao destacar a necessidade de medidas preventivas e da mobilizacao
social.

A metafora “COVID-19 E FENOMENO DA NATUREZA”, por sua vez, ao
representar a pandemia como uma “onda” ou “tsunami”, comunica a gravidade e a
urgéncia da situacdo, ao mesmo tempo em que alerta para a necessidade de medidas
urgentes e coordenadas. Os resultados revelam um padrdo de crescimento da
pandemia, que, no inicio, surgiu como uma “primeira onda”. Em seguida, veio a
“segunda onda” e, posteriormente, uma “terceira onda”, cada uma mais intensa e
abrangente.

No entanto, ao examinar o0 impacto acumulado e as mudancgas ao longo do
tempo, observou-se uma transicdo: o que comegou como ondas isoladas acabou se
transformando em um verdadeiro “tsunami”, cujos efeitos de longo alcance alteraram
profundamente a realidade de uma grande parcela da sociedade. Essa construgao
apela ao logos, fornecendo uma estrutura logica para entender os ciclos da doenca, e
ao pathos, ao provocar uma resposta emocional (Amossy, 2018), associando a
pandemia a desastres naturais. Esse uso ajuda a sociedade a compreender a
natureza ciclica e imprevisivel da COVID-19 e a necessidade de uma acao rapida e
coletiva para conter sua propagacdo. Além disso, foi possivel perceber que, para
interpretar metaforas de diferentes dominios, € necessario ativar determinados frames
(Fillmore, 1982 apud Ferrari, 2014).

Por fim, a metafora “COVID-19 E MONSTRO” transforma o virus em uma
entidade temivel e personificada, gerando uma resposta emocional imediata e intensa.
Foi possivel perceber que as metaforas séo intrinsecas a compreensao de mundo dos

individuos, moldando suas percepcdes e reacdes (Lakoff; Johnson, 2002; Kévecses,
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2003). Observou-se que as metaforas refletem o contexto cultural em que os
individuos estéo inseridos, o que refor¢a a ideia de que a linguagem metaforica ndo é
apenas utilizada para fins estilisticos, mas também para revelar valores, crencas e
percepcdes especificas.

A personificagdo da COVID-19 como um monstro, amplamente utilizada em
diferentes culturas e contextos, permite que as pessoas visualizem e internalizem a
ameaca que ele representa, facilitando a adocdo de medidas preventivas e a
mobilizacdo social. Contudo, cabe ressaltar que essa figuracdo do “monstro”
intensifica o0 medo e reforca a necessidade de combate ativo, incentivando — quase
de maneira obrigatéria — a adesdo a medidas preventivas.

Assim como ocorre com as metaforas bélicas, essa personificacdo pode
intensificar sentimentos de panico e ansiedade, especialmente entre publicos mais
vulneraveis, como criancas. Além disso, a utilizacdo dessa metafora pode contribuir
para a polarizacdo da sociedade, ao transformar a pandemia em uma luta contra um
inimigo invisivel, o que pode levar a estigmatizacao de determinados grupos sociais.

Portanto, as metaforas analisadas nesta pesquisa desempenham um papel
central ao tornar conceitos abstratos mais acessiveis, evocando emocdes e imagens
vividas que facilitam tanto a compreensao da gravidade da situacdo quanto a adesao
as medidas preventivas.

Ademais, percebeu-se que as metaforas podem exercer um forte efeito
persuasivo, associando acfes e atitudes a valores e emocdes, estabelecendo uma
conexdo emocional entre os leitores e o conteldo. O uso dessas construcdes
metafdricas destaca como a linguagem, a cultura e a cognicdo interagem na
construcdo de sentido e na mobilizac&o social em tempos de crise.

Em suma, este estudo contribui significativamente para o campo da Linguistica
Cognitiva e da Argumentacao, ao evidenciar como as metéforas ndo apenas moldam
a compreensdo da realidade, mas também influenciam o comportamento e as
emocOes dos individuos em contextos criticos, como a pandemia da COVID-19.

As analises realizadas destacam a relevancia de investigar as metaforas como
ferramentas argumentativas, o que abre espaco para pesquisas futuras que possam
explorar novas dimensodes e aplicagdes dessas construgcdes em diferentes contextos
sociais e culturais. Adicionalmente, sugere-se a investigacdo do impacto das

metaforas em outras areas do discurso, como politica, midia e educacéao, promovendo
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um entendimento mais profundo sobre a relagdo entre linguagem, cognicéo e a

construcdo de significado na vida cotidiana.
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