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RESUMO

O espaco urbano, lugar de producdo humana, € também utilizado pelas grandes
construtoras como objeto politico e estratégico. A cidade é palco de uma
segregacao espacial que marca as relacbes entre os individuos. Essas
diferenciacdes sdo naturalmente apresentadas pelas propagandas imobiliarias
como o grande diferencial na escolha do imovel dos sonhos. Comprar uma casa
ou um apartamento ndo € mais somente uma necessidade hoje em dia, mas
também um investimento que é diretamente relacionado com o bairro, os mais
variados servicos fornecidos pelo condominio e, 0 mais importante, o tipo de
pessoa que voceé sera ao experimentar aquele determinado lugar. O trabalho tem
como proposta fazer um estudo comparativo das propagandas imobiliarias de
dois empreendimentos condominiais fechados e fazer uma reflexdo sobre o
gosto e a distingdo social, utilizando as categorias de industria cultural, campo
econdmico e habitus. As propagandas, ferramentas da Industria Cultural, ao
demarcarem 0s gostos que serdo evidenciados para o0 publico, constroem
invisiveis diferenciacdes entre os individuos que buscam, no diferencial, um
elemento a ser consumido.

Palavras-chave: Condominios residenciais; Distincdo; Habitus; Industria
Cultural; Propagandas Imobiliarias.



ABSTRACT

Urban space, a place of human production, is also used by large construction
companies as a political and strategic object. The city is the stage of a spatial
segregation that marks the relationships between individuals. These differences
are naturally presented by real estate advertisements as the great differential in
choosing the dream property. Buying a house or an apartment is no longer just a
necessity nowadays, but also an investment that is directly related to the
neighborhood, the most varied services provided by the condominium and, most
importantly, the type of person you will be when you experience it. that particular
place. The work aims to make a comparative study of the real estate
advertisements of two closed condominium developments and to reflect on taste
and social distinction using the categories of cultural industry, economic field and
habitus. Advertisements, tools of the Cultural Industry, by demarcating the tastes
that will be shown to the public, build invisible differences between individuals
who seek, in the differential, an element to be consumed.

Keyword: Cultural Industry; Distinction; Habitus; Real Estate Advertisements;
Residential condominiums.
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1. INTRODUCAO

Definir uma problemética sociolégica dentro de um determinado tema é
sempre um desafio para quase todos os estudantes em ciéncias sociais e
professores da area. Na construcdo da pesquisa sociolégica nos deparamos
com varios obstaculos que, na maioria das vezes, nos fazem repensar certas
situacdes dentro desses percursos metodoldgicos de problematizacdes,
distanciamentos e desconstrucdes sociais que podem comecar desde a escolha
do tema, do objeto de estudo verdadeiramente socioldgico, das hipdteses até o
uso mais apropriado das metodologias.

Esse percurso na construcdo de um objeto de estudos verdadeiramente
sociologico é apontado por Paugam (2015) como uma tarefa longa e ardua, por
isso o0 autor a divide incialmente em trés etapas. A primeira seria sobre a escolha
inicial do tema, que pode ser envolvida por varias questdes proximas ao
pesquisador “guiadas por sensibilidades ou orientagbes que nada tém de
cientifico e das quais € necessario se afastar progressivamente” (PAUGAM,
2015, p. 17).

Esse trabalho inicial ndo é facil, pois o socidlogo deverd fazer uma
reflexdo sobre si e das nogdes do senso comum sobre as questdes que
permeiam a vida social. Assim, o cientista devera fazer um exercicio progressivo
de desconstrucdo e construcdo do seu objeto de estudo a fim de afastar as
prenocdes ou julgamentos que possam constituir obstaculos epistemoldégicos.
Uma segunda etapa colocada por Paugam (2015) seria tornar enigmatico o que
se parece normal, como um recurso utilizado no desvendamento dessas
variaveis que constituem o mundo social. Por fim, a terceira e Gltima etapa, que
seria a obrigacdo que uma pesquisa socioldgica deve ter nesse ir e vir entre a
construcdo erudita e a verificagdo, buscar nos elementos empiricos a
problematizacgéo.

Assim, para Paugam (2015),

[...] tomar distancia em face de sua postura de pesquisador,
desconstruir as no¢des do senso comum, desvelar os contrastes da
vida em sociedade, elaborar conceitos e submeté-los a avaliagcao
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empirica, enfim, engajar-se simultaneamente num processo de
objetivacdo e de questionamento critico, eis 0s aspectos mais
ordinérios do oficio de socidlogo [...] (PAUGAM, 2015, p. 18).

O primeiro trabalho que o pesquisador precisa fazer é justamente
guestionar a escolha do seu tema. O fato de problematizar essa escolha
constitui-se em um primeiro exercicio de distanciamento, onde o pesquisador
transforma as configuragbes do mundo social em objetos de reflexdo. Na
presente dissertacdo, a escolha da temética sobre a moradia e, em especial, as
construcbes e reproducbes das concepgbes de morar em um condominio
residencial fechado a partir das propagandas imobiliarias, reflete uma realidade
social naturalizada e uma questédo urbana e habitacional que se insere em um
contexto moderno entrelacada a uma indistria cultural® que, na fabricacdo das
propagandas e discursos, interfere na formulacéo e (re)producéo de diferentes
concepcdes de morar e enxergar o espaco social urbano.

De acordo com Paugam (2015), a escolha do tema geralmente se
relaciona com questdes que giram em torno da visdo e relacdo que o
pesquisador tem com o mundo social. Falar dos condominios residenciais
fechados me faz lembrar de inUmeros sentimentos que envolveram a busca pela
tematica e uma compreensao melhor da construcdo do morar.

Primeiramente, antes de apresentar o tema dos condominios e as
propagandas ao/a leitor(a), gostaria de mencionar que irei caracteriza-los como
fenbmenos sociais, esclarecendo que, em espacos urbanos tdo heterogéneos
como o nosso, diversos “territorios” fisicos e ideoldgicos sdo criados pelas
relacdes que os seres se dao nesses espacos.

E importante esclarecer esse ponto, pois, ao caracterizar um condominio
residencial como um fendmeno social, tragamos uma nova caracterizagdo de
uma questao que nos € naturalizada e esta baseada em uma problematizacéo
cientifica. Ou seja, para a construcdo de um objeto de estudos, o socidlogo
necessita forgcar essa passagem entre o senso comum e o conhecimento
cientifico. O afastar-se das prenocdes se torna um exercicio intenso se

percebermos que o proprio pesquisador e 0 seu objeto de estudos estdo

1Em 1947, Theodor W. Adorno e Max Horkheimer sintetizaram seus pensamentos na obra A
dialética do Esclarecimento, onde apresentaram o conceito de indUstria cultural tratando-se da
integragdo das diversas manifesta¢des artisticas e culturais a logica das relagdes de troca,
fazendo-as perder seu valor cultural para ganhar importancia de mercado, conforme mandam as
estruturas capitalistas de producéo.
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inseridos em uma mesma realidade social. O papel do pesquisador aqui seria
justamente redefinir esse objeto que todos conhecem em um novo desenho que
resulte de uma rigorosa e critica revisédo e seja submetido as normas cientificas.

O tema da cidade, como um todo complexo de multiplas relacdes, sempre
foi objeto de interesse de inUmeros pesquisadores dentro da Sociologia e
Antropologia. Desde os mais classicos como Emile Durkheim, Max Weber e Karl
Marx, que problematizaram as intera¢cfes sociais dentro dos espacgos urbanos e
rurais, até os autores da Escola de Chicago, pioneiros a realizarem estudos
sociologicos/antropologicos  especificos sobre os fendmenos sociais
relacionados a expanséao da cidade.

Por sua vez, Georg Simmel elaborou trabalhos sobre situacdes do
cotidiano da vida citadina, e que estao entrelacadas entre questdes individuais e
sociais. Deste modo, as Ciéncias Sociais construiriam um histérico importante
nos estudos sobre temas relacionados ao que acontece com a expansao dos

grandes centros urbanos, pois, como afirma Park (1967),

[...] a cidade é algo mais do que um amontoado de homens individuais
[...]- Antes, a cidade € um estado de espirito, um corpo de costumes e
tradicdes e dos sentimentos e atitudes organizados, inerentes a esses
costumes e transmitidos por uma tradicdo [...] a cidade ndo é
meramente um mecanismo fisico e uma construcéo artificial [...] € um
produto da natureza, e particularmente da natureza humana (PARK,
1967, p. 29).

E sobre essa perspectiva que a Sociologia busca investigar os fenémenos
sociais que se estabelecem na cidade, pois, como Park demonstra, a cidade n&o
€ somente uma construcao artificial, ela é também produto da natureza humana
(PARK, 1967). Nesse sentido, 0 homem, ao mesmo tempo em que constroi
grandes cidades, ele esta inserido no processo de habituar-se ao seu proéprio
meio. Nesses grandes centros urbanos onde um conglomerado de informacoes,
configuracbes sociais e culturas se entrelacam, a exigéncia de uma
racionalizacdo por parte dos individuos € latente. Os grandes centros urbanos
consistem num dinamismo de informacdes, de pessoas e culturas diversas que
cada vez mais condiciona o individuo citadino a uma racionalizacdo dessas
complexas relacdes que se formam.

Atualmente, as cidades, principalmente as metropoles, tornaram-se

centros de decisbes do poder, ou melhor, “a cidade é um grande meio de
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producao material e imaterial, lugar de consumo, né de comunicacao” (SANTOS,
2009, p. 114). Por isso, ndo da para desvincular a relacdo que existe entre a
cidade e a urbanizagéo, pois de acordo com Santos (2009), a ligagéo entre as
duas consiste em uma relagéo de causa e efeito reciprocos, na forma de como
a cidade se organiza materialmente e como se faz a urbanizacao.

Denominado por Caldeira (2000) como “enclaves fortificados”, os
espacos privatizados destinados ao lazer, consumo, moradia, como condominio
habitacional fechado, shopping centers e conjuntos comerciais, sao locais cada
vez mais presentes dentro da vida de grandes cidades. Estes espacos, segundo
a autora, “estdo criando cada vez mais um novo padrdo de organizagao das
diferencas sociais no espaco urbano” (CALDEIRA, 2000, p. 11). Estes tipos de
espacos sao geralmente vendidos por varios meios de propagandas,
apresentando as imobilidrias um papel crucial nessa divulgacdo destinadas as
classes baixa, média e alta da sociedade. A busca pela seguranca e conforto,
faz com que a pessoa, que opta por habita-los, modifique a sua participacédo na
vida publica e crie um novo modo de interacdo dentro destes lugares.

De acordo com Santos e Vieira (2016, p. 170), “todo condominio € uma
figura juridica de direito privado, regulamentada sob a Lei Federal n. 4.591/64,
que dispde sobre condominio em edificagdes e das incorporag¢des”. No Brasil,
tem-se o condominio quando a mesma coisa pertence a mais de uma pessoa e
todas elas possuem direitos iguais sobre o todo e cada uma de suas partes.

A emergéncia dos condominios residenciais fechados evidencia uma
tendéncia a segregacao no espaco urbano. A habitacdo, como outros bens e
necessidades, € uma mercadoria e 0 seu acesso depende da disponibilidade do
capital econdmico de que as familias disp6em. As cidades e a habitacdo tendem
a refletir, bem como toda a configuracéo espacial, as distancias sociais de uma
sociedade hierarquizada e racional. Tipologias e situacdes habitacionais
diversas - como as favelas, os corti¢cos, loteamentos irregulares ou clandestinos,
moradores de rua, condominios fechados — revelam os diferentes espacos
sociais que demarcam as classes sociais nesses locais, constituindo-se em
marcas de uma cidade territorializada e socialmente dividida.

A cidade, ora antes pensada pelos fil6sofos como local da praxis politica,
berco da filosofia e da vida publica, esta cada vez mais segregada, violenta e
individualista. Os comportamentos do citadino, observados por Simmel como
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uma caracteristica de reserva, estdo mais evidentes na maneira como 0sS
habitantes das grandes metropoles isolam-se em suas “fortalezas”, participando

menos da vida publica.
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2. PROBLEMATIZACAO

Tendo em vista esse panorama de segregacdo e desigualdade entre
individuos, torna possivel problematizar esse aspecto do espaco urbano: as
concepcOes de morar em condominio residencial vertical fechado construidas
pelas propagandas e disseminadas pelas imobilidrias e/ou construtoras. 1sso
porque, segundo Costa (2002), as referidas propagandas constituem uma
importante ferramenta dentro da gestdo de marketing?, pois trabalha sob a
perspectiva de difusédo de ideias ou conceitos, com objetivo de criar distinces e
aumentar a velocidade da venda de um produto. A combinacdo desses
elementos dentro da estratégia do setor da construcdo imobiliaria visa a
transformagédo do uso do solo urbano, dando-lhe um novo significado e
diversificando na captacdo de recursos financeiros, permitindo rendimentos
crescentes.

Para Lemieux (2015), em sociologia, o mais dificil ndo é produzir
respostas, mas formular boas questdes. Isso nos leva a constatar que a
formulacdo de bons questionamentos enriquece e indica a direcdo de uma
pesquisa e uma analise de um determinado fenémeno social.

Dentro do jogo da problematizacdo existem certas perguntas que, ao
serem examinadas mais rigorosamente, se mostram deficientes ou insuficientes
do ponto de vista da sociologia. Pierre Bourdieu (1997a) denomina essas
guestbes como escolasticas, pois acabam caracterizando-se como descritivas
por ndo possuirem uma capacidade de levantar um problema verdadeiramente
sociologico.

As questbes escolasticas aparecem revestidas de profundidade e de
fundamental importancia. Um exemplo colocado por Lemieux (2015) seria um
qguestionamento supostamente “profundo” apontando que as nossas formas de
pensar independem da nossa socializacdo e que alguns individuos agem por
influéncia da sociedade (p. 32). Se nos perguntarmos sobre a interferéncia das

midias e propagandas na formulacdo das concepcdes de morar, € ébvio que isso

2Kotler (2000) identifica o marketing como o conjunto de atividades que tem por objeto a
facilidade e realizacéo de trocas, operando no desenvolvimento, avaliacdo e controle de variaveis
gue vai desde a pesquisa do produto até sua comercializacao.
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iria parecer uma questao meramente descritiva de uma problemética social. Mas,
diferente da primeira indagacao, se nos perguntarmos como essas concepc¢oes
de morar e as propagandas imobilirias interferem nessa criagdo e/ou
reproducéo dos gostos ou opinides dos moradores, seriam questionamentos que
abarcariam um espirito verdadeiramente sociolégico.

Mas o que constitui esse espirito da sociologia? Lemieux (2015) aponta

gue seria

[...] uma arte de tornar problematico o mundo social em que vivemos.
Diante de situacdes onde a maioria dos atores prioriza um olhar sobre
uma atividade social buscando naturaliza-la, o socidlogo, ao
enderecar-lhe certos tipos de questbes, pode fazer reaparecer o
arbitrario e a indeterminacdo que esta tentativa de naturalizacdo
negou-lhe. Da mesma forma, quando os atores sociais problematizam
uma atividade, mas o fazem, para o essencial, a partir das expectativas
naturalizadas, o sociélogo pode, por sua maneira de questionar, fazer
reaparecer a dimensdo social ocultada e mostrar assim o carater
parcial ou errbneo dos raciocinios feitos e, eventualmente, os efeitos
sociais devastadores que certas “solugdes” podem induzir (LEMIEUX,
2015, p. 34-35).

Entdo, a partir dessa perspectiva, problematizar seria formular um enigma
“cuja especificidade de sua resposta demanda necessariamente e, a0 mesmo
tempo, a construgcdo de um objeto sociolégico e uma postura de pesquisa
tipicamente empirica” (LEMIEUX, 2015, p. 35).

O supracitado autor elucida ainda algumas etapas que deverdo ser
seguidas para a producao desse enigma: a primeira etapa seria 0 apossamento
de uma crenca compartilhada ou de uma constatagcéo naturalizada socialmente;
as duas devem estar em sintonia com o objeto estudado. Na segunda etapa, o
sociologo deve ressaltar uma série de pressuposi¢cdes sobre a constatacdo. Em
uma terceira etapa, evidenciar um ou varios elementos empiricos que
contradizem os pressupostos ou as predi¢gdes. Por ultimo, “perguntar-se, se as
crencas compartilhadas ou as constatacdes relativas ao objeto séo verdadeiras,
como estes elementos podem existir” (Ibidem, p. 35).

Levantemos a questdo inicial dos condominios como exercicio de
enigmatizacdo: primeiramente, devemos nos apossar da crenca compartilhada
de que morar em um condominio residencial fechado é uma escolha pessoal que
afeta somente aquele individuo que escolhe e que a propaganda pode vir a fazer

algum efeito para a sua escolha ou ndo. Em segundo lugar, ao contrario das
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pressuposi¢cdes de que o individuo € o ator principal de sua escolha de morar,
formularmos a seguinte questdo: essa escolha é construida pelo individuo ou por
um campo econdmico que agrega em seu interior um sistema imobiliario
bastante complexo interagindo constantemente com o mundo social? Em
terceiro lugar, podemos perceber que esse campo econdmico se caracteriza

como

um microcosmo social dotado de certa autonomia, com leis e regras
especificas, ao mesmo tempo em que influenciado e relacionado a um
espaco social mais amplo. E um lugar de luta entre os agentes que o
integram e que buscam manter ou alcancar determinadas posigoes.
Essas posicdes sao obtidas pela disputa de capitais especificos,
valorizados de acordo com as caracteristicas de cada campo. Os
capitais sdo possuidos em maior ou menor grau pelos agentes que
compdem os campos, diferengas essas responsaveis pelas posicdes
hierarquicas que tais agentes ocupam (PEREIRA, 2015, p. 341).

Pereira (2015) acrescenta que a no¢cao de campo, para Bourdieu, envolve
espacos (microcosmo) que possuem certa autonomia ao mesmo tempo que
sofrem com leis sociais mais amplas das estruturas maiores (macrocosmo).
Esses pequenos espagos sociais possuem uma autonomia relativa, constituindo
certas leis e regras e assumindo posicées dentro do jogo das tomadas de
decis@es. O grau de autonomia de um campo aumenta a medida que este é mais

bem estruturado, e para analisa-lo, é preciso:

[...] saber qual é a natureza das pressodes externas, a forma sob a qual
elas se exercem, créditos, ordens, instrucdes, contratos, e sob quais
formas se manifestam as resisténcias que caracterizam a autonomia,
isto é, quais sdo 0s mecanismos que 0 microcosmo aciona para se
libertar dessas imposi¢cfes externas e ter condicdes de reconhecer
apenas suas proprias determinacdes internas (BOURDIEU, 2004, p.
21).

O campo econdmico, para Pierre Bourdieu (2004), é uma tentativa de
superagcao do modelo dicotdmico entre economia e sociedade proposto a partir
das ideias utilitaristas dos economistas classicos e neoclassicos, que tenderam
a separar a esfera econbmica e os interesses individuais do meio social. A
elasticidade do campo ao resistir as pressdes externas traz inumeras
possibilidades para a compreensdo de fendmenos econdmicos imersos nas

estruturas sociais.
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Por fim, no exercicio de enigmatizacdo, na quarta etapa poderiamos fazer
guestionamentos acerca das prenocdes em relacdo as construcdes individuais
sobre o ato de morar sem nenhuma interferéncia do mundo social e o campo
econdmico. Essa visdo conceituada como “subsocializada” foi caracterizada
pelos autores liberais do século XVIII, tendo Adam Smith como pai inspirador,
onde o sujeito é dotado de um comportamento racional e de interesse proprio

gue se afasta das relacdes sociais.

2.1 - RECORTE TEMPORAL E ORGANIZACAO DOS CAPITULOS

A Pesquisa Anual da Induastria da Construcao (PAIC), vinculada ao
Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica (IBGE), tem como objetivo
identificar as caracteristicas basicas das atividades de construg¢do no pais e suas
transformacdes ao longo do tempo. No Brasil, em 2004, a PAIC identifica que
houve um aumento na participacédo das obras de edificacdo em relacéo as obras
de infraestrutura. Esse mesmo fenémeno é visto também no Maranh&o. De
acordo com a Federagdo das Industrias do Estado do Maranhdo (FIEMA), no
ano de 2008, mais especificadamente na construcéo de edificacdes residenciais,
a construcao civil foi o setor que mais gerou riqueza dentre as industrias do
estado.

Aquele ano, consequentemente, foi um momento de crescente expanséo
nos negodcios imobiliarios em Sao Luis, considerado por varios pesquisadores e
tedricos do assunto como o ano do “boom imobiliario”; momento em que se inicia,
de fato, um movimento de verticalizacdo do solo ludovicense, com varios
empreendimentos voltados a habitacao.

Quatro anos depois, em 2012, de acordo com o levantamento realizado
pela Secretaria Municipal de Urbanismo e Habitacdo (SEMURH), junto com o
Instituto da Cidade, Pesquisa e Planejamento Urbano e Rural (INCID), em Sao
Luis, de 2000 até 2010, foram construidos 337 edificios, onde 264 se destinaram
a habitacéo.

3A visdo “subsocializada” seria abordada pelo tedrico Adam Smith, no século XVIII, com o inicio
de sua teoria classica sobre o liberalismo econémico. Nessa visao, o individuo era considerado
como um ser atomizado e que era capaz de estabelecer seus proprios interesses mercantis
independente das relagfes sociais.
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Apesar desse boom, a presente dissertacao trata de um periodo recente,
de 2020 a 2021, ou seja, dez anos depois daquele levantamento. Tal delimitacéo
decorre do fato de esse ser 0 momento de expansao imobiliaria para as regides
metropolitanas da cidade de S&o Luis, inser¢cdo do novo programa de
financiamento de habitacdo pelo governo federal e, por outro lado, a
consolidagdo do modelo denominado ‘alto padrao’ nas areas ditas mais nobres
da cidade.

Para darmos conta desses aspectos, a dissertacdo esta dividida em uma
introdugd@o e quatro capitulos, os quais levardo o leitor a conhecer as principais
reflexdes sobre o fenbmeno urbano enquanto objeto de interesse das ciéncias
sociais e em especial da sociologia, que elabora seus estudos sobre a cidade
como palco de transformagdes no poés-revolucdo industrial. Construir
historicamente, no segundo capitulo, a expanséo da cidade de S&o Luis a partir
dos anos 1960, as politicas publicas do governo federal para a habitacéo, planos
diretores da década de 1970 e 1990 que estabeleceram um zoneamento urbano
e rural, segregando e expandindo a cidade que seria futuramente palco de
grandes empreendimentos imobiliarios. No mesmo capitulo também
apresentaremos um histérico de expansdo populacional movida pela
expropriacdo dos trabalhadores nos interiores do Maranhdo a partir da
conhecida Lei Estadual de Terras de 1969 e por grandes empreendimentos
como o Projeto Carajas, Porto do Itaqui e o refino de aluminio pelo Consdcio de
Aluminio do Maranhao (ALUMAR). Por fim, tracar um breve histérico do cenario
da construcao civil e imobiliaria em Sao Luis a partir de dados coletados nos
Sindicatos dos Empresarios da Construcdo Civil (SINDUSCON-MA) e pela
Federacdo das Industrias do Estado do Maranhao (FIEMA), além dos gréficos,
figuras e imagens coletados das plataformas do Instituto Brasileiro de Geografia
e Estatistica (IBGE) e da Secretaria Municipal de Habitacdo e Urbanismo de S&o
Luis (SEMURH) em parceria com o Instituto Cidade (INCID) mostrando a
importante influéncia da construgdo civil no setor econdmico do estado
maranhense e na questdo habitacional ludovicense.

Para que possamos refletir sociologicamente sobre essa problematica,
utilizaremos como aporte tedrico o pensamento do socidlogo francés Pierre
Bourdieu sobre habitus, campo e capital, bem como o conceito de industria
cultural dos tedricos da Escola de Frankfurt, Theodor Adorno e Max Horkheimer.
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Por fim, o capitulo seguird um roteiro onde primeiramente iremos apresentar
significados sobre publicidade e propaganda e um pequeno histérico no Brasil.
Logo em seguida, refletiremos sobre os conceitos da industria cultural, habitus,
campo e capital cultural na problematizagcdo do gosto e da distingdo e como o
mesmo vem sendo discutido.

Em um segundo momento, fizemos a apresentacdo dos
empreendimentos imobiliarios selecionados, levantando uma ficha técnica
fornecida no sitio da prépria construtora e fazendo reflexdes iniciais sobre as
primeiras imagens selecionadas.

No terceiro e ultimo momento, fizemos um estudo comparativo entre os
dois empreendimentos imobiliarios, analisando suas propagandas e construindo
uma reflexdo socioldgica a partir dos conceitos de habitus, gosto e a distin¢édo

bem como o conceito de indUstria cultural.

2.2 - METODOLOGIA

Percebemos no decorrer do texto que, tanto para um jovem sociélogo
como para um mais experimentado, a construcdo de um objeto de estudo passa
por varias etapas de distanciamentos e escolhas iniciais do tema da pesquisa.
Esse objeto de estudo advém de uma problematizacdo verdadeiramente
socioldgica diante de todo um processo de enigmatizacdo que nada mais é que
uma ferramenta metodolégica para